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一、报告简介

智研咨询发布的《2009-2012年沈阳房地产行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/200909/42098380C9830884.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

从2009年一季度至今，沈阳一些品牌企业的销售业绩纷纷飘红，尤其以万科、首创、
保利、金地、绿地、格林等一批品牌企业为代表。保利首季度销售房子800多套，销售金额
达到3亿多元。同样，位于长白岛的远洋和深航也传出销售佳绩，远洋推出的6号楼，竟出现
了彻夜排队购房的场景，来自四面八方的信息和数据都显示出这样一个事实：沈阳楼市，已
经典型性复苏。2009年前五个月，沈阳房地产市场呈现“先抑后扬”态势，显示了良好的发展
势头，购房人群中，以中老年“换房族”居多。在如今的购房群体中，换房一族占了大部分。
这些人之前一直都有购房愿望，只是一直持币观望。如今，随着全国房地产市场的回暖，消
费者观望的心态已经逐渐消失，商品房销售恢复正常水平。据统计，2009年1月至5月，全
市商品房销预售面积440.96万平方米，与去年基本持平。除了一月份负增长以外，其他4个
月均超过去年同期水平。

2009年1月份，受元旦、春节假期以及去年下半年房地产市场形势的影响，全市商品房
销量与去年同期相比为负增长。但从2月份开始，房地产市场开始全面回暖，并且保持持续
增长。2月份销售面积45.88万平方米，同比增长2.53%；3月份销售面积120.99万平方米，
同比增长30.56%；4月份销售面积91.86万平方米，同比增长8.94%；5月份销售面积96.06
万平方米，同比增长12.09%。二手房生意的火爆，着实让沈阳的房产中介获得了不少的实
惠。2009年以来，房屋中介生意逐渐看好。进入4月，交易更加火爆。随着“25条房产新政”
的深入落实和有效时限的作用，二手房市场也经过了观望期，出现了供销两旺的局面。1-5
月份，全市存量房转让2.9万套，转让面积200.4万平方米，转让金额58.46亿元，同比分别
增长41.39%、46.18%、71.19%。

2009年沈阳房地产投资增长率将达到15%，计划完成1150亿元，1季度房地产开发建设
将确保完成投资65亿元，为2009年开个牛气冲天的好头。为进一步拉动房地产投资，沈阳
将全力抓好“四大环节”：拆迁、供地、施工、交易。这恰恰牢牢把握了当前形势下房地产市
场的四大关键性节点——在拆迁方面，计划全年拆迁4万户，拆迁面积250万平方米；在土
地供应方面，通过调整制定更加切合实际的土地出让价格评审体系，坚持配套先行，努力满
足“熟地”供应的市场需求等。预计2009年沈阳房地产市场中商品住宅的供应总量将达到1200
.87万平方米，较2008年下降8-9个个百分点，市场实际需求将在 1150万平方米左右，供需
比大约在1：0.958左右，这是一个非常好的供需比平衡状态。虽然由于资金等方面的原因或
出于对市场消化能力的疑虑，会有些房地产开发企业延缓开工时间，拖长成品上市节奏，但
这并不会从根本上动摇沈阳商品住宅市场基本的供需关系。2009年沈阳商品房开发施工面
积超过10万平方米的大约在140个左右，其中投资总额超过10亿元以上的项目大约为80个(
包括上年度接转项目)左右，计划在2009年进入市场销售的项目大约在120个左右，加上上
年度持续在售的项目，进入市场的项目总量将会达到380个以上。根据沈阳“十一五”规划，
从2006年到2010年，沈阳新增住房总量为6000万平方米，2006至2008沈阳已经供应新增住
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房3436万平方米左右，这也就是说，在今、明两年沈阳住房缺口大约为2500万平方米。特
别需要提醒的是，到目前为止，沈阳人均住房面积在全国仍处于中下游较底的水平。这也就
另一角度证明，沈阳商品住宅市场的需求是巨大的，市场的消化能力仍将保持在高水平。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、
国务院发展研究中心、中国房地产协会、沈阳市统计局、沈阳市国土资源局、沈阳市房产管
理局、沈阳市房地产经纪协会、沈阳房地产业协会及国内外相关报刊杂志的基础信息，全面
分析了沈阳市房地产行业发展的宏观形势、政策、行业总体水平、市场供求现状、市场结构
特征。报告汇集了沈阳及沈阳主要片区的房地产开发、商品房交易价格、销售和空置状况等
重要经济指标；报告涵盖了房地产开发、商品房销售、各主要类型物业、片区房地产、房地
产需求规模、房地产政策与住房金融、行业竞争态势以及发展趋势等重要板块的内容；深度
分析了沈阳土地供给市场、住宅市场的供求状况、价格走势、住房消费状况与需求特征以及
房地产开发企业的竞争态势；为沈阳房地产商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求
及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确
的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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