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一、报告简介

智研咨询发布的《2016-2022年中国晚礼服行业运营态势与发展前景分析报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201605/417412.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.chyxx.com/research/201605/417412.html
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二、报告目录及图表目录

中国是十三亿人口的大国，是全世界最大的服装消费国和生产国。近几年中国的服装业有
着较大的发展，服装业的发展大大推动了中国国民经济的发展。

目前中国晚礼服市场还是处于初期发展阶段，其表现在于，生产企业以加工贸易为主，多
数缺乏自主品牌；销售以影楼为主要渠道的批发为主；而零售市场由于多数新人对晚礼服文
化内涵和品牌缺乏认知，需求潜力未得到充分挖掘。经营模式以直销为主，规模较小，生产
数量不多。2014年，我国晚礼服市场规模达到了587.14亿元，同比增长14%,可见其发展并
为受到服装整体行业的影响。

中国晚礼服行业主要分为内销和外贸两大路径，目前总体来说，外贸的出口量和质量远远
大于内销，对于很多大中企业来说，也是外贸重于内销。相较于国外晚礼服行业，国内的行
业起步较晚，发展还未成熟，行业未组成规模。目前，我国已形成广东、厦门、苏州以及台
湾四大晚礼服设计、生产、出口基地，具备高、中、低档不同特色。2014年，晚礼服企业
数量虽然达到了3000多家，但是规模以上企业占比很小，小规模生产企业较为活跃。

随着经济的发展，晚礼服市场增长也愈发迅速，由于市场前景可观，也成为商界追逐利润
的巨大战场。同时，不同的新品牌进军晚礼服使得竞争愈发激烈。近年来国外迪奥（Dior）
、路易威登（LV）、古驰（Gucci）、芬迪（Fendi）、范西哲（Verxice）、华伦天奴（Val
entino）等国际大牌在我国纷纷上演旗舰店大战。但大多礼服都是价格偏高，普通白领很难
消费得起。

目前中国消费者对于晚礼服选择的价位集中在中档。晚礼服价位以1000-2000元区间为主
。消费者对于自己选购的晚礼服越来越受到国外发布会、明星出席活动、国外名媛甚至王室
举办的婚礼以及活动的导向指引。随着外资企业越来越多，特别是广州，上海、北京等中大
型城市，白领丽人常常要参加各种名目的庆典活动、交际舞会、招待酒会，在这种场合如果
穿职业套装，不免会显得有些过于严肃，休闲装又显得太随便，于是她们开始注目于做工精
良、剪裁合体、与周围气氛相协调的礼服，日常穿着的小礼服和晚礼服需求也越来越来大。
并且随着媒体网络的日益发达，人们每天被大量明星身着晚礼服的红毯或是活动现场的资讯
所充斥。晚礼服正在被引入寻常百姓家，以后的市场发展前景不容小觑。

智研咨询发布的《2016-2022年中国晚礼服行业运营态势与发展前景分析报告》。内容严
谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发
展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决
策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

智研咨询是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行
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业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国产业研究
、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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