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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

味精是调味料的一种，主要成分为谷氨酸钠。味精的主要作用是增加食品的鲜味，在中国
菜里用的最多，也可用于汤和调味汁。

我国是味精全球味精的定价中心，也是全球最大的味精生产国和味精出口国。近年我国味
精在保持出口数量高速增长的同时，进口数量也保持较高的增速。
2009-2015年1-11月我国味精进口情况 年份 进口数量（千克） 进口金额（千美元） 2009年
107,856 304 2010年 289,441 855 2011年 344,773 956 2012年 492,742 1,448 2013年
663,265 1,871 2014年 633,740 1,916 2015年1-11月 970,637 2,971
2009-2015年1-11月我国味精进口均价走势

智研咨询发布的《2016-2022年中国味精产业深度调研及市场前景预测报告》共十六章。
首先介绍了味精相关概念及发展环境，接着分析了中国味精规模及消费需求，然后对中国味
精市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国味精面临的机遇及发展前景。您若想对中
国味精有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一部分 发展现状与前景分析 23
第一章 全球味精行业发展分析 23
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三、2015年全球味精销售分析 24
四、2015年全球味精市场规模 24
第二节 2016年全球味精市场分析 24
一、2016年全球味精需求分析 25
二、2016年全球味精市场规模 25
三、2016年全球味精品牌分析 25
四、2016年中外味精市场对比 25
第三节 部分国家地区味精行业发展状况 26
一、2014-2016年美国味精行业发展分析 26
二、2014-2016年欧洲味精行业发展分析 26
三、2014-2016年日本味精行业发展分析 26
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四、2014-2016年韩国味精行业发展分析 27
第二章 我国味精行业发展现状 28
第一节 我国味精行业发展现状 28
一、味精行业品牌发展现状 28
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味精作为一种基础调味品，不仅仅使用在中国菜肴中，更广泛的应用于其他食品加工产业
，如鸡精制造、方便面调料包制造和酱油制造等。分渠道看，国内味精下游需求行业为食品
加工业、餐饮业与居民家庭消费，其中食品加工业使用量最大，占比50%，我国食品加工业
仍保持了年均两位数的增长，也使得味精需求量逐步提升。家庭消费中，由于健康历年不断
提高，味精的使用量逐步下降。综合以上因素，预计未来几年，我国味精需求量可保持年均
3%左右的增长。
味精主要下游需求
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