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二、报告目录及图表目录

    前 言
艺术品（artwork），一般指造型艺术的作品。一般的艺术品可视为含有两个成分：一是

作品上的线、形、色、光、音、调的配合，寻常称为‘形式的成分’或‘直接的成分’；一是题材
，寻常称为‘表现的成分’或‘联想的成分’。

艺术品用途的范围很广，罕见的艺术品多用来收藏，随着室内对陈设配饰这一块的要求，
用艺术品作为软装饰越来越流行。无论是家居或者酒店，都很重视装饰这个意义。乔顿艺术
顾问在很多酒店陈设配饰用品里选用独特的艺术品，增添了一份集艺术与生活的又一重品位
。

2014年，文物艺术品拍卖市场的调整仍在继续。全年共举办文物艺术品拍卖会2736场，
成交额347.5亿元，较2013年微降1%。近几年我国文物艺术品成交金额走势如下图所示：
2007-2014年我国文物艺术品成交金额情况
资料来源：雅昌艺术市场监测中心（AMMA）、Artprice

本艺术品行业研究报告共十七章是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描
述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上建立
起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国艺术品
行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研
究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关
总署、知识产权局、智研咨询提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全
国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

报告揭示了中国艺术品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国艺术品行业做了重点企
业经营状况分析，并分析了中国艺术品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时
机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部
门也具有极大的参考价值。
报告目录：
第一章 全球艺术品市场发展概述 1
第一节 艺术品相关概述 1
一、艺术品的定义 1
二、艺术品的分类 1
第二节 全球艺术品拍卖市场分析 1
一、艺术品拍卖市场国际环境 1
二、全球艺术品拍卖市场规模 2
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全球艺术市场2014年再创新高，公开拍卖成交额达到152亿美元，相较于2013年的120.5亿
美元增长了26%！非常了不起的成绩，且十年间涨幅超过300%！增长主要来自经济增长强
劲的中国市场，以及西方高端市场的出众表现。
2009-2014年全球艺术品拍卖市场规模走势图
资料来源：Artprice
与2013年相比，全球售出的作品数量依旧保持稳定，成交50.5万件拍品。至于流拍率则持
平：西方市场近四年维持在37%；而东方市场则维持在54%，这代表了市场回归理性的现象
。
2014年还创下了另一个令人满意的纪录：价值百万级别的拍品共有1679件，数量是10年前
的4倍。2004、2005和2006年价值百万的拍品加在一起也恰好是这个数字。今天统计到的
价值百万的拍品数量相当于千禧年头三年的总和。
两位中国艺术家和八位西方艺术家组成了全球前10佳排行榜。安迪·沃霍尔（Andy Warhol
）以历史新纪录5.69亿美元的成绩成为年度最大赢家，轻松摆脱巴勃罗·毕加索（PabloPica
sso）的追赶，毕加索2014年的拍卖成交总额为3.75亿美元。紧随其后的是弗朗西斯·培根（
Francis Bacon）的2.7亿美元（比去年增加了7400万美元）、格哈德·里希特（Gerhard
Richter）（2.54亿美元），马克·罗斯科（Mark
Rothko）以2.49亿美元排名第五，之后是克劳德·莫奈（Claude Monet）（2.22亿美元）。
排名全球第七则是中国的齐白石（2.06亿美元），然后是阿尔贝托·贾科梅蒂（Alberto Giac
ometti）（2.05亿美元）和张大千（2014年1.93亿美元，而去年为2.91亿美元）。排名第10
则是美国的杰夫·昆斯（Jeff Koons），他2014年售出的作品总额超过1.49亿美元。十佳艺
术家榜单中有两位在世艺术家，从而证实了艺术市场在一定程度上的年轻化趋势。买家越来
越倾向于购入同时代艺术家的作品，包括青年艺术家（有时甚至是二十岁左右的艺术家），
只要他们师出名门。现代艺术新星的作品价格在两到三年内可以轻松飙升100%。
高端市场被少数来自美国、欧洲、亚洲和中东、拉美和俄罗斯的市场参与者所占据。此外，
该市场随着网上销售呈指数级发展，每年不断扩大。全世界的客户数不断增加，主要依靠移
动互联网，最负盛名的拍卖行会通过互联网收到来自近200个国家的竞买登记申请。
移动互联网这种新的经济模式是不可逆转的，最近还出现了“银发上网冲浪者”，指的是年纪
在50岁以上、购买力高的艺术爱好者和收藏家，主要使用互联网在全球搜索艺术品的买家。
为此，他们主要使用完全适合中老年人文化生活习惯的平板电脑和大屏幕智能手机。他们对
使用个人电脑访问互联网和拍卖行则有心理障碍。2015年研究机构的最新数字表明50岁的
高级社会职业类型人士（CSP+）是今后登陆使用移动互联网的最主要人群。
大拍卖行的主要目标是尽量保持业务量的高速增长并同时开发新的市场。在这方面，佳士得
和苏富比继续耕耘亚洲市场：这两家竞争对手继在香港设立分支机构后，又分别在上海（佳
士得）和北京（苏富比）布局。2014年12月佳士得在孟买举办了第二届拍卖会。销售额达
到1200万美元（含佣金），拍品成交率达到90%，其中70%的成交价高于估值。这些比例
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所释放出的积极信号证实了印度市场的强大需求。
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经历了2011年的经济调整期，尽管不动产和资本市场等主要投资类别增速下降，但是银行
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主要增长点。2012年中国个人总体可投资资产规模达到80万亿人民币，相较2010年年均复
合增长率达到14%。2012年中国的高净值人群规模超过70万人，相较2010年增长了约20万
人，年均复合增长率达到18%。2012年末，中国私人财富市场的个人持有可投资资产总量
和高净值人群规模相较2008年年底已经翻番。截至2014 年9 月末，中国高净值人群约6.7
万人，比上一年度增加了2500 人，上升比例为3.9%。2009 年至2012
年，高净值人群规模快速增长，每年增长比例均超过5%。受经济下行因素影响，2013
年增长率仅为1.6%，涨幅为5 年来最小，而2014 年又有所回升。
中国高净值人群数量与增长率
资料来源：公开资料整理
综合各项宏观因素对中国私人财富市场的影响，报告预计2015年中国私人财富市场仍将保
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