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二、报告目录及图表目录

化妆棉一般是由棉花或纸浆压制而成的长约5－6厘米的小棉片，超市所卖的化妆棉价格
在5－6元左右很耐用，好一点的品牌要在几十元左右，在化妆品专柜有售，使用化妆棉的用
处很多。最主要的用途就是卸妆，因为它的质地很柔软卸妆的时候不容易把脸弄伤，而且倒
爽肤水上面用起来很舒服，也会把妆清除得很干净 。当然了，化妆棉呢，也是可以用来化
妆用的妆棉，擦拭化妆水有二次清洁的作用，是护肤不可省略的一步。在挑选化妆棉时，主
要以它的触感和弹性为判定的首要因素。摸起来应该有柔软的触感，并且富有延展性。由于
化妆棉怕光，包括商店里的灯光都有可能损坏它的质量，所以在购买化妆棉时，如果是挂成
一排的陈列方式，不要拿第一个，而应拿其后面，因为后面的化妆棉不会享受很多的“日光
浴”。另外一个最实际的辨别方式是将化妆棉对折，互相搓一搓。如果没搓几下就掉棉屑，
当然就不能选用。

智研咨询发布的《2017-2022年中国化妆棉市场运行态势及投资战略研究报告》共十三章
。首先介绍了化妆棉产业相关概念及发展环境，接着分析了中国化妆棉行业规模及消费需求
，然后对中国化妆棉行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国化妆棉行业面临的
机遇及发展前景。您若想对中国化妆棉行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是
您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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