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一、报告简介

智研咨询发布的《2018-2024年中国体育用品市场运营分析与投资前景分析报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201801/608055.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

在体育产业结构逐步调整、大众体育锻炼意识不断增强的背景下，未来几年将是体育产业
发展的黄金时期。体育产业链或迎来全面爆发，各相关产业的市场规模将持续增长，体育用
品行业也将迎来蓬勃发展。
2017年11月全国体育用品制造业工业生产者出厂价格指数 指标
体育用品制造业工业生产者出厂价格指数(上年同月=100) 2017年11月 100 2017年10月 100
2017年9月 100.2 2017年8月 100.5 2017年7月 100.7 2017年6月 100.8 2017年5月 101
2017年4月 101 2017年3月 101 2017年2月 100.4 2017年1月 99.9 2016年12月 100.3
2016年11月 100.3
数据来源：国家统计局，智研咨询整理
2017年11月中国体育用品及设备出口量统计表 单位：千美元 商品名称 计量单位 11月
1至11月累计 比去年同期±% 累计比去年同期±% 数量 金额 数量 金额 数量 金额 数量 金额
体育用品及设备 — - 877,775 - 8,727,932 - 7.3 - 5.1
数据来源：中国海关，智研咨询整理

智研咨询发布的《2018-2024年中国体育用品市场运营分析与投资前景分析报告》依据国
家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研
，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业
内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和
投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

智研咨询是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行
业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国产业研究
、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
报告目录：
第一部分 发展现状与前景分析
第一章 全球体育用品行业发展分析
第一节 国际体育用品行业发展轨迹综述
一、国际体育用品行业发展历程
二、国际体育用品行业发展面临的问题
三、国际体育用品行业技术发展现状及趋势
第二节 世界体育用品行业市场情况
一、2017年世界体育用品产业发展现状
二、2017年国际体育用品产业发展态势
三、2017年国际体育用品行业研发动态
四、2017年全球体育用品行业挑战与机会
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第三节 部分国家地区体育用品行业发展状况
一、2017年美国体育用品行业发展分析
二、2017年欧洲体育用品行业发展分析
三、2017年日本体育用品行业发展分析
四、2017年韩国体育用品行业发展分析
第二章 我国体育用品行业发展现状
第一节 中国体育用品行业发展概述
一、中国体育用品行业发展历程
二、中国体育用品行业发展面临问题
三、中国体育用品行业技术发展现状及趋势
第二节 我国体育用品行业发展状况
一、中国体育用品行业发展回顾

体育用品行业是体育产业的重要组成部分，具体包括体育器材及配件制造、训练健身器材
制造、球类制造、运动防护用具制造以及其他体育用品制造等。

随着国内居民收入水平的提高，国内体育用品市场需求快速增长；同时，国内体育用品出
口规模继续保持稳定增长，带动国内体育用品行业规模不断扩大。

根据《中国体育用品产业发展白皮书》统计数据显示，2007 年至 2015
年，体育用品业年增加值从 1,009.00 亿元增长到 2,755.50 亿元，年复合增长率为
13.38%，体育用品行业发展迅速。
2007-2015 年中国体育用品行业增加值情况
数据来源：公开数据整理

体育用品行业包括体育器材及配件制造、训练健身器材制造、球类制造、运动防护用具制
造以及其他体育用品制造等，其中体育器材及配件制造收入占比高，2015
年体育器材及配件收入占体育用品制造业比重为 28.45%。
2015 年体育用品制造行业细分行业主营业务收入占比状况
数据来源：公开数据整理

虽然我国体育用品行业市场规模发展迅速，但是行业增加值在国民生产总值中的比重明显
较低，2015 年我国体育用品行业增加值占 GDP 的比重为 0.3999%，远低于发达国家 2%-3
%水平。随着未来国内居民收入水平的不断提高，体育用品市场需求继续保持稳定增长，国
内体育用品行业仍有明显的市场空间。
二、2017年体育用品行业发展情况分析
三、2017年我国体育用品市场特点分析
四、2017年我国体育用品市场发展分析
第三节 中国体育用品行业供需分析
一、2017年中国体育用品市场供给总量分析
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二、2017年中国体育用品市场供给结构分析
三、2017年中国体育用品市场需求总量分析
四、2017年中国体育用品市场需求结构分析
五、2017年中国体育用品市场供需平衡分析
第三章 中国体育用品行业经济运行分析
第一节 2017年体育用品行业运行情况分析
一、2017年体育用品行业经济指标分析
二、2017年体育用品行业收入前十家企业
第二节 2017年体育用品行业产量分析
第三节 2017年体育用品行业进出口分析
一、2017年体育用品行业进口总量
2017年10月全国文教体育用品类产品进口统计表 单位：万美元 商品名称 计量单位
当月数量 当月金额 一至当月量 一至当月额 去年同期量 去年同期额 量同比增长 额同比增长
文教体育用品 万美元 0.0 24304.2 0.0 249439.0 0.0 215696.3 0.00 15.64 1.笔及其零件
万美元 0.0 2034.2 0.0 19683.4 0.0 16655.3 0.00 18.18 (1)铅笔 吨 159.9 174.6 1216.9
1230.1 1273.1 1295.8 -4.42 -5.07 (2)活动铅笔 万支 59.7 48.9 746.5 524.1 584.1 367.6
27.80 42.57 (3)圆珠笔 万支 809.7 429.3 8223.7 4243.6 7557.5 3594.7 8.81 18.05
(4)自来水笔 万支 77.1 501.3 808.4 4802.0 635.0 2721.2 27.31 76.47 (5)画笔及毛笔 万支
17.9 10.8 360.7 149.2 299.1 132.8 20.58 12.35 (6)其他笔及笔零件 万美元 0.0 869.3 0.0
8734.5 0.0 8543.2 0.00 2.24 2.体育用品及户外游乐设备 万美元 0.0 7925.4 0.0 76880.6 0.0
66239.7 0.00 16.06 (1)运动用球 万美元 0.0 181.6 0.0 2321.6 0.0 2011.1 0.00 15.44 #:
足.篮.排球 万个 38.3 129.7 323.7 1626.3 206.3 1180.7 56.91 37.74 乒乓球 万个 71.4 2.0
381.5 14.8 474.1 22.4 -19.52 -33.93 (2)运动用球类器材及器械 万美元 0.0 2393.0 0.0
21493.5 0.0 22234.5 0.00 -3.33 (3)冰雪运动器械和用品 万美元 0.0 403.0 0.0 1125.1 0.0
930.2 0.00 20.95 (4)水上运动器械和用品 万个 29.5 168.4 235.0 1101.7 174.4 469.0 34.75
134.90 (5)健身及康复器械 吨 1351.2 1356.6 10080.8 14677.5 8875.6 14100.2 13.58 4.09
(6)运动专用鞋靴 万美元 0.0 25.0 0.0 373.0 0.0 270.1 0.00 38.10 (7)钓鱼用品和器材 万美元
0.0 462.2 0.0 4388.3 0.0 4206.9 0.00 4.31 (8)其他运动器材 万美元 0.0 2935.8 0.0 31399.8
0.0 22017.6 0.00 42.61 3.乐器 万美元 0.0 3552.9 0.0 32964.5 0.0 30689.5 0.00 7.41
(1)钢琴 万台 1.5 2089.9 14.0 16357.9 12.5 15031.2 11.84 8.83 (2)弦乐器 万只 1.4 105.7
12.1 1315.7 15.9 1296.0 -24.09 1.52 (3)打击乐器 万只 14.4 113.8 143.0 1708.5 112.9
1496.4 26.65 14.17 (4)电子乐器 万只(个) 1.0 370.6 9.8 3925.7 8.7 2927.6 13.03 34.09
(5)其他乐器及乐器零附件 万美元 0.0 872.9 0.0 9656.7 0.0 9938.4 0.00 -2.83 4.玩具 万美元
0.0 4015.5 0.0 48516.8 0.0 42658.3 0.00 13.73 (1)动物玩具及玩偶 万个 506.2 552.6
4040.2 7190.5 4281.8 5101.1 -5.64 40.96 (2)按比例缩小的全套模型组件 万美元 0.0 192.9
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0.0 1554.0 0.0 1082.3 0.00 43.58 (3)带动力装置的玩具及模型 万套 11.3 264.9 216.1
3138.8 157.8 2581.9 36.89 21.57 (4)婴孩车及其零件 吨 102.6 159.2 1117.9 2021.0 1137.1
1596.1 -1.69 26.62 (5)三轮.踏板车及类似带轮玩具 吨 180.7 130.3 1893.0 1774.8 1605.7
1327.8 17.89 33.66 (6)玩具乐器 吨 15.6 17.6 159.1 202.8 181.5 250.3 -12.33 -18.98
(7)其他玩具及玩具零件 万美元 0.0 2698.0 0.0 32635.1 0.0 30718.9 0.00 6.24
5.游艺用品及室内游艺器材 万美元 0.0 4347.8 0.0 47432.1 0.0 38427.7 0.00 23.43
(1)游戏机 万台 4893.0 3919.4 34917.4 43529.4 11747.0 35035.9 197.24 24.24
(2)台球用品及附件 吨 7.4 7.3 226.3 276.8 227.1 228.6 -0.31 21.08 (3)保龄球设备及器具
万美元 0.0 4.1 0.0 149.5 0.0 386.7 0.00 -61.34 (4)棋牌类用品 万副 507.1 142.1 2252.6
1328.7 878.1 868.7 156.54 52.95 (5)其他 万美元 0.0 274.9 0.0 2147.7 0.0 1907.9 0.00
12.57 6.其他文教用品 万美元 0.0 2428.4 0.0 23961.5 0.0 21025.7 0.00 13.96 (1)本册 吨
467.0 238.9 3032.8 1823.7 2943.2 1688.8 3.04 7.99 (2)墨水及墨类制品 吨 1179.1 1536.7
11724.0 16395.5 10015.3 13819.9 17.06 18.64 (3)办公室装订用机器 万台 12.6 111.8 81.8
555.3 56.5 460.6 44.80 20.56 (4)美工颜料.调色料及类似品 吨 94.5 86.8 1501.6 1037.7
1241.1 865.4 20.98 19.91 (5)办公及类似用途纸制文具 吨 95.7 55.5 1078.2 542.2 1454.0
726.2 -25.84 -25.34 (6)办公及类似用途贱金属制文具 吨 48.7 49.6 1044.0 692.4 1110.2
735.5 -5.96 -5.86 (7)书写用石板.黑板及类似板 吨 39.4 17.2 318.5 165.6 245.3 131.7 29.83
25.74 (8)其他 万美元 0.0 331.8 0.0 2749.2 0.0 2597.7 0.00 5.83
数据来源：中国轻工业联合会，智研咨询整理
二、2017年体育用品行业出口总量
三、2018-2024年体育用品进出口态势展望
第四章 中国体育用品行业区域市场分析
第一节 华北地区体育用品行业分析
一、2015-2017年行业发展现状分析
二、2015-2017年市场规模情况分析
三、2018-2024年市场需求情况分析
四、2018-2024年行业发展前景预测
第二节 东北地区体育用品行业分析
一、2015-2017年行业发展现状分析
二、2015-2017年市场规模情况分析
三、2018-2024年市场需求情况分析
四、2018-2024年行业发展前景预测
第三节 华东地区体育用品行业分析
一、2015-2017年行业发展现状分析
二、2015-2017年市场规模情况分析
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三、2018-2024年市场需求情况分析
四、2018-2024年行业发展前景预测
第四节 华南地区体育用品行业分析
一、2015-2017年行业发展现状分析
二、2015-2017年市场规模情况分析
三、2018-2024年市场需求情况分析
四、2018-2024年行业发展前景预测
第五节 华中地区体育用品行业分析
一、2015-2017年行业发展现状分析
二、2015-2017年市场规模情况分析
三、2018-2024年市场需求情况分析
四、2018-2024年行业发展前景预测
第六节 西南地区体育用品行业分析
一、2015-2017年行业发展现状分析
二、2015-2017年市场规模情况分析
三、2018-2024年市场需求情况分析
四、2018-2024年行业发展前景预测
第七节 西北地区体育用品行业分析
一、2015-2017年行业发展现状分析
二、2015-2017年市场规模情况分析
三、2018-2024年市场需求情况分析
四、2018-2024年行业发展前景预测
第五章 体育用品行业投资与发展前景分析
第一节 2017年体育用品行业投资情况分析
一、2017年总体投资结构
二、2017年投资规模情况
三、2017年投资增速情况
四、2017年分行业投资分析
五、2017年分地区投资分析
第二节 体育用品行业投资机会分析
一、体育用品投资项目分析
二、可以投资的体育用品模式
三、2017年体育用品投资机会
四、2017年体育用品细分行业投资机会
五、2018-2024年体育用品投资新方向
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第三节 体育用品行业发展前景分析
一、体育用品市场发展前景分析
二、我国体育用品市场蕴藏的商机
三、2018-2024年体育用品市场面临的发展商机
第二部分 市场竞争格局与形势
第六章 体育用品行业竞争格局分析
第一节 体育用品行业集中度分析
一、体育用品市场集中度分析
二、体育用品企业集中度分析
三、体育用品区域集中度分析
第二节 体育用品行业主要企业竞争力分析
一、重点企业资产总计对比分析
二、重点企业从业人员对比分析
三、重点企业全年营业收入对比分析
四、重点企业利润总额对比分析
五、重点企业综合竞争力对比分析
第三节 体育用品行业竞争格局分析
一、2017年体育用品行业竞争分析
二、2017年中外体育用品竞争分析
三、我国体育用品市场集中度分析
四、2018-2024年国内主要体育用品企业动向
第七章 2015-2017年中国体育用品行业发展形势分析
第一节 体育用品行业发展概况
一、体育用品行业发展特点分析
二、体育用品行业投资现状分析
三、体育用品行业总产值分析
四、体育用品行业技术发展分析
第二节 2015-2017年体育用品行业市场情况分析
一、体育用品行业市场发展分析
二、体育用品市场存在的问题
三、体育用品市场规模分析
第三节 2015-2017年体育用品产销状况分析
一、体育用品产量分析
二、体育用品产能分析
三、体育用品市场需求状况分析
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第四节 产品发展趋势预测
一、产品发展新动态
二、技术新动态
三、产品发展趋势预测
第三部分 赢利水平与企业分析
第八章 中国体育用品行业整体运行指标分析
第一节 2015-2017年中国体育用品行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业生产规模分析
第二节 2015-2017年中国体育用品行业产销分析
一、行业产成品情况总体分析
二、行业产品销售收入总体分析
第三节 2015-2017年中国体育用品行业财务指标总体分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
第九章 体育用品行业赢利水平分析
第一节 成本分析
一、2015-2017年体育用品原材料价格走势
二、2015-2017年体育用品行业人工成本分析
第二节 产销运存分析
一、2015-2017年体育用品行业产销情况
二、2015-2017年体育用品行业库存情况
三、2015-2017年体育用品行业资金周转情况
第三节 盈利水平分析
一、2015-2017年体育用品行业价格走势
二、2015-2017年体育用品行业营业收入情况
三、2015-2017年体育用品行业毛利率情况
四、2015-2017年体育用品行业赢利能力
五、2015-2017年体育用品行业赢利水平
六、2018-2024年体育用品行业赢利预测
第十章 体育用品行业盈利能力分析
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