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一、报告简介

智研咨询发布的《2016-2022年中国体育产业运营态势与发展前景研究报告》涵盖行业最新
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资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

目前中国的体育产业叫体育及相关产业，它的增加值在GDP当中占0.48%，世界上体育产
业最发达的国家美国占2%，美国的体育产业占他GDP的2%，已经是美国排前十位的十大产
业之一，所以中国体育产业的发展潜力非常巨大。

现在中国的体育产业发展还处在起步阶段，有几件事很突出，就是体育用品制造业，现在
中国是世界上最大的体育用品制造国，当然这里也有问题，我们的品牌不多，我们制造的品
牌很多是外国品牌，大家熟悉的耐克、阿迪达斯，第一品牌不多，还需要努力。第二，高端
产品不多，这也需要努力。大家参加运动会，运动会的计时计分系统，高档的、能够满足奥
运会需要的咱们都不能制造。总说我们跳水很厉害，确实很厉害，跳水的跳板咱们是不能制
造的，所以我们群众性的体育活动发展起来之后对体育产业的发展也是一个很大的推动，既
使它能够提高品级，同时也会引导出一批中国的品牌，实实在在地为经济的发展助力。

智研咨询发布的《2016-2022年中国体育产业运营态势与发展前景研究报告》依据国家统
计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结
合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企
业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资
风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

智研咨询是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行
业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国产业研究
、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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