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一、报告简介

智研咨询发布的《2024-2030年中国人参行业市场分析预测及发展战略研究报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/202010/899174.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.chyxx.com/research/202010/899174.html
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二、报告目录及图表目录

为方便行业人士或投资者更进一步了解人参行业现状与前景，智研咨询特推出《2024-2030
年中国人参行业市场分析预测及发展战略研究报告》（以下简称《报告》）。报告对中国人
参市场做出全面梳理和深入分析，是智研咨询多年连续追踪、实地走访、调研和分析成果的
呈现。
为确保人参行业数据精准性以及内容的可参考价值，智研咨询研究团队通过上市公司年报、
厂家调研、经销商座谈、专家验证等多渠道开展数据采集工作，并对数据进行多维度分析，
以求深度剖析行业各个领域，使从业者能够从多种维度、多个侧面综合了解2021年人参行
业的发展态势，以及创新前沿热点，进而赋能人参从业者抢跑转型赛道。
人参也称“人衔、鬼盖、玉精、神草、地精、黄精、土精、孩儿参、棒棰”等，是五加科人参
属多年生宿根草本植物。喜阴凉、湿润的气候，多生长于昼夜温差小的海拔500～1100米山
地缓坡或斜坡地的针阔混交林或杂木林中，由于根部肥大，形若纺锤，常有分叉，全貌颇似
人的头、手、足和四肢，故而称为人参。人参分野山参和人工种植参，市场上95%的人参都
为人工种植的人参，野山参比较稀少，人工种植人参按种植方式的不同分林下参、林地参和
非林地参。按照加工方式，人参可分为鲜参、红参和大力参。

人参在中国药用历史悠久，更是古代帝王贵胄延年益寿、保健固本的必备补品，而今随着人
们生活水平提高，老百姓食用人参保健养生也极为平常，近年来中国人参产销量均保持增长
趋势，2021年中国鲜人参产量达69850吨，其中，吉林占56.78%，黑龙江占28.63%，辽宁
占7.37%，需求量达70031.9吨，预计2023年中国鲜人参产量和需求量将分别达到76234吨
和75614.4吨，从价格走势来看，自2014年期中国鲜人参市场均价开始逐步下降，2021年中
国鲜人参市场均价为121.4元/千克，预计2023年中国鲜人参市场均价约为120.6元/千克。

随着人参保健品生产企业的增多，整个行业的产量和产能不断增加，行业目前形成了供给相
对平衡的局面，部分企业已经出现了库存，随着整个行业产能远远超过市场容量，整个行业
的竞争将会不断加剧，未来中国人参保健品行业将会形成拥有先进生产工艺的大企业占主导
，中小型企业抢占剩余市场的竞争格局。

人参作为经济作物在中国有着数千年的种植历史，人参具有多种药理活性，在食品、医药和
化妆品等领域有着广泛的应用，未来中国人参市场需求有望进一步提升，发展前景持续向好
，但也需要在政策、标准、技术等方面加强协调和推进，以更好地促进整个产业的健康发展
。

《2024-2030年中国人参行业市场分析预测及发展战略研究报告》内容丰富、数据翔实、亮
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点纷呈。是智研咨询重要研究成果，是智研咨询引领行业变革、寄情行业、践行使命的有力
体现，更是人参领域从业者把脉行业不可或缺的重要工具。智研咨询已经形成一套完整、立
体的智库体系，多年来服务政府、企业、金融机构等，提供科技、咨询、教育、生态、资本
等服务。
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四、社会消费品零售总额
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