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一、报告简介

智研咨询发布的《2017-2022年中国葡萄酒市场运行态势及投资战略研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201612/479231.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

我国葡萄酒行业发展空间较大。葡萄酒是世界上第二大饮料酒，2014年世界葡萄酒年人
均消费为3.33升，中国年人均消费约为1.16升，是世界平均水平的34.8%，发展空间较大。
2016年1-9月我国国产葡萄酒产量为81.10万千升，同比上涨2.10%。2016年1-9月我国进口
葡萄酒数量为48.49万千升，同比增长13.60%，进口金额为22.02亿美元，同比增长12.20%
。
2011-2016年我国葡萄酒产量及增速
资料来源：公开资料整理
2011-2015年中国葡萄酒行业收入金额及增速
资料来源：公开资料整理

智研咨询发布的《2017-2022年中国葡萄酒市场运行态势及投资战略研究报告》共十九章
。首先介绍了葡萄酒产业相关概念及发展环境，接着分析了中国葡萄酒行业规模及消费需求
，然后对中国葡萄酒行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国葡萄酒行业面临的
机遇及发展前景。您若想对中国葡萄酒行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是
您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 葡萄酒概况 25
第一节 葡萄酒相关介绍 25
一、葡萄酒的概念 25
二、葡萄酒由来与发展 25
三、葡萄酒酿造过程 28
四、葡萄酒与健康 30
第二节 葡萄酒的分类 32
一、按颜色分类 33
二、按含气压力分类 33
三、按含糖量分类 33
四、按酿造方法分类 34
五、按饮用方式分类 34
第三节 中国葡萄酒生命周期判断 35
第二章 国际葡萄酒行业发展态势分析 36
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第一节 中国葡萄酒产业链分析 36
第二节 中国葡萄酒原材料供应分析 36
一、酿酒葡萄概述 36
（一）葡萄栽培历史沿革 36
（二）酿酒葡萄品种介绍 37
（三）酿酒用葡萄基本架式 42
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（四）中国酿酒葡萄栽培特点 48
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第八节 西班牙 96
一、西班牙葡萄酒产业发展史 96
二、西班牙独具特色的葡萄品种 97
三、西班牙葡萄酒主要产区分析 97
四、西班牙葡萄酒出口形势向好 99
第九节 其他国家 99
一、奥地利葡萄酒产业发展情况 99
二、葡萄牙葡萄酒产业发展情况 101
三、加拿大葡萄酒产业发展情况 102
四、阿根廷葡萄酒产业发展情况 103
五、新西兰葡萄酒产业发展情况 106



智研咨询 www.chyxx.com

六、南非葡萄酒产业发展情况 109
第四章 中国葡萄酒产业发展环境分析 111
第一节 国际葡萄酒标准情况 111
一、法国葡萄酒等级标准体系 111
二、德国葡萄酒质量标准体系 112
三、意大利葡萄酒定级DOC标准 114
四、西班牙葡萄酒评级标准 115
第二节 中国葡萄酒产业政策环境分析 117
一、葡萄酒行业监管体制分析 117
二、葡萄酒行业市场准入政策 117
三、葡萄酒业标准及相关规章 119
四、葡萄酒标准GB15037-2006 121
五、山葡萄酒即将出台新国标 122
六、中国葡萄酒清洁生产标准 122
七、中国葡萄酒安全管理制度 125
八、中国酒类广告管理办法 125
九、葡萄酒消费税管理办法 126
十、葡萄酒反倾销和反补贴立案 127
第三节 中国葡萄酒产业经济环境分析 127
一、中国GDP增长情况分析 127
2015年，我国国民经济稳定增长。初步核算，全年国内生产总值676708亿元，比上年增长
6.9%。其中，第一产业增加值60863亿元，增长3.9%；第二产业增加值274278亿元，增长
6.0%；第三产业增加值341567亿元，增长8.3%。第一产业增加值占国内生产总值的比重为
9.0%，第二产业增加值比重为40.5%，第三产业增加值比重为50.5%，首次突破50%。201
5年以来，面对错综复杂的国际形势和国内经济下行压力加大的困难局面，稳中求进成为20
15年的工作总基调，中国进入以提高质量效益为中心，调整产业结构，深化改革开放的发展
阶段。
2011- 2016年中国国内生产总值及其增长速度
二、工业经济发展形势分析 128
三、社会固定资产投资分析 130
四、全社会消费品零售总额 131
五、城乡居民收入增长分析 132
六、居民消费价格变化分析 133
七、对外贸易发展形势分析 134
第四节 中国葡萄酒产业社会环境分析 134



智研咨询 www.chyxx.com

一、中国人口规模情况分析 134
二、中国人口城镇化进程分析 135
第五章 中国葡萄酒行业运行形势综述 137
第一节 中国葡萄酒行业的发展进程分析 137
一、中国近代葡萄酒工业的发展 137
二、中国葡萄酒行业的发展阶段 138
三、中国葡萄酒业酿造技术发展 143
第二节 中国葡萄酒行业现状分析 144
一、中国葡萄酒行业发展概况 144
二、中国葡萄酒行业发展现状 145
三、葡萄酒行业发展怪现状 147
第三节 中国葡萄酒工业现存问题与发展策略 150
一、中国葡萄酒产业发展制约因素 150
二、中国葡萄酒产业发展现存缺陷 152
三、中国葡萄酒产业发展的建议 152
四、中国葡萄酒差异化策略分析 156
五、中国葡萄酒业“十三五”规划 158
第六章 中国葡萄酒行业数据监测分析 160
第一节 2012-2016年中国葡萄酒行业发展分析 160
一、2014年中国葡萄酒行业发展概况 160
二、2015年中国葡萄酒行业发展概况 161
三、2016年中国葡萄酒行业发展概况 162
第二节 2010-2014年中国葡萄酒行业规模分析 164
一、企业数量增长分析 164
二、资产规模增长分析 164
三、销售规模增长分析 165
四、利润规模增长分析 166
第三节 2010-2014年中国葡萄酒行业成本费用分析 167
一、销售成本统计 167
二、主要费用统计 168
第四节 2010-2014年中国葡萄酒行业运营效益分析 168
一、偿债能力分析 168
二、盈利能力分析 169
三、运营能力分析 171
第七章 中国葡萄酒市场走势分析 173



智研咨询 www.chyxx.com

第一节 中国葡萄酒供给分析 173
一、中国葡萄酒产区分布分析 173
二、中国葡萄酒产量分析 176
三、葡萄酒产量区域分布 177
四、葡萄酒产量集中度 178
第二节 中国葡萄酒市场需求情况 178
一、中国葡萄酒市场需求现状 178
二、中国葡萄酒业需求分析 179
三、中国葡萄酒市场零售量 180
四、中国葡萄酒市场零售额 180
第三节 中国葡萄酒区域市场需求 181
一、北京葡萄酒消费需求分析 181
二、广州葡萄酒消费需求分析 184
三、厦门葡萄酒消费需求分析 184
四、成都葡萄酒消费需求分析 186
五、临沂葡萄酒消费需求分析 188
六、泰安葡萄酒消费需求分析 190
七、福建葡萄酒市场发展分析 191
八、秦皇岛葡萄酒发展规划 192
第四节 中国葡萄酒市场存在的问题 193
一、中国葡萄酒市场的乱象分析 193
二、葡萄酒市场四大问题亟待改善 194
三、中国葡萄酒市场缺乏个性品牌 196
第五节 中国葡萄酒市场拓展战略措施 196
一、中国葡萄酒业发展保证措施 196
二、葡萄酒企业开拓市场五大策略 197
三、国产葡萄酒市场需要稳步发展 199
四、中国葡萄酒市场发展战略分析 199
第八章 中国葡萄酒高端市场运行态势分析 201
第一节 中国葡萄酒高端市场发展状况 201
一、葡萄酒高端产品市场发展探究 201
二、中国高端葡萄酒市场“遇冷” 201
三、中国高端葡萄酒营销模式的创新 202
四、中国国产葡萄酒力图收复高端市场 205
五、中国本土葡萄酒进入高端市场 206



智研咨询 www.chyxx.com

第二节 中国高端葡萄酒现存问题及策略 207
一、国产高端葡萄酒发展现存问题 207
二、中国高端葡萄酒市场乱象分析 208
三、发展中国高端葡萄酒市场的措施 210
四、我国高端葡萄酒营销的基本思路 211
五、解析葡萄酒高端产品的营销策略 211
六、经销葡萄酒高端品牌的策略分析 214
七、高档葡萄酒销售终端建设策略 216
第三节 中国葡萄酒高端市场发展前景 218
一、未来高端葡萄酒还有提升空间 218
二、未来高档葡萄酒前景相当可观 220
三、高档葡萄酒服务型终端建设前景 220
第九章 中国葡萄酒行业细分产品市场分析 225
第一节 红葡萄酒相关概述与市场前景 225
一、酿红葡萄酒的葡萄品种 225
二、影响红葡萄酒颜色的因素 226
三、红葡萄酒生产工艺与流程 232
四、中国红葡萄酒市场规模分析 234
五、印度人偏好消费红葡萄酒 234
六、“串货”导致红酒低价抛售 235
七、红葡萄酒市场将向高档化发展 236
第二节 桃红葡萄酒市场现状及前景 236
一、中国桃红葡萄酒市场规模分析 236
二、国内桃红葡萄酒将实现产业升级 237
三、桃红葡萄酒企业市场突围战略 238
四、桃红葡萄酒发展空间广阔 241
第三节 干红葡萄酒相关概述及市场分析 242
一、干红葡萄酒相关概述 242
二、干红葡萄酒的生产工艺 243
三、中国芦荟干红挺进全球市场 247
四、中国干红葡萄酒新技术发展动向 248
六、未来发展干红葡萄酒文化的前景 248
第四节 干白葡萄酒相关概述及市场分析 251
一、干白葡萄酒相关概述 251
二、干白葡萄酒酿造工艺 251



智研咨询 www.chyxx.com

三、干白葡萄酒营养浅析 255
四、中国白葡萄酒市场回顾 256
五、中国白葡萄酒市场规模统计 257
六、国内干白葡萄酒市场渐回暖 258
七、未来干白葡萄酒将成流行趋势 258
第五节 甜葡萄酒相关概述及市场分析 259
一、甜葡萄酒的历史与酿造工艺 259
二、甜葡萄酒低价出售原因分析 261
三、甜型葡萄酒企业出路之所在 261
四、中国甜葡萄酒向高端方向发展 262
第六节 冰葡萄酒相关概述及市场分析 263
一、冰葡萄酒发展历史分析 263
二、冰葡萄酒生产工艺分析 264
三、中国冰葡萄酒市场生产现状 267
四、中国冰葡萄酒生产地位分析 268
五、中国冰葡萄酒产业问题及对策 268
六、冰葡萄酒产业未来发展前景展望 271
第七节 山葡萄酒相关概述及市场分析 271
一、山葡萄与山葡萄酒概述 271
二、山葡萄酒制作工艺分析 273
三、中国山葡萄酒发展概述 274
四、中国山葡萄酒国标制定进展 275
五、国内山葡萄酒差异化发展 276
六、山葡萄酒发展现存问题和出路 277
第八节 有机葡萄酒相关概述及市场分析 277
一、有机葡萄酒相关概述 277
二、欧盟有机葡萄酒标准 278
三、西班牙有机葡萄酒现状 279
四、国内外有机葡萄酒市场差距 280
五、有机葡萄酒市场问题及对策 280
第九节 起泡葡萄酒相关概述及市场分析 282
一、起泡葡萄酒相关概述 282
二、起泡葡萄酒的酿造方法分析 282
三、细菌对起泡葡萄酒的质量影响 283
四、中国起泡葡萄酒市场规模分析 284



智研咨询 www.chyxx.com

五、中国进口起泡酒市场发展前景 285
第十节 年份葡萄酒相关概述及市场分析 286
一、年份葡萄酒的相关概述 286
（一）葡萄酒年份的含义 286
（二）葡萄酒年份的内涵 287
（三）葡萄酒年份的评价 288
二、国外年份葡萄酒市场行情 295
三、年份酒遭遇葡萄酒新国标 298
四、年份葡萄酒与年份的关系 299
五、中国年份酒检测标准欠缺 299
六、各地区年份酒的发展动向 301
（一）乌鲁木齐避年份谈窖藏 301
（二）郑州乱标年份降价甩货 302
第十章 中国庄园酒市场分析 303
第一节 中国庄园葡萄酒发展分析 303
一、葡萄酒产业的庄园现象 303
二、葡萄酒产业兴起庄园热潮 304
三、葡萄酒产业庄园运动变局 305
四、葡萄酒产业庄园市场化分析 306
五、酒庄葡萄酒高端市场竞争分析 307
第二节 国际酒庄酒布局中国市场 309
一、吉诺酒庄步入中国市场 309
二、国外酒庄借道电商拓展中国市场 310
三、吃客汇商城牵手国外酒庄 311
四、法国庄园酒抢占深圳市场 311
第三节 葡萄酒庄项目发展情况 312
一、怀来打造酒庄产业群 312
二、云南建葡萄酒庄园聚集区 313
三、丹柠国际葡萄酒庄项目完成投资5000万元 313
四、昌黎葡萄酒项目新增投资达20多亿元 314
五、铁东区葡萄酒庄酒建设项目进展顺利 315
第四节 酒庄酒发展建议及策略 315
一、酒庄酒深层价值挖掘 315
二、国产庄园酒的发展之路 316
三、酒庄酒发展的思考分析 317



智研咨询 www.chyxx.com

四、酒庄酒注意的前提因素 319
五、葡萄酒庄园经营的策略 321
六、庄园葡萄酒的发展建议 323
第十一章 中国葡萄酒区域产业发展分析 326
第一节 宁夏 326
一、宁夏葡萄酒产业发展现状分析 326
二、宁夏区葡萄酿酒产业发展优势 327
三、宁夏葡萄酿酒产业发展制约因素 328
四、宁夏葡萄酒产业化发展情况分析 330
五、宁夏葡萄酒业可持续发展的思考 330
六、宁夏区葡萄酿酒产业的发展建议 332
七、宁夏葡萄酒业发展规划分析 336
第二节 甘肃 337
一、甘肃省葡萄酒行业发展现状分析 337
二、甘肃省葡萄酒行业发展优势条件 338
三、甘肃省葡萄酒行业发展现存问题 339
四、甘肃省葡萄酒行业发展促进措施 340
五、未来甘肃省葡萄酒产业发展目标 343
第三节 新疆 345
一、新疆葡萄酒产业发展现状分析 345
二、新疆葡萄酒业发展SWOT分析 346
三、新疆葡萄酒业发展的主要问题 349
四、新疆葡萄酒业发展规划分析 351
第四节 吉林 351
一、吉林省葡萄酒行业发展现状分析 351
二、吉林各地区葡萄酒品牌分立情况 352
三、吉林葡萄酒营销现存问题及策略 354
四、吉林柳河山葡萄酒产业发展分析 358
第五节 烟台 359
一、烟台蓬莱葡萄酒业发展优势条件 359
二、烟台市葡萄酒产业发展历史回顾 360
三、烟台市葡萄酒产业发展现状 360
三、烟台市打造精品产区举措分析 361
四、烟台葡萄酒城文化产业建设 362
五、烟台葡萄酒行业农业保险 362



智研咨询 www.chyxx.com

六、烟台市葡萄酒行业塑立发展新常态 363
第六节 昌黎 369
一、昌黎葡萄酒产业基础分析 369
二、昌黎葡萄酒产业发展概况 371
三、昌黎葡萄酒产业发展特点 371
四、昌黎葡萄酒产业发展对策 372
五、昌黎全面推动葡萄酒产业升级 374
六、昌黎葡萄酒旅游产业情况 375
第十二章 中国葡萄酒产业进出口分析 380
第一节 鲜葡萄酿造的酒进出口分析 380
一、鲜葡萄酿造的酒进口分析 380
（一）鲜葡萄酿造的酒进口数量分析 380
（二）鲜葡萄酿造的酒进口金额分析 380
（三）鲜葡萄酿造的酒进口来源分析 381
（四）鲜葡萄酿造的酒进口均价分析 382
二、鲜葡萄酿造的酒出口分析 382
（一）鲜葡萄酿造的酒出口数量分析 382
（二）鲜葡萄酿造的酒出口金额分析 382
（三）鲜葡萄酿造的酒出口流向分析 383
（四）鲜葡萄酿造的酒出口均价分析 384
第二节 味美思酒等加植物或香料的用鲜葡萄酿造的酒进出口分析 384
一、味美思酒进口分析 385
（一）味美思酒进口数量分析 385
（二）味美思酒进口金额分析 385
（三）味美思酒进口来源分析 385
（四）味美思酒进口均价分析 386
二、味美思酒出口分析 387
（一）味美思酒出口数量分析 387
（二）味美思酒出口金额分析 387
（三）味美思酒出口流向分析 388
（四）味美思酒出口均价分析 389
第三节 中国进口葡萄酒市场分析 389
一、中国进口葡萄酒市场发展概述 389
2011-2016年中国葡萄酒进口数量及增速
资料来源：公开资料整理



智研咨询 www.chyxx.com

2011-2016年中国葡萄酒进口金额及增速
资料来源：公开资料整理
二、进口葡萄酒进入国内市场的机会 390
三、中国进口葡萄酒市场需细化分工 393
四、中国进口葡萄酒市场存在的问题 394
五、进口葡萄酒占据国内市场的对策 395
六、中国进口葡萄酒应加速本土化进程 395
第四节 中国部分地区葡萄酒进口情况 397
一、厦门葡萄酒进口情况分析 397
二、义乌葡萄酒进口情况分析 398
三、深圳葡萄酒进口情况分析 398
四、宁波葡萄酒进口情况分析 398
五、温州葡萄酒进口金额 399
六、上海葡萄酒进口量减价跌 399
第十三章 中国葡萄酒市场营销策略探讨 400
第一节 国内外葡萄酒营销分析 400
一、进口葡萄酒运营方式及案例剖析 400
二、进口葡萄酒在华的精准营销模式 409
三、浅析法系葡萄酒在华营销谋变 411
四、澳洲虎葡萄酒创新营销模式分析 414
五、中国葡萄酒网络营销迅速崛起 415
六、国内外葡萄酒营销文化的差异 416
七、中国葡萄酒业营销的八点建议 419
八、未来中国葡萄酒营销环境剖析 425
第二节 中国葡萄酒营销渠道分析 428
一、中国葡萄酒销售渠道模式 428
（一）葡萄酒销售渠道概述 428
（二）区域多家代理制模式 429
（三）区域总代理制模式 430
（四）直供分销模式分析 431
二、中国葡萄酒营销渠道发展趋势 432
三、第三方独立营销商和营销网络 434
四、红酒分渠道亟待解决四大问题 435
五、夜场在葡萄酒市场开发中的作用 438
第三节 中国主要企业葡萄酒营销渠道分析 443



智研咨询 www.chyxx.com

一、烟台张裕葡萄酒渠道分析 443
二、中粮长城葡萄酒渠道分析 445
三、王朝酒业葡萄酒渠道分析 446
四、莫高实业葡萄酒渠道分析 447
五、新疆新天葡萄酒渠道分析 447
第四节 中国葡萄酒品牌营销策略分析 448
一、葡萄酒品牌价值分析 448
二、品牌营销的三元结构 451
三、葡萄酒品牌营销误区 458
四、葡萄酒副品牌开发策略 460
五、葡萄酒品牌营销案例 464
（一）长城葡萄酒奥运营销 464
（二）张裕的体验营销策略 467
（三）王朝酒业的营销策略 471
第五节 中国葡萄酒包装策略分析 474
一、国外葡萄酒包装概况 474
二、葡萄酒包装新型纸盒流行 476
三、中国葡萄酒包装期待变革 477
四、中国葡萄酒包装发展趋势 481
第六节 中国葡萄酒其它营销策略分析 481
一、葡萄酒企业文化营销模式 481
二、葡萄酒专卖店的营销战略 484
三、量产葡萄酒的营销策略 488
四、葡萄酒超市促销策略 491
五、葡萄酒促销策略分析 493
第十四章 中国葡萄酒电子商务发展分析 496
第一节 中国葡萄酒电子商务概述 496
一、葡萄酒电子商务的兴起 496
二、葡萄酒电子商务优势分析 496
三、葡萄酒电子商务氛围浓厚 498
四、葡萄酒电子商务兴起原因 499
第二节 中国葡萄酒电子商务市场分析 500
一、葡萄酒电子商务市场现状 500
二、葡萄酒电子商务市场动态 500
三、葡萄酒电子商务融资动态 501



智研咨询 www.chyxx.com

第三节 中国进口葡萄酒电子商务发展分析 503
一、进口葡萄酒电子商务兴起 503
二、进口葡萄酒电子商务发展 504
三、进口葡萄酒电子商务运营模式 504
第四节 中国进口葡萄酒电子商务代表品牌 505
一、也买酒网 505
二、红酒客 507
三、酒圈网 509
四、淘宝网 510
五、阿里巴巴 517
第五节 中国葡萄酒电子商务现存问题及前景 523
一、葡萄酒电子商务现存问题 523
二、葡萄酒电子商务渠道建设 523
三、葡萄酒电子商务发展道路 525
四、葡萄酒电子商务发展趋势 526
第十五章 中国葡萄酒行业市场竞争态势分析 528
第一节 中国葡萄酒市场竞争动态分析 528
一、国内葡萄酒市场竞争现状分析 528
二、中国葡萄酒行业SWOT分析 531
三、国内葡萄酒企业竞争力分析 533
四、二线葡萄酒品牌的竞争解析 536
五、葡萄酒业开启服务战新纪元 541
六、葡萄酒行业竞争趋势剖析 542
第二节 中国葡萄酒企业国际竞争力分析 544
一、国内外葡萄酒企业争夺市场 544
二、国际葡萄酒巨头涉足中国市场 546
三、中国葡萄酒巨头展开竞争行动 546
四、国产葡萄酒的国际竞争力分析 548
第三节 中国葡萄酒行业竞争力构建分析 549
一、源头发展保证葡萄酒业竞争力 549
二、构建中国葡萄酒竞争力新纬度 551
三、葡萄酒业以国际化打造竞争力 552
四、葡萄酒行业提高竞争力的关键 555
五、葡萄酒企业提升竞争优势的途径 558
六、葡萄酒经销商提高竞争力的策略 559



智研咨询 www.chyxx.com

七、中小型葡萄酒厂提升竞争力的措施 561
第十六章 国际葡萄酒生产企业发展分析 564
第一节 星座公司（CONSTELLATION BRANDS，INC.） 564
一、基本情况 564
二、产品分析 564
三、经营情况 564
四、在华经营 565
第二节 帝亚吉欧公司（DIAGEO PLC） 565
一、基本情况 565
二、产品分析 565
三、经营情况 566
四、在华经营 566
第三节 保乐力加集团（PERNOD RICARD GROUP） 567
一、基本情况 567
二、产品分析 567
二、经营情况 567
四、在华经营 568
第四节 澳洲财富酒业（Treasury Wine Estates） 568
一、基本情况 568
二、产品分析 568
三、经营情况 569
四、在华经营 569
第十七章 国内葡萄酒生产企业竞争性财务数据分析 570
第一节 张裕葡萄酿酒股份有限公司 570
一、企业发展基本情况 570
二、企业经营情况分析 570
三、企业经济指标分析 571
四、企业盈利能力分析 572
五、企业偿债能力分析 572
六、企业运营能力分析 573
七、企业成本费用分析 573
第二节 中信国安葡萄酒业股份有限公司 574
一、企业基本情况 574
二、企业经营情况分析 575
三、企业经济指标分析 576



智研咨询 www.chyxx.com

四、企业盈利能力分析 576
五、企业偿债能力分析 577
六、企业运营能力分析 577
七、企业成本费用分析 577
第三节 通化葡萄酒股份有限公司 578
一、企业基本情况 578
二、企业经营情况分析 579
三、企业经济指标分析 579
四、企业盈利能力分析 580
五、企业偿债能力分析 580
六、企业运营能力分析 581
七、企业成本费用分析 581
第四节 甘肃莫高实业发展股份有限公司 582
一、企业基本情况 582
二、企业经营情况分析 583
三、企业经济指标分析 584
四、企业盈利能力分析 585
五、企业偿债能力分析 585
六、企业运营能力分析 586
七、企业成本费用分析 586
第五节 甘肃皇台酒业股份有限公司 587
一、企业基本情况 587
二、企业经营情况分析 587
三、企业经济指标分析 588
四、企业盈利能力分析 589
五、企业偿债能力分析 589
六、企业运营能力分析 589
七、企业成本费用分析 590
第六节 山东威龙集团公司 591
一、企业发展基本情况 591
二、企业主要产品分析 591
三、企业经营情况分析 592
四、企业销售网络分析 592
五、企业竞争优势分析 593
第七节 烟台御任葡萄酿酒有限公司 594



智研咨询 www.chyxx.com

一、企业发展基本情况 594
二、企业主要产品分析 594
三、企业经营情况分析 595
四、企业销售网络分析 595
五、企业竞争优势分析 596
第八节 烟台中粮葡萄酿酒有限公司 596
一、企业发展基本情况 596
二、企业主要产品分析 596
三、企业经营情况分析 597
四、企业销售网络分析 597
五、企业竞争优势分析 598
第九节 烟台海市葡萄酒有限公司 599
一、企业发展基本情况 599
二、企业主要产品分析 599
三、企业经营情况分析 600
四、企业销售网络分析 600
五、企业竞争优势分析 601
第十节 青岛爱迪尔葡萄酿酒有限公司 602
一、企业发展基本情况 602
二、企业主要产品分析 602
三、企业经营情况分析 603
四、企业竞争优势分析 604
第十一节 烟台恒德葡萄酒有限公司 604
一、企业发展基本情况 604
二、企业主要产品分析 605
三、企业经营情况分析 605
四、企业销售网络分析 606
五、企业竞争优势分析 606
第十二节 烟台凯斯特酒庄葡萄酒酿酒有限公司 607
一、企业发展基本情况 607
二、企业主要产品分析 607
三、企业经营情况分析 608
四、企业销售网络分析 608
五、企业竞争优势分析 609
第十三节 烟台九品红葡萄酒有限公司 609



智研咨询 www.chyxx.com

一、企业发展基本情况 609
二、企业主要产品分析 610
三、企业经营情况分析 611
四、企业竞争优势分析 611
第十四节 长白山酒业集团有限公司 612
一、企业发展基本情况 612
二、企业主要产品分析 612
三、企业经营情况分析 613
四、企业竞争优势分析 614
第十五节 民权县九鼎葡萄酒业有限公司 614
一、企业发展基本情况 614
二、企业主要产品分析 614
三、企业经营情况分析 615
四、企业竞争优势分析 616
第十六节 威龙葡萄酒股份有限公司 616
一、企业发展基本情况 616
二、企业主营产品分析 617
三、企业产品产销分析 617
四、企业经营情况分析 619
五、企业销售网络分布 620
六、企业竞争优势分析 621
七、企业发展战略分析 623
第十七节 香格里拉酒业股份有限公司 626
一、企业发展基本情况 626
二、企业主要产品分析 627
三、企业经营情况分析 629
四、企业销售网络分析 629
五、企业竞争优势分析 630
第十八节 烟台阿拉红酒业有限公司 631
一、企业发展基本情况 631
二、企业主要产品分析 631
三、企业经营情况分析 631
四、企业竞争优势分析 632
第十九节 中国长城葡萄酒有限公司 632
一、企业发展基本情况 632



智研咨询 www.chyxx.com

二、企业主要产品分析 633
三、企业经营情况分析 634
四、企业销售网络分析 634
五、企业竞争优势分析 634
第二十节 辽宁张裕冰酒酒庄有限公司 635
一、企业发展基本情况 635
二、企业主要产品分析 636
三、企业经营情况分析 637
四、企业销售网络分析 638
第二十一节 张裕葡萄酒（泾阳）有限公司 638
一、企业发展基本情况 638
二、企业主要产品分析 639
三、企业经营情况分析 639
四、企业竞争优势分析 639
第二十二节 中法合营王朝葡萄酿酒有限公司 640
一、企业发展基本情况 640
二、企业主要产品分析 641
三、企业经营情况分析 641
四、企业销售网络分析 642
五、企业竞争优势分析 643
第二十三节 内蒙古开元食品有限公司 644
一、企业发展基本情况 644
二、企业主要产品分析 644
三、企业经营情况分析 644
四、企业竞争优势分析 645
第二十四节 烟台拉斐尔庄园葡萄酒有限公司 645
一、企业发展基本情况 645
二、企业主要产品分析 646
三、企业经营情况分析 646
四、企业竞争优势分析 647
第二十五节 山东密水葡萄酿酒有限公司 647
一、企业发展基本情况 647
二、企业主要产品分析 648
三、企业经营情况分析 650
四、企业销售网络分析 650



智研咨询 www.chyxx.com

五、企业竞争优势分析 651
第二十六节 吉林省清木园山葡萄技术开发有限公司 652
一、企业发展基本情况 652
二、企业主要产品分析 653
三、企业经营情况分析 653
四、企业竞争优势分析 653
第二十七节 通化紫隆山葡萄酒厂 655
一、企业发展基本情况 655
二、企业主要产品分析 656
三、企业经营情况分析 656
四、企业销售网络分析 657
五、企业竞争优势分析 657
第二十八节 蓬莱市万德福酒业有限公司 658
一、企业发展基本情况 658
二、企业主要产品分析 659
三、企业经营情况分析 659
四、企业销售网络分析 660
五、企业竞争优势分析 660
第二十九节 烟台百淇葡萄酿酒有限公司 661
一、企业发展基本情况 661
二、企业主要产品分析 662
三、企业经营情况分析 662
四、企业销售网络分析 663
五、企业竞争优势分析 663
第十八章 2017-2022年中国葡萄酒业发展前景预测分析 664
第一节 世界葡萄酒未来发展趋势预测分析 664
一、国际葡萄酒市场未来发展趋势 664
二、未来全球葡萄酒市场前景分析 664
三、未来国际葡萄酒市场消费预测 665
第二节 中国葡萄酒行业发展趋势分析 665
一、国内葡萄酒行业八大发展趋势 665
二、中国有望成为亚洲葡萄酒中心 668
第三节 中国葡萄酒行业发展前景分析 669
一、国内葡萄酒行业发展前景看好 669
二、国内葡萄酒进口消费市场广阔 669



智研咨询 www.chyxx.com

第四节 中国葡萄酒市场发展前景预测 670
一、中国葡萄酒发展前景预测 670
二、中国红葡萄酒发展前景预测 671
三、中国白葡萄酒发展前景预测 672
四、中国桃红葡萄酒发展前景预测 673
第十九章 2017-2022年中国葡萄酒投资及建议分析 675（ZY CW）
第一节 中国葡萄酒行业投资机会分析 675
一、全球葡萄酒市场投资分析 675
二、葡萄酒成为亚洲投资新宠 675
三、国内葡萄酒产业投资环境 676
四、葡萄酒产业链的投资机会 679
第二节 中国葡萄酒行业投资风险分析 679
一、产业政策风险 679
二、市场竞争风险 680
三、市场原料风险 680
四、市场经营风险 681
第三节 中国葡萄酒行业投资建议 682
一、葡萄酒投资误区分析 682
二、葡萄酒主题投资策略 683
三、葡萄酒市场投资方式 684
四、葡萄酒企业投资策略 689

详细请访问：https://www.chyxx.com/research/201612/479231.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.chyxx.com/research/201612/479231.html
http://www.tcpdf.org

