
2018-2024年中国移动互联网行业分析与投资决策
咨询报告

报告大纲

 

 
智研咨询

www.chyxx.com

{$homepage}


智研咨询 www.chyxx.com

一、报告简介

智研咨询发布的《2018-2024年中国移动互联网行业分析与投资决策咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

随着 App 几乎成为各行各业所有消费业务日益重要的渠道，我们看到，Google Play 和
iOS 应用商店中的 App 数量已经超过了 600万。因此，App 营销，特别是 App
商店优化和付费用户获取，对于那些希望有所作为的竞争者来说已变得越发重要。2017
年用户的 App 下载量比 2015 年高 60%。这相当于世界上每个人每月下载近 2 款 App。
2015-2017年全球App下载总量走势图
资料来源：APP ANNIE

Google Play、iOS 应用商店和第三方 Android
商店的总消费额在过去两年翻了一番还多，达到 860 多亿美元。智能手机和 App
在发展中经济体的广泛普及，以及 App
在成熟市场中消费额占比的增加，都将推动消费额的增长。
2015-2017年全球APP商店消费总额走势图
资料来源：APP ANNIE

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录:
第一章国内移动互联网业概念及发展状况12
1.1移动互联网概念12
1.1.1移动互联网发展历程12
1.1.2移动互联网产业链结构13
1.1.3移动互联网业务体系15
1.1.4移动互联网地区发展布局16
1.2移动互联网行业数据17
1.2.1国内移动互联网状况17
我国移动互联网产业发展迅猛，2013年我国移动互联网市场规模为4734.3亿元，2017年增
长至82298.8亿元。
2013-2017年我国移动互联网市场规模走势图
资料来源：智研咨询整理

根据测算，2017年我国流量费规模达5481.1亿元，移动购物规模达60678.9亿元，移动营
销规模达2469.0亿元，移动娱乐规模达1481.4亿元，移动生活服务规模达12188.5亿元。
2013-2017年我国移动互联网市场规模走势图
资料来源：智研咨询整理
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1.2.2国外移动互联网发展状况19
1.2.3移动互联网发展政策环境24
1.3移动互联网商业模式分析方法27
1.3.1商业模式构成要素27
1.3.2商业模式画布结构27
第二章移动互联网行业发展历程及商业模式应用29
2.1国内移动互联网行业发展阶段29
2.1.1封闭的简单应用模式29
2.1.2终端+服务模式31
2.1.3开放的平台融合模式35
2.1.4未来用户集聚模式36
2.2不同商业模式在移动互联网中的运用36
2.2.1非绑定式商业模式36
2.2.2长尾式商业模式39
2.2.3多边平台式商业模式42
2.2.4免费式商业模式44
2.2.5开放式商业模式45
LLQZJCWB第三章移动互联网价值链与企业商业模式案例分析47
3.1移动互联网行业价值链47
3.1.1移动互联网行业价值链特点47
3.1.2行业价值链与商业模式的关系47
3.2已有不同类型厂商模式比较49
3.2.1运营商移动互联网模式49
3.2.2终端厂商移动互联网模式49
3.2.3互联网企业移动互联网模式49
3.3终端厂商移动互联网商业模式案例分析50
3.3.1苹果商业模式分析50
3.3.2三星商业模式分析52
3.4传统互联网企业移动互联网商业模式54
3.4.1百度移动互联网商业模式分析54
3.4.2谷歌移动互联网商业模式分析56
3.4.3搜狐移动互联网商业模式分析59
3.4.4奇虎360移动互联网商业模式分析62
3.4.5微软移动互联网商业模式分析64
3.4.6腾讯移动互联网商业模式分析65
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3.4.7阿里巴巴移动互联网商业模式分析67
3.4.8小米移动互联网商业模式分析68
3.5运营商移动互联网商业模式70
3.5.1中国联通移动互联网商业模式分析70
3.5.2中国电信移动互联网商业模式分析74
3.5.3中国移动移动互联网商业模式分析77
第四章APP应用市场及移动互联网典型商业模式分析81
4.1APP应用市场发展状况81
4.1.1全球移动应用数量规模81
4.1.2全球移动应用付费规模82
4.1.3全球移动应用分类情况82
4.1.4 APP应用开发者情况84
4.2 APP应用开发企业商业模式要素分析85
4.2.1APP开发价值主张85
4.2.2APP开发客户定位85
4.2.3APP开发企业客户运营分析87
4.2.4APP运营推广渠道与方式90
4.2.5APP应用企业核心资源与合作伙伴96
4.2.6APP应用收入来源96
4.2.7APP开发成本结构109
4.3APP应用典型商业模式分析111
4.3.1APP应用商店模式111
4.3.2移动支付商业模式114
4.3.3手机游戏商业模式120
4.3.4移动社交商业模式122
4.3.5移动电子商务商业模式126
4.3.6移动安全服务商业模式130
4.3.7LBS位置服务商业模式132
第五章移动互联网行业商业模式演变路径及创新策略134
5.1移动互联网行业商业模式演变路径134
5.1.1互联网商业模式发展路径134
5.1.2移动互联网商业模式发展路径135
5.2移动互联网商业模式演变层级135
5.2.1第一层级：APP增值模式135
5.2.2第二层级：行业定制模式137
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