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二、报告目录及图表目录

现在中国洋酒市场开始呈现出四个转变趋势：第一，消费群在扩大。从过去的公款消费和
有钱的老板消费转向中产阶级和白领阶层的比重在增加；第二，消费场所在扩大。消费场所
从过去的家中自饮、高档酒店等私密性的消费场所转向酒吧、KTV、夜总会等大众消费场所
为主；第三，消费地域在扩大。消费地域从过去的沿海发达城市、中心城市向内地城市扩散
；第四，洋酒传播途径在扩大。洋酒从过去的分众传播即投放高档时尚杂志开始向现在的大
众传播即电视、报纸的转变。目前在中国市场形成气候的产品主要有四大类，他们分别是干
邑（白兰地）、威士忌、朗姆酒和伏特加。

洋酒目前最大的苦恼在于消费者多年来形成的"洋酒价高"的认识误区。正是这种误区，把
很多市场拱手让给了国内巨头品牌。某洋酒代理商非常形象地说："有些消费者看到装修得
富丽堂皇的进口红酒专卖店，就认为产品价格一定很贵，其实并不然。"

然而，国内消费者关于进口酒价格偏高的偏见，不仅导致广大中低收入者对洋酒望而生畏
，影响了其消费普及和市场培育，同时也导致了消费者对低价洋酒品质的怀疑，使代理商们
陷入窘境。
2009-2015年中国杜松子酒（22085000）进出口数据统计表 年份 出口（升、千美元）
进口（升、千美元） 数量 金额 数量 金额 2009年 1838 4 442409 1218 2010年 593 1
533567 1411 2011年 6761 20 586994 1593 2012年 1676 12 658346 1976 2013年 632 7
791655 2546 2014年 2357 22 953447 3365 2015年 ** ** ** **
数据来源：中国海关

智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国洋酒市场运营态势与发展前景研究报告》。
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握
行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的
重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场
预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国
产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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