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    前言
移动互联时代是一个信息交互时代，人们对信息的需求量剧增，同时个人生产信息的能力

也在增强，移动新闻客户端成为人们阅读新闻的主要载体。随着对于大数据的应用越加广泛
，移动新闻客户端对于用户习惯的洞察也更加深入，开始逐渐唤醒人们的阅读喜好，媒体和
新闻从内容上和表现形式上变得更加多元，新媒体类、门户媒体类和传统媒体类移动新闻客
户端开始挖掘自身竞争优势，竞争激烈。内容是当前新闻客户端行业的主战场，视频将是下
一个战场。
2012-2016年我国移动新闻客户端用户规模走势图
资料来源：智研咨询整理

对新闻的阅读需求是人民的基础要求之一，随着移动互联网的发展，人们以往在电视、报
纸、广播的获取新闻资讯的习惯开始向移动新闻客户端转移。2012年中国移动新闻客户端2.
1亿，2015年达到5.2亿，增长率上看，由于庞大的用户基数，过去三年的增长率持续下滑
，2015年中国的内容市场全面爆发，用户增速开始回升，预计2016年国内用户规模将达到6
.4亿。

从移动新闻客户端的媒体类型上看，互联网门户类媒体客户端占据了整体了54.3%的份额
，以腾讯新闻、搜狐新闻为主的门户类媒体客户端在门户时代就积攒了大量的用户，在PC
端的影响力下用户向移动端过渡的也比较成功。新媒体类移动新闻客户端大多属于型客户端
，内容上更加广泛、个性化，在移动互联网时代增长迅速。
互联网门户类媒体新闻客户端占市场主导
资料来源：智研咨询整理

传统媒体在移动端的转型并不成功，除了人民日报、新华社等国内知名媒体在移动端的用
户体量稍高外，大部分纸媒在移动端的布局效果并不明显，一些传统媒体开始走向没落，当
前传统媒体类移动新闻客户端仅占总体的6.5%。

2015年是移动互联高速发展的一年，移动新闻客户端市场呈现出上层割据、下层竞争激
烈的现象。腾讯新闻客户端、今日头条分别在市场占比32.7%和19.8%，两家作为移动新闻
客户端的一级市场，占据过半的市场份额。网易新闻、搜狐新闻、Flipboard中文版处于市
场的第二阶梯，分别占比10.2%、8.9%和7.7%，二级阶梯的三家有二是门户媒体类客户端
。而在市场份额5%以下的市场三级阶梯则竞争激烈，一部分是传统媒体时代的转型者，更
多的是新媒体时代的内容创业者，想在移动互联时代分一勺羹。随着大势所趋，越来越丰富
和优质的内容输出加剧，移动新闻客户端市场的较量将变得更加激烈。
2015年移动客户端市场份额
资料来源：智研咨询整理

在传统媒体类移动新闻客户端市场中，人民日报占据31.4%的份额，新华社、央视新闻分
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别占比28.0%、13.5%，澎湃新闻占比9.5%，其他都在5%以下。就整体而言，中国广阔的
传统媒体企业在移动端的转型相对失败，仅有以人民日报、新华社、央视新闻等尚留一份余
力，其他传统媒体大部分在移动端没落，甚至走向灭亡。
2015年传统媒体类移动客户端市场份额
资料来源：智研咨询整理

主流门户类媒体在移动端的布局较为成功，腾讯新闻作为中国用户规模最大的移动新闻客
户端，占据门户类媒体客户端的55.9%，网易新闻、搜狐新闻分别占比17.5%和15.2%，凤
凰占比6%，新浪占4%。当然门户媒体也有没落，新华、和讯以及其他门户则在移动端的变
革中失败，丧失了曾经PC时代的主动权。
2015年门户类媒体新闻客户端市场份额
资料来源：智研咨询整理

本聚合媒体行业研究报告是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所
处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上建立起了完
善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国聚合媒体行业
研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报
告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关
总署、知识产权局、智研咨询提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全
国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

报告揭示了中国聚合媒体行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国聚合媒体行业做了重
点企业经营状况分析，并分析了中国聚合媒体行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的
投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行
信贷部门也具有极大的参考价值。
报告目录：
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1.1.3 聚合媒体的发展阶段 2
1.2 中国聚合媒体行业的发展背景 3
1.2.1 中国聚合媒体发展的社会背景支撑 3
（1）移动端网民规模迅猛增长 3
（2）移动端上网时长不断增加 4
（3）大传媒格局改变 4
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2.1 中国聚合媒体行业市场发展现状 14
2.1.1 移动互联网网络应用渗透率分析 14
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截至 2015 年 12 月，我国网民规模达 6.88 亿，全年共计新增网民 3951
万人。互联网普及率为 50.3%，较 2014 年底提升了 2.4 个百分点。
2005-2015年中国网民规模和互联网普及率
资料来源：智研咨询整理

在中国互联网发展过程中，新网民的不断增长，让互联网与经济社会深度融合的基础更加
坚实。调查结果显示，2015 年新网民最主要的上网设备是手机，使用率为 71.5%，较2014
年底提升了 7.4 个百分点。2015 年新增加的网民群体中，低龄（19
岁以下）、学生群体的占比分别为46.1%、46.4%，这部分人群对互联网的使用目的主要是
娱乐、沟通，便携易用的智能手机较好的满足了他们的需求。新网民对台式电脑的使用率为
39.2%，较 2014年有所下降。
2015年新网民互联网接入设备使用情况
资料来源：智研咨询整理

截至 2015 年 12 月，我国手机网民规模达 6.20 亿，较 2014 年底增加 6303
万人。网民中使用手机上网人群的占比由 2014 年 85.8%提升至 90.1%
，手机依然是拉动网民规模增长的首要设备。仅通过手机上网的网民达到 1.27
亿，占整体网民规模的 18.5%。
2005-2015年中国手机网民规模及其占网民比例
资料来源：智研咨询整理

随着网络环境的日益完善、移动互联网技术的发展，各类移动互联网应用的需求逐渐被激
发。从基础的娱乐沟通、信息查询，到商务交易、网络金融，再到教育、医疗、交通等公共
服务，移动互联网塑造了全新的社会生活形态，潜移默化的改变着移动网民的日常生活。未
来，移动互联网应用将更加贴近生活，从而带动三四线城市、农村地区人口的使用，进一步
提升我国互联网普及率。
⋯⋯
2.1.2 中国移动新闻行业用户规模分析 16
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