
2017-2022年中国健身器材行业调研及行业前景预
测报告

报告大纲

 

 
智研咨询

www.chyxx.com

{$homepage}


智研咨询 www.chyxx.com
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二、报告目录及图表目录

由于产品使用的特殊性，健身器材的研发设计更为强调产品的功能性、安全性及科技性，
因此需要借助专业软件，通过对人体结构、产品结构的科学分析，设计研发功能参数达到产
品需求、运动轨迹符合人体工学标准的产品。而随着互联网、大数据和云计算技术的应用以
及消费需求的变化，健身器材产品在设计研发阶段，
也更为强调通过搭载大数据信息采集和数据分析系统以及运用虚拟现实技术等，
研发出能够满足个性化健身需求的智能健身产品以及虚拟场景跑步机、社交跑步机等。
健身器材健身器材行业产业链

2014 年全国体育产业总规模超过 1.35 万亿元，实现增加值 4041 亿元，单当年国内生
产总值 0.64%。仍 2012 年至今，体育产业年增加值增速均在 13%以上，远高于同期 GDP
增幅。虽然体育产业近年来经历了快速增长，但体育产业 GDP
单比仍然较低，体育总局局长刘鹏去年年底表示 2015 年体育产业增长值有望单到 GDP
0.7%，但返一数字离发达国家 2%-3%的水平仍然相差甚远。
2015 年体育产业增加值占 GDP 比重 0.7%
我国体育产业增加值占比低于发达国家

智研咨询发布的《2017-2022年中国健身器材行业调研及行业前景预测报告》共十二章。
首先介绍了健身器材相关概念及发展环境，接着分析了中国健身器材规模及消费需求，然后
对中国健身器材市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国健身器材面临的机遇及发展
前景。您若想对中国健身器材有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 健身器材概述 16
1.1 健身器材的演变与发展 16
1.2 健身器材的分类 18
1.2.1 按器材在室内或室外使用进行分类 18
1.2.2 按器材主要模拟体育运动项目的种类或主要功能特征进行分类 18
1.2.3 按器材的主要适用场所或用途进行分类 19
1.2.4 按器材设计制造的精确程度进行分类 19
1.2.5 按不同设计类别及其质量档次进行分类 19
1.2.6 按其它形式的分类方法 20
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第三章 世界健身器材行业发展分析 53
3.1 国际健身器材品牌发展情况 53

从国际市场看，全球健身器材产业的集中度较高，主要品牌
ICON、LifeFitness、Precor、Technogym，占据全球
70%的市场。世界主要健身器材企业/品牌基本情况如下：
注：上表信息来自于各公司互联网主页、WIND 等。

在经济全球化背景下， 部分国际领先品牌采取了全球化运营的模式来提高销售业绩，
谋求持续稳定增长。 在国内健身器材市场的吸引下， ICON、 Life
Fitness、乔山、Precor、Technogym 以及 BH
等国际品牌均已进入国内，以其“高端、专业” 的品牌形象、 品种齐全的产品线，
占据着国内高端市场的大部分份额。 同时，为降低生产制造及运输等成本，ICON、Life
Fitness、Precor、Technogym 等品牌选择在国内建立工厂或发展代工厂家。国内的中端市
场则主要由英派斯、舒华、好家庭、澳瑞特等全国性品牌/企业占据。

此外，国内主要的健身器材制造企业还包括厦门钢宇工业有限公司、宁波昌隆健身器材有
限公司、朗美（厦门）健身器材有限公司等，其专注于以代工生产模式为国际知名企业代工
生产健身器材。在室外路径类产品领域，江苏金陵体育器材股份有限公司也是重要的市场参
与者。国内众多的区域性品牌则占据了国内的低端健身器材市场。
3.2 亚洲健身器材市场扫描 54
3.2.1 蓬勃发展的中国市场 54
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