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一、报告简介

智研咨询发布的《2024-2030年中国宠物食品行业市场全景调查及投资潜力研究报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/202110/980569.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

由智研咨询专家团队精心编制的《2024-2030年中国宠物食品行业市场全景调查及投资潜力
研究报告》（以下简称《报告》）重磅发布，《报告》旨在从国家经济及产业发展的战略入
手，分析宠物食品行业未来的市场走向，挖掘宠物食品行业的发展潜力，预测宠物食品行业
的发展前景，助力宠物食品业的高质量发展。
本《报告》从2022年全国宠物食品行业发展环境、上下游产业链、国内外基本情况、细分
市场、区域市场、竞争格局等角度进行入手，系统、客观的对我国宠物食品行业发展运行进
行了深度剖析，展望2023年中国宠物食品行业发展趋势。《报告》是系统分析2022年度中
国宠物食品行业发展状况的著作，对于全面了解中国宠物食品行业的发展状况、开展与宠物
食品行业发展相关的学术研究和实践，具有重要的借鉴价值，可供从事宠物食品行业相关的
政府部门、科研机构、产业企业等相关人员阅读参考。
宠物食品，是介于人类食品与传统畜禽饲料之间的高档动物食品，是指按照专业宠物的生理
周期和种类及个体的营养要求，专门研制的全营养食品，能够提供宠物生长所需要的营养物
质,,具有营养全面、消化吸收率高、配方科学、饲喂方便以及可预防某些疾病等优点。目前
市场上的宠物食品根据功能可分为：宠物主食、宠物零食和宠物营养品。根据产品的用途划
分，宠物食品可分为宠物主粮和宠物零食，其中，宠物主粮为宠物日常生活的必需产品，类
似于人类食品中的主食，可分为干粮、半干粮和湿粮三类；宠物零食主要供犬、猫类宠物食
用，类别丰富，可满足于宠物增加食欲、健康保健、靓丽毛发等多样性需求，类似于人类食
品中的副食，可分为肉干类、咬胶类和饼干类等类别，并以肉干类为主。

1992年中国小动物保护协会成立，宣传将宠物作为人类生活伴侣这一理念，才标志着我国
宠物行业的初步形成。美国和日本的小动物保护协会早在1866年和1946年就已经成立。199
3年开始，随着玛氏旗下狗粮品牌“宝路”和猫粮品牌“伟嘉”以及雀巢普瑞纳旗下品牌冠能、康
乐多、喜悦进入中国，我国专业宠物食品市场开始成型。同时，国内首批宠物用品零售店开
始在北京和上海的街头出现。
进入新世纪之后，养宠政策基本放开，北上广深等一线城市先后出台政策引导规范养犬，我
国的宠物数量也开始快速上涨。从2000年前后的4000万只增长至2010年总数接近1亿只。
到这个阶段，宠物的角色开始发生转变，不再是看家护院的功能性角色，而是家庭成员之一
，更加具有了陪伴属性。同时，一些国内的企业开始进行规模化的产品生产，出现了一些颇
具代表性的企业，例如比瑞吉、佩蒂股份、乖宝宠物等。
2010年之后的这十年间，我国的宠物行业进入快速发展期。伴随着经济增长，消费升级之
下情感消费的需求逐年上升。此外，我国的人口结构也在悄然发生改变。空巢老人、空巢青
年、丁克家庭的数量增长持续为宠物行业的扩容拔高天花板。同时，新兴养宠方式也逐步带
来增量市场。例如猫咖、共享宠物、云养宠等颇受有养宠意向但经济实力和空余时间并不充
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足的年轻人喜爱。
疫情后，我国的宠物市场即将进入一个新的阶段。国内企业开始崛起，随着电商不断成熟而
带来的线上渠道蓬勃发展，也意味着我国将以完全区别于美日的渠道模式进行发展，未来线
上+线下融合的新零售模式将是国产品牌的发展方向。

随着中国城市化快速推进，人们的生活方式发生了很大改变。一方面，生活节奏加快，竞争
压力加大，由于宠物具有可爱、乖巧又通人性等特点，很多年轻群体转而饲养宠物作为情感
的寄托；另一方面，在现代物质生活富足的前提下，人们对精神生活有了更高追求，加之越
来越国际化的社会环境，社会消费群体中“丁克族”、“单身贵族”的出现，使得饲养宠物成为
潮流，并进一步带动了宠物市场的消费需求。宠物食品行业步入快速发展阶段。中国人口老
龄化进程加快，老龄人口增多，空巢老人的养宠需求增加，居民饲养宠物数量快速增长，宠
物食品需求大幅增加，宠物食品行业也成为中国消费品市场增长较快的行业之一。2015年
我国宠物食品市场规模为498亿元，2022年我国宠物食品市场规模增长至1325亿元。

在国际市场上，与玛氏、雀巢、皇家等知名宠物食品厂商相比，国内宠物食品企业的品牌知
名度和市场认可度均较低，大部分企业还只能以代工形式进入国际市场，销售规模和渠道容
易受制于人，抗风险能力较弱，在与国际同行业企业竞争中处于不利地位。经过最近十几年
的不断发展，我国宠物食品行业陆续涌现出了一批像中宠股份、路斯股份、佩蒂股份、乖宝
集团等具备一定竞争实力和知名度的生产企业，为拓展自身的盈利增长空间，这些企业开始
注重自身品牌效应的建立和国际客户资源的积累。

内资品牌逐步崛起，打破外资垄断可期
在中国宠物食品市场发展的萌芽期，国外宠物食品公司就凭借着多年的发展经验以及充足的
资金优势进军中国市场，树立了品牌和忠实客户。如今，抢占先机、发展成熟的外资宠物食
品品牌在中国市场上占有很大优势，市占率超6成，产品主要集中在主粮领域。近年来国内
宠物市场蓬勃发展，一批国内品牌涌现出来，由于国内消费者对品牌的忠诚度较低，以及存
在每年新增养宠人群介入市场，国内品牌有望通过清晰品牌定位，集中力量打造优势品牌的
方式打破外资品牌的垄断局面，在宠物食品市场中占据一席之地。
创新营销方式，电商渠道是突破口
随着我国电子商务的崛起，电商渠道凭借其便捷性和产品种类多样化成为了宠物主购买宠物
商品的重要途径。以“双十一 ����䅎谠���㘀�㠠�㪙陶葔�筵㕕䚍�概艏罟靭袍㦀�扢�虾�
上购买的消费习惯，而渠道变迁为本土企业带来发展机遇。
3、以差异化产品占领市场
大众干粮市场中外资品牌的优势促使国内企业转换思路，避开硬碰硬的正面对决，采取曲线
求国的差异化竞争道路，主要的差异化体现在两个方面，一是经营品类的差异化，选择零食
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、湿粮领域为突破口，二是产品定位的差异化，比如主打高端天然粮。
《2024-2030年中国宠物食品行业市场全景调查及投资潜力研究报告》是智研咨询重要成果
，是智研咨询引领行业变革、寄情行业、践行使命的有力体现，更是宠物食品领域从业者把
脉行业不可或缺的重要工具。智研咨询已经形成一套完整、立体的智库体系，多年来服务政
府、企业、金融机构等，提供科技、咨询、教育、生态、资本等服务。

报告目录：

第一章 宠物食品行业相关概述
第一节 宠物食品行业相关概述
一、宠物食品产品概述
二、宠物食品产品分类及用途
第二节 宠物食品行业经营模式分析
一、生产模式
二、采购模式
三、销售模式

第二章 中国宠物食品行业发展环境分析
第一节 中国宏观经济环境分析
一、GDP历史变动轨迹
二、居民消费价格指数分析
三、城乡居民收入分析
四、社会固定资产投资分析
五、进出口贸易历史变动轨迹
六、2024-2030年我国宏观经济发展预测
第二节 中国宠物食品行业政策环境分析
一、宠物食品行业监管管理体制
二、宠物食品行业相关政策分析
三、上下游产业政策影响分析
第三节 中国宠物食品行业技术环境分析

第三章 中国宠物食品所属行业运行态势分析
第一节 中国宠物食品行业概况分析
一、宠物食品生产经营概况
二、宠物食品行业总体发展概况
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第二节 中国宠物食品行业经受压力分析
一、人民币升值对宠物食品产业的压力
二、出口退税下调对宠物食品产业的压力
三、原材料涨价对宠物食品产业的压力
四、劳动力成本上升对宠物食品产业的压力
第三节 中国宠物食品的发展及存在的问题分析
一、中国宠物食品行业发展中的问题
二、解决措施

第四章 2019-2023年中国宠物食品产业运行情况分析
第一节 2019-2023年中国宠物食品行业发展状况
一、2019-2023年宠物食品行业市场供给分析
二、2019-2023年宠物食品行业市场需求分析
三、2019-2023年宠物食品行业市场规模分析
第二节 中国宠物食品行业集中度分析
一、宠物食品行业市场区域分布情况
二、宠物食品行业市场集中度分析
第三节 2019-2023年中国宠物食品区域市场规模分析
一、2019-2023年华东地区市场规模分析
二、2019-2023年华南地区市场规模分析
三、2019-2023年华中地区市场规模分析
四、2019-2023年华北地区市场规模分析
五、2019-2023年西北地区市场规模分析
六、2019-2023年西南地区市场规模分析
七、2019-2023年东北地区市场规模分析

第五章 宠物食品所属行业市场价格分析
第一节 宠物食品产品价格特征分析
第二节 影响国内市场宠物食品产品价格的因素
第三节 主流企业产品价位及价格策略
第四节 宠物食品行业未来价格变化趋势

第六章 2023年中国宠物食品行业竞争情况分析
第一节 宠物食品所属行业经济指标分析
一、 宠物食品行业赢利性分析



智研咨询 www.chyxx.com

二、宠物食品产品附加值的提升空间
三、宠物食品行业进入壁垒退出机制
四、宠物食品行业周期性、季节性等特点
第二节 宠物食品行业竞争结构分析
一、现有企业间竞争
二、潜在进入者分析
三、替代品威胁分析
四、供应商议价能力
五、客户议价能力
第三节 宠物食品行业SWOT模型分析

第七章 中国宠物食品行业 上下游产业链分析
第一节 宠物食品行业上下游产业链概述
第二节 宠物食品上游行业发展状况分析
一、上游原材料市场发展现状
二、上游原材料供应情况分析
三、上游原材料价格走势分析
第三节 宠物食品下游行业需求市场分析
一、下游行业发展现状分析
二、下游行业需求状况分析
三、下游行业需求前景分析

第八章 重点企业经营状况分析
第一节 烟台中宠食品股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业财务状况分析
四、企业发展战略分析
第二节 乖宝宠物食品集团股份有限公司
一、企业发展基本情况.
二、企业主要产品分析
三、企业财务状况分析
四、企业发展战略分析
第三节 玛氏食品（中国）有限公司
一、企业发展基本情况
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二、企业主要产品分析
三、企业财务状况分析
四、企业发展战略分析
第四节 青岛天地荟食品有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业财务状况分析
四、企业发展战略分析
第五节 上海诺瑞宠物用品有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业财务状况分析
四、企业发展战略分析
第六节 成都好主人宠物食品有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业财务状况分析
四、企业发展战略分析

第九章 2019-2023年中国宠物食品所属行业主要数据监测分析
第一节 2019-2023年中国宠物食品所属行业规模分析
一、工业销售产值分析
二、出口交货值分析
第二节 2023年中国宠物食品所属行业结构分析
一、宠物食品企业结构分析
二、宠物食品行业从业人员结构分析
第三节 2019-2023年中国宠物食品所属行业关键性财务指标分析
一、行业主要盈利能力分析
二、行业主要偿债能力分析
三、行业主要运营能力分析

第十章 宠物食品行业替代品及互补产品分析
第一节 宠物食品行业替代品分析
一、替代品种类
二、主要替代品对宠物食品行业的影响
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三、替代品发展趋势分析
第二节 宠物食品行业互补产品分析
一、行业互补产品种类
二、主要互补产品对宠物食品行业的影响
三、互补产品发展趋势分析

第十一章 宠物食品产业渠道分析
第一节 2023年国内宠物食品产品的经销模式
第二节 宠物食品行业渠道格局
第三节 宠物食品行业渠道形式
第四节 宠物食品渠道要素对比
第五节 宠物食品行业国际化营销模式分析
第六节 2023年国内宠物食品产品生产及销售投资运作模式分析

第十二章 2024-2030年宠物食品行业发展前景预测分析
第一节 宠物食品所属行业投资价值分析
一、2024-2030年国内宠物食品所属行业盈利能力分析
二、2024-2030年国内宠物食品所属行业偿债能力分析
三、2024-2030年国内宠物食品所属行业运营能力分析
四、2024-2030年国内宠物食品产品投资收益率分析预测
第二节 2024-2030年国内宠物食品行业投资机会分析
一、国内强劲的经济增长对宠物食品行业的支撑因素分析
二、下游行业的需求对宠物食品行业的推动因素分析
三、宠物食品产品相关产业的发展对宠物食品行业的带动因素分析
第三节 2024-2030年中国宠物食品所属行业供需预测
一、2024-2030年中国宠物食品行业供给预测
二、2024-2030年中国宠物食品行业需求预测
第四节 2024-2030年中国宠物食品所属行业运行状况预测
一、2024-2030年宠物食品行业工业总产值预测
二、2024-2030年宠物食品行业销售收入预测

第十三章 2024-2030年中国宠物食品行业投资风险分析
第一节 中国宠物食品行业存在问题分析
第二节 中国宠物食品行业上下游产业链风险分析
一、下游行业需求市场风险分析
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二、关联行业风险分析
第三节 中国宠物食品行业投资风险分析
一、政策和体制风险分析
二、技术发展风险分析
三、原材料风险分析
四、进入/退出风险分析
五、经营管理风险分析

第十四章 2024-2030年中国宠物食品行业发展策略及投资建议
第一节 宠物食品行业发展战略规划背景意义
一、行业转型升级的需要
二、行业做大做强的需要
三、行业可持续发展需要
第二节 宠物食品行业战略规划制定依据
一、行业发展规律
二、企业资源与能力
三、可预期的战略定位
第三节 宠物食品行业战略规划策略分析
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、区域战略规划
四、产业战略规划
五、营销品牌战略
六、竞争战略规划
第四节 宠物食品行业市场的重点綰户战略实施
一、 重点客户战略的必要性
二、重点客户的鉴别与确定
三、重点客户的开发与培育
四、重点客户市场营销策略
第五节 投资建议
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