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（3）博物馆主题商场模式分析
2.2.3博物馆旅游开发创新模式三：业务拓展模式
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（1）博物馆餐饮开发模式分析
（2）博物馆购品开发模式分析
（3）博物馆修学产品开发模式分析
（4）博物住宿开发模式分析
2.3大博物馆旅游综合体开发（GM-TCD）模式
2.3.1大博物馆的界定与特征
（1）大博物馆概念演化
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（3）与传统博物馆、生态博物馆比较
2.3.2GM-TCD模式发展背景与结构
（1）GM-TCD模式的基本含义
（2）GM-TCD模式的基本结构
（3）GM-TCD模式的结构功能
2.3.3GM-TCD模式形成机制策略建议
（1）博物馆主题旅游区塑造策略
（2）博物馆、地方政府与开发商合作策略
（3）博物馆与旅游业联合发展策略
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（2）融资机制如何实现多元化
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3.1.3博物馆旅游产品类型
3.1.4博物馆旅游产品特点
3.2项目型博物馆旅游产品生命周期
3.2.1项目博物馆旅游产品生命周期分析
（1）博物馆旅游前平静发展期特征分析
（2）博物馆旅游新产品投入期特征分析
（3）博物馆旅游繁荣发展期特征分析
（4）博物馆旅游新产品衰退期特征分析
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（5）博物馆旅游后平静发展期特征分析
3.2.2博物馆旅游产品生产周期小结
3.3博物馆旅游产品开发策略建议
3.3.1博物馆旅游产品开发如何把握文化理念
3.3.2博物馆旅游产品开发如何把握休闲理念
3.3.3博物馆旅游产品开发如何把握体验理念
3.3.4博物馆旅游产品开发如何把握品牌化理念
3.4博物馆体验型旅游产品开发与设计建议
3.4.1博物馆旅游体验特征和实现方式建议
（1）博物馆旅游体验特点
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（3）博物馆旅游体验实现方式建议
3.4.2体验型旅游产品特点与独特性分析
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3.4.3博物馆体验型旅游产品开发原则
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（3）博物馆体验型旅游产品如何把握参与性原则
（4）博物馆体验型旅游产品如何把握深刻性原则
（5）博物馆体验型旅游产品如何把握系统性原则
3.4.4博物馆体验型旅游产品设计方法建议
（1）博物馆体验型旅游产品如何把握体验环境
（2）博物馆体验型旅游产品如何明确游客体验需求
（3）博物馆体验型旅游产品如何确定体验主题
（4）博物馆体验型旅游产品如何实现体验主题
（5）博物馆体验型旅游产品如何营造体验氛围
（6）博物馆体验型旅游产品如何保证体验可持续性
3.4.5博物馆体验型旅游产品开发对策建议
（1）体验参与度提高建议
（2）配套设施完善建议
（3）延伸后续体验建议
第4章：国外博物馆旅游运作现状与经验借鉴
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4.1国外博物馆旅游开发情况分析
4.1.1国外博物馆旅游发展历程
4.1.2国外博物馆旅游发展趋势
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（2）博物馆旅游运作模式经验借鉴
4.2.2大都会博物馆旅游购物模式
（1）博物馆基本情况简介
（2）博物馆旅游运作模式经验借鉴
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（1）博物馆基本情况简介
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（2）南通博物馆群旅游开发的优势与基础条件分析
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5.2.2南通博物馆群游客体验模式开发思路
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（3）2018-2024年移动电子商务市场预测
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（4）自建官网运营关键要素
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（4）APP营销的创意路径
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智研咨询 www.chyxx.com

（2）北京市博物馆文物藏品数量
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7.1.5北京市博物馆免费开放实践
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（1）湖南省博物馆发展规模
（2）湖南省博物馆文物藏品情况
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7.4.3博物馆运营现状分析
（1）博物馆参观人数
（2）博物馆展览分析
7.4.4湖南省博物馆发展政策分析
7.4.5湖南省博物馆免费开放实践
7.4.6湖南省博物馆最新发展动态
7.5陕西省博物馆旅游发展分析
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7.5.3博物馆运营现状分析
（1）博物馆参观人数
（2）博物馆展览分析
7.5.4陕西省博物馆发展政策分析
7.5.5陕西省博物馆免费开放实践
7.5.6陕西省博物馆最新发展动态
7.6广东省博物馆旅游发展分析
7.6.1博物馆旅游资源情况
（1）广东省博物馆发展规模
（2）广东省各区域博物馆发展规模
（3）广东省博物馆文物藏品数量
7.6.2博物馆旅游资源类型
7.6.3博物馆运营现状分析
（1）博物馆参观人数
（2）博物馆展览分析
7.6.4广东省博物馆发展政策分析
7.6.5广东省博物馆免费开放实践
7.6.6广东省博物馆最新发展动态
7.7湖北省博物馆旅游发展分析
7.7.1博物馆旅游资源情况
（1）湖北省博物馆发展规模
（2）湖北省博物馆文物藏品数量
7.7.2博物馆旅游资源类型
7.7.3博物馆运营现状分析
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（1）湖北省博物馆参观人数
（2）湖北省博物馆展览分析
7.7.4湖北省博物馆发展政策分析
7.7.5湖北省博物馆免费开放实践
7.7.6湖北省博物馆最新发展动态
第8章：中国标杆博物馆旅游开发模式与产品创新策略（ZY LII）
8.1故宫博物院开发模式与产品创新
8.1.1博物馆简介
8.1.2博物馆旅游产品开发
（1）博物馆藏品情况
（2）博物馆旅游设施与服务
8.1.3博物馆陈列展览特点
8.1.4博物馆收益模式分析
（1）主题旅游收益模式分析
（2）策划主题文化展览收益模式分析
（3）承接外来文化展览收益模式分析
（4）策划主题出版物收益模式分析
（5）开发销售主题工艺品
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