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二、报告目录及图表目录

2016年我国运动鞋市场规模约940亿元，同比2015年的780亿元增长了20.5%，近几年我
国运动鞋市场规模情况如下图所示：
2010-2016年中国运动鞋行业市场规模情况
资料来源：公开资料整理

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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2016年我国运动鞋市场规模约940亿元，同比2015年的780亿元增长了20.5%，近几年我
国运动鞋市场规模情况如下图所示：
2010-2016年中国运动鞋行业市场规模情况
资料来源：公开资料整理
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我国品牌李宁、特步、361 度、匹克等市占率 较为接近，维持在
3-5%左右，竞争相对激烈。此外，Nike 和 Adidas 等关注中高端市场，
而我国品牌切入大众运动鞋服市场，主攻二三线城市。
2015-2017年中国主要运动鞋企业品牌现状
资料来源：公开资料整理
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