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一、报告简介

智研咨询发布的《2015-2022年中国果醋及果酒产业竞争现状及发展趋势研究评估报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201509/342413.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

从目前来看，随着行业的日渐成熟发展，全国果醋市场已经开始呈现出一定的行业分布格
局。目前，全国果醋饮料品牌叫得上名字的有近50多种，主要集中分布在广东、江苏、沈阳
、河南四个地区，但广东市场则是主要核心，占据全国市场近70%的市场。

2013年我国果醋行业消费量达到11.7万吨，果醋行业市场规模约10.85亿元，2014年达到
了12.99亿元。近几年我国果醋行业市场规模情况如下图所示：
2010-2014年我国果醋行业市场规模情况

近几年，我国果酒果醋饮料行业正朝着“天然、营养、自然”的方向发展，果汁饮品发展加
速，尤其野浆果饮品在市场中占有的比例已上升到第三位。2008年到2012年，我国果汁产
量从360万吨增加到490万吨。但人均果汁饮品的消费量仅仅1.8公斤，而世界人均消费量为
10公斤，欧美发达国家的消费量可达40公斤。在国外，特别是欧美、日本等发达国家，浆
果果酒、果醋保健品等产品种类较多。果酒果醋市场较成熟，规模大，且发展较快，目前蓝
莓等浆果产品在发达国家市场广阔。

智研咨询发布的《2015-2022年中国果醋及果酒产业竞争现状及发展趋势研究评估报告》
共十四章。首先介绍了中国果醋及果酒行业市场发展环境、中国果醋及果酒整体运行态势等
，接着分析了中国果醋及果酒行业市场运行的现状，然后介绍了中国果醋及果酒市场竞争格
局。随后，报告对中国果醋及果酒做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国果醋及果酒
行业发展趋势与投资预测。您若想对果醋及果酒产业有个系统的了解或者想投资果醋及果酒
行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 果醋、果酒的相关概述
1.1 果醋
1.1.1果醋的原料
1.1.2 果醋的主要功效
1.1.3 果醋的主要品种
1.1.4 果醋的减肥原理解析
1.2 果酒
1.2.1 果酒特点
1.2.2 果酒工艺制作
1.2.3 果酒的质量鉴别
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1.2.4 果酒的健康功效

第二章 2014年国内外软饮料业整体运行态势分析
2.1 2014年全球软饮料市场运行透析
2.1.1全球软饮料市场价值及增长情况
2.1.2 世界软饮料市场消费情况分析
2.1.3 国际软饮料业新流行产品
2.1.4 世界软饮料市场竞争与投资热点
2.2 2014年中国软饮料业运行总况
2.2.1 中国软饮料市场亮点聚焦
2.2.2 2008-2014年中国软饮料产量分析
2.2.3 中国软饮料消费与盈利分析
2.2.4 我国软饮料生产企业生存状况
2.2.5 中国软饮料制造行业SCP分析
2.3 2014年中国软饮料行业的安全与健康
2.3.1 食品饮料行业面对健康和赢利难以选择
2.3.2 食品饮料业面临安全考验
2.3.3 亟需建立食品饮料安全保障体系
2.3.4 管理问题是中国饮料行业发展的重要问题
2.4 2014年中国软饮料行业面临的挑战及对策
2.4.1 中国“饮料”企业面临八大考验
2.4.2 国内软饮料企业应对品牌竞争对策
2.4.3 中国饮料企业攻克技术壁垒的途径

第三章 2014年中国果醋市场运行新形势分析
3.1 2014年中国果醋行业发展概况
3.1.1果醋行业特点分析
3.1.2 中国果醋饮料业生存现状
3.1.3 果醋饮料市场规模分析
3.1.4 果醋饮料渐成礼品市场新宠
3.1.5 果醋饮料市场竞争激烈陷国标困局
3.2 2014年中国果醋区域市场分析
3.2.1 重庆“果醋减肥”成为女性时尚潮流
3.2.2 广东果醋饮料行业蓄势待发
3.2.3 河南果醋行业的生存现状及发展建议
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3.2.4 河南果醋业在产品形象与销售渠道上实现突破
3.3 2014年中国苹果醋市场动态分析
3.3.1 国外苹果醋的发展简况
3.3.2 中国苹果醋行业的发展状况
3.3.3 阻碍苹果醋发展的主要问题
3.3.4 苹果醋饮料市场的误区及发展策略
3.4 2014年中国果醋市场存在的问题与对策
3.4.1 标准缺失成为果醋饮料发展的最大软肋
3.4.2 中国果醋行业存在的不足
3.4.3 果醋市场存在两大怪象
3.4.4 果醋的市场开发途径挖掘

第四章 2014年中国果酒市场深度剖析
4.1 2014年中国果酒行业发展概况
4.1.1我国发展果酒业的有利条件
4.1.2 中国果酒市场容量巨大竞争激烈
4.1.3 中国果酒市场的新变化
4.1.4 果酒企业在酒标上标新立异
4.1.5 中国南派果酒夹缝中艰难成长
4.2 2014年中国果酒的区域市场发展概况
4.2.1 成都发力高端果酒市场
4.2.2 广东年产5000吨果酒生产线开建
4.2.3 江苏果酒业发展现状探析
4.2.4 山东苹果酒陷入尴尬境地
4.3 2014年中国果酒业发展的问题与对策
4.3.1 我国果酒业存在的主要不足
4.3.2 中国果酒产业发展的瓶颈
4.3.3 中国果酒发展道路上的五大忧思
4.3.4 推进我国果酒业快速发展的措施
4.3.5 中国果酒业发展的出路探讨

第五章2008-2014年中国果酒、果醋进出口贸易数据分析（2209）
6.1 2008-2014年中国果酒、果醋进口数据监测
6.1.1果酒、果醋进口数量分析
6.1.2 果酒、果醋进口金额分析
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6.2 2008-2014年中国果酒、果醋出口数据分析
6.2.1 果酒、果醋出口数量分析
6.2.2 果酒、果醋出口金额分析
6.3 2008-2014年中国果酒、果醋进出口平均单价分析
6.4 2008-2014年中国果酒、果醋进出口国家及地区分析
6.4.1 进口国家及地区分析
6.4.2 出口国家及地区分析

第六章 2014年中国果醋、果酒行业的工艺技术研究
6.1 果醋的生产工艺
6.1.1果醋的主要加工工艺研究进展
6.1.2 苹果醋的制作流程简述
6.1.3 柑桔果醋的生产技术
6.1.4 野生酸枣果醋的生产方法探究
6.2 果酒的工艺技术研究进展
6.2.1 国内外果酒生产工艺的研究概况
6.2.2 福建成功掌握两类果酒生产技术
6.2.3 江苏大学黑莓果酒生产技术成熟
6.2.4 2014年湖工大攻克果酒产品开发技术难题
6.2.5 果酒加工生产存在的主要难题
6.3 各种果酒产品的生产技术
6.3.1 无花果酒的生产工艺解析
6.3.2 柑橘果酒的酿制流程
6.3.3 杨梅果酒生产工艺研究进程
6.3.4 五味子果酒的制造工艺分析
6.3.5 法国苹果酒制造工艺研究

第七章 2014年中国果醋、果酒行业原料分析
7.1 水果
7.1.1我国果树种植概况
水果产业是我国农业的第三大支柱。但是目前，我国水果产业的加工能力不高，大多数水果
都是拿来直接销售的。受到消费能力、仓储能力的限制，每年都出现部分地区水果大量腐烂
的情况，造成资源的严重浪费。如果利用这些水果进行深加工，不仅解决了淡季水果销售难
的问题，而且还使水果的附加值在很大程度上得到提高。这其中，把水果加工成果醋就是如
今一大热门产业。
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水果种类繁多，市场消费量大。根据生产地区的不同，可分为温带水果、亚热带水果和热带
水果。香蕉、苹果、柑桔、葡萄4种水果是全世界种植和消费最多的水果。据统计，参与国
际贸易的水果数量平均约占世界水果产量的10%。贸易量最大的水果是香蕉，其次是苹果，
第3是柑桔，第4是葡萄，这4种水果的进口总量约占其总产量的11.72%，出口总量约占其总
产量的11.84%。
我国幅员辽阔，地跨寒、温、热3带，果树资源丰富、品种繁多，是世界最大的果树起源地
之一。果树栽培历史悠久，园林技艺源远流长，素有世界“园林之母”的美誉。水果总种植面
积和总产量一直稳居世界首位。同时，果品的质量和产业化水平也在不断发展和提高。目前
，果品产业已成为继粮食、蔬菜之后的第3大农业种植产业，是国内外市场前景广阔且具有
较强国际竞争力的优势农业产业，也是许多地方经济发展的亮点和农民致富的支柱产业之一
。
2006-2013年中国果园面积情况（千公顷）
指标 2013年 2012年 2011年 2010年 2009年 2008年 2007年 2006年 果园面积 12626
12139.93 11830.55 11544.14 11139.51 10734.26 10471.13 10122.56 香蕉园面积 410.49
394.7 386.04 357.33 338.76 317.82 306.62 285.65 苹果园面积 2320.6 2231.35 2177.32
2139.94 2049.11 1992.26 1961.84 1898.88 柑桔园面积 2398.5 2306.26 2288.3 2210.99
2160.26 2030.82 1941.38 1814.59 梨园面积 1132.1 1088.57 1085.54 1063.14 1074.31
1074.47 1071.28 1087.11 葡萄园面积 692.22 665.6 596.93 551.99 493.43 451.22 438.3
418.73
数据来源：国家统计局
2004-2014年中国水果及水果产品产量情况
指标 水果产量（万吨） 2014年 26142.24 2013年 25093.04 2012年 24056.84 2011年
22768.18 2010年 21401.45 2009年 20395.51 2008年 19220.19 2007年 18136.29 2006年
17101.97 2005年 16120.09 2004年 15340.88
数据来源：国家统计局
7.1.2 2014年中国水果市场供需分析
7.1.3 我国积极推动水果产业健康有序发展
7.1.4 中国水果产业的品牌化路径分析
7.1.5 我国水果市场价格及贸易分析
7.2 枸杞
7.2.1 国内枸杞市场发展综述
7.2.2 宁夏中宁枸杞产业蓬勃发展
7.2.3 青海省大力推进枸杞种植产业化发展
7.2.4 我国枸杞产业全球扩张面临的挑战及对策
7.3 食醋
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7.3.1 我国食醋行业发展概况
7.3.2 国内食醋业市场结构简析
7.3.3 我国食醋行业发展中存在的问题
7.3.4 促进中国食醋业发展的措施建议
7.4 食糖
7.4.1 中国食糖业总体发展概况
7.4.2 2009/10榨季国内食糖市场发展综述
7.4.3 影响食糖价格变动的因素
7.4.4 中国食糖生产面临的制约因素及风险

第八章 2014年中国果醋、果酒的市场营销解析
8.1 果醋的市场定位与营销分析
8.1.1果醋饮料需要明确的市场定位
8.1.2 果醋饮料市场营销的缺失现象
8.1.3 果醋市场营销面临的主要问题
8.1.4 果醋饮料营销模式亟待突破创新
8.1.5 果醋饮料的市场营销方案规划
8.2 果酒的市场营销分析
8.2.1 果酒的营销路径分析
8.2.2 中国果酒品牌营销的缺失
8.2.3 以糖酒会为平台探究果酒的体验营销策略
8.2.4 果酒的市场定位与营销突围
8.3 高度果酒的销售渠道分析
8.3.1 高度果酒的定义及发展
8.3.2 餐饮终端
8.3.3 商务团购
8.3.4 时尚夜场
8.4 知名果醋、果酒品牌的营销案例分析
8.4.1 汇源果汁醋
8.4.2 宁夏红枸杞酒
8.4.3 仙林青梅酒
8.4.4 宁波永成杨梅酒
8.4.5 南国香邑
8.4.6 梅鹤山庄青梅果酒
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第九章 2014年中国果醋、果酒行业领先企业动态分析分析
9.1 宁夏红枸杞产业集团公司（000557）
9.1.1公司简介
9.1.2 宁夏红成为枸杞果酒行业龙头企业
9.1.3 宁夏红集团打造果酒市场典范品牌
9.1.4 宁夏红诞生果酒业首个国家认定企业技术中心
9.1.5 2014年宁夏红七大类33个产品通过绿色食品认证
9.1.6 企业运行财务指标分析
9.2 广东帝浓酒业有限公司
9.2.1 公司简介
9.2.2 帝浓酒业积极拓展国内果酒市场
9.2.3 帝浓酒业冰荔枝酒进入香港市场
9.2.4 2014年帝浓酒业“荔枝果醋生产技术”通过省科技厅鉴定
9.2.5 企业运行财务指标分析
9.3 广东天地壹号饮料有限公司
9.3.1 公司简介
9.3.2 天地壹号保持果醋行业领先地位
9.3.3 天地壹号加速国内果醋市场扩张步伐
9.3.4 天地壹号推出国内首款罐装果醋饮料
9.3.5 企业运行财务指标分析
9.4 维嘉思食品饮料有限公司
9.4.1 公司简介
9.4.2 维嘉思公司倾力打造果醋品牌“华生堂”
9.4.3 2014年维嘉思公司推出新一代苹果醋升级产品
9.3.4 企业运行财务指标分析

第十章 2014年中国果醋、果酒重点企业运营关键财务数据分析
10.1 青岛琅琊台集团股份有限公司
10.1.1企业概况
10.1.2 企业主要经济指标分析
10.1.3 企业盈利能力分析
10.1.4企业偿债能力分析
10.1.5企业运营能力分析
10.1.6企业成长能力分析
10.2 天津挂月集团有限公司
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10.2.1 企业概况
10.2.2 企业主要经济指标分析
10.2.3 企业盈利能力分析
10.2.4企业偿债能力分析
10.2.5企业运营能力分析
10.2.6企业成长能力分析
10.3 烟台飞龙王葡萄酒业有限公司
10.3.1 企业概况
10.3.2 企业主要经济指标分析
10.3.3 企业盈利能力分析
10.3.4企业偿债能力分析
10.3.5企业运营能力分析
10.3.6企业成长能力分析
10.4 宁夏香山酒业集团有限公司
10.4.1 企业概况
10.4.2 企业主要经济指标分析
10.4.3 企业盈利能力分析
10.4.4企业偿债能力分析
10.4.5企业运营能力分析
10.4.6企业成长能力分析
10.5 兴邦仙人掌有限责任公司
10.5.1 企业概况
10.5.2 企业主要经济指标分析
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