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一、报告简介

智研咨询发布的《2020-2026年中国手机地图行业发展战略规划及发展前景规划分析报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201912/822529.html
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观。
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二、报告目录及图表目录

随着消费观念的升级，中国居民的出游需求不断增加，我国旅游业呈现持续高速发展，为
手机地图提供增量空间。人工智能、大数据、区块链和云计算等高新技术赋能电子地图，利
用机器学习、知识图谱、自然语言处理、计算机视觉等技术提高用户体验。随着我国北斗应
用产业化的推广和消费电子中卫星导航定位系统渗透率的进一步提高，手机地图发展前景良
好。
2016-2018年我国移动出行用户数量走势

智研咨询发布的《2020-2026年中国手机地图行业发展战略规划及发展前景规划分析报告
》共八章。首先介绍了中国手机地图行业市场发展环境、手机地图整体运行态势等，接着分
析了中国手机地图行业市场运行的现状，然后介绍了手机地图市场竞争格局。随后，报告对
手机地图做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国手机地图行业发展趋势与投资预测。
您若想对手机地图产业有个系统的了解或者想投资中国手机地图行业，本报告是您不可或缺
的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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第2章：中国手机地图用户调研分析
2.1 手机地图用户洞察
2.1.1 手机地图用户规模分析
我国手机地图用户规模走势

2.1.2 手机地图市场增速分析
2.1.3 手机地图用户性别比例
2.1.4 手机地图用户地区分布
2.2 手机地图用户使用现状
2.2.1 手机地图用户满意程度
2.2.2 手机地图用户常用功能
2.2.3 手机地图APP月均活跃用户数
2.2.4 手机地图APP渗透率
第3章：移动互联网O2O生态圈发展前景分析
3.1 O2O领域基本情况分析
3.1.1 O2O模式发展历程分析
（1）O2O的发展背景分析
（2）O2O的商业模式分析
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（1）国内O2O领域发展现状
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3.4 O2O生态圈发展前景分析
3.4.1 O2O线下实体店发展前景
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3.4.3 O2O生态圈竞争前景
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第4章：手机地图O2O发展行业图谱
4.1 O2O生态链基础数据分析
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4.2 手机地图应用场景分析
4.2.1 手机地图打车应用场景分析
（1）APP打车软件用户分析
（2）APP打车市场竞争分析
（3）APP打车盈利模式预测
（4）APP打车市场发展前景分析
（5）手机地图打车内容嵌入方式
4.2.2 手机地图餐饮应用场景分析
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（1）在线外卖用户分析
（2）在线外卖交易规模
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（4）APP餐饮发展前景预测
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（2）APP娱乐细分市场分析
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（2）网络购物交易规模分析
（3）网购APP竞争格局
（4）购物APP发展前景预测
（5）手机地图购物内容嵌入方式
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（1）在线住宿用户分析
（2）在线住宿交易规模分析
（3）在线住宿APP竞争格局
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6.1.2 信息详细程度分析
6.1.3 基础功能分析
6.1.4 其他特色功能分析
6.1.5 百度地图主要不足
6.2 高德地图产品特征分析
6.2.1 位置收录程度分析
6.2.2 信息详细程度分析
6.2.3 基础功能分析
6.2.4 其他特色功能分析
6.2.5 高德地图主要不足
6.3 搜狗地图产品特征分析
6.3.1 位置收录程度分析
6.3.2 信息详细程度分析
6.3.3 基础功能分析
6.3.4 其他特色功能分析
6.3.5 搜狗地图主要不足
6.4 图吧地图产品特征分析
6.4.1 位置收录程度分析



智研咨询 www.chyxx.com

6.4.2 信息详细程度分析
6.4.3 基础功能分析
6.4.4 其他特色功能分析
6.4.5 图吧地图主要不足
6.5 谷歌地图产品特征分析
6.5.1 位置收录程度分析
6.5.2 信息详细程度分析
6.5.3 基础功能分析
6.5.4 其他特色功能分析
6.5.5 谷歌地图主要不足
6.6 老虎地图产品特征分析
6.6.1 位置收录程度分析
6.6.2 信息详细程度分析
6.6.3 基础功能分析
6.6.4 其他特色功能分析
6.6.5 老虎地图主要不足
6.7 腾讯地图产品特征分析
6.7.1 位置收录程度分析
6.7.2 信息详细程度分析
6.7.3 基础功能分析
6.7.4 其他特色功能分析
6.7.5 腾讯地图主要不足
6.8 和地图产品特征分析
6.8.1 信息详细程度分析
6.8.2 基础功能分析
6.9 手机地图市场竞争结果预测
6.9.1 第一梯队产品预测
（1）第一梯队产品下载量
（2）第一梯队产品市场策略
（3）第一梯队产品发展计划
6.9.2 第二梯队产品预测
（1）第二梯队产品下载量
（2）第二梯队产品市场策略
第7章：手机地图导航企业经营状况分析
7.1 北京四维图新科技股份有限公司



智研咨询 www.chyxx.com

7.1.1 企业基本情况简介
7.1.2 手机地图产品分析
7.1.3 企业技术实力分析
7.1.4 企业经营情况分析
7.1.5 企业经营优劣势分析
7.1.6 企业最新发展动向
7.2 高德软件有限公司
7.2.1 企业基本情况简介
7.2.2 手机地图产品分析
7.2.3 企业业务分析
7.2.4 企业经营情况分析
7.2.6 企业最新发展动向
7.3 北京灵图软件技术有限公司
7.3.1 企业基本情况简介
7.3.2 手机地图产品分析
7.3.3 企业资质能力分析
7.3.4 企业经营情况分析
7.4 北京长地万方科技有限公司
7.4.1 企业基本情况简介
7.4.2 手机地图产品分析
7.4.3 企业资质能力分析
7.4.4 企业经营情况分析
7.5 深圳市凯立德科技股份有限公司
7.5.1 企业基本情况简介
7.5.2 手机地图产品分析
7.5.3 企业资质能力分析
7.5.4企业经营情况分析
7.6 易图通科技（北京）有限公司
7.6.1 企业基本情况简介
7.6.2 手机地图产品分析
7.6.3 企业资质能力分析
7.6.4企业经营情况分析
7.7 北京城际高科信息技术有限公司
7.7.1 企业基本情况简介
7.7.2 手机地图产品分析



智研咨询 www.chyxx.com

7.7.3 企业资质能力分析
7.7.4 企业经营情况分析
7.8 北京市大地通途信息技术有限公司
7.8.1 企业基本情况简介
7.8.2 手机地图产品分析
7.8.3 企业技术能力分析
7.8.4 企业经营情况分析
7.9 立得空间信息技术股份有限公司
7.9.1 企业基本情况简介
7.9.2 手机地图产品分析
7.9.3 企业资质能力分析
7.9.4 企业经营情况分析
第8章：手机地图发展趋势与商业化发展模式（ZY GXH）
8.1 手机地图发展前景分析
8.1.1 移动生活门户定位前景
8.1.2 手机地图细分领域前景
8.1.3 手机地图市场空间预测
8.2 手机地图市场发展趋势预测
8.2.1 手机地图用户规模预测
8.2.2 手机地图市场未来影响因素
（1）手机地图市场促进因素分析
（2）手机地图市场阻碍因素分析
8.2.3 手机地图行业发展趋势分析
（1）人工智能+地图
（2）场景化应用
（3）互联网地图+区块链
（4）自动驾驶
8.3 手机地图商业化模式分析
8.3.1 手机地图细分主体主导模式
（1）运营商主导模式
（2）互联网企业主导模式
（3）电子导航地图企业主导模式
（4）第三方支付企业主导模式
（5）线下实体企业主导模式
（6）其他APP软件开发商主导模式



智研咨询 www.chyxx.com

8.3.2 手机地图行业商业模式分析
（1）手机地图未来价值链分析
（2）手机地图定制化商业模式
（3）手机地图其他创新商业模式（ZY GXH）
图表目录:：
图表1：手机地图数据采集方式
图表2：栅格模型/瓦片模型演示图
图表3：2015-2019年中国手机地图月活跃用户人数变化情况（单位：万人）
图表4：中国手机地图各服务商基本资源
图表5：中国手机地图各服务商开放资源
图表6：2015-2019年中国智能手机出货量（单位：亿台）
图表7：2015-2019年中国居民可支配收入情况及增速（单位：元，%）
图表8：2019年中国居民消费结构情况（单位：元，%）
图表9：手机地图企业知名度
图表10：2019年中国用户选择手机地图的影响因素分布（单位：%）
图表11：手机地图操作便捷性
图表12：手机地图操作扩展性
图表13：手机地图信息特点
图表14：我国手机地图行业相关法律法规汇总
图表15：2020-2026年世界各经济体经济增长情况预测（单位：%）
图表16：2015-2019年中国国内生产总值及其增速变化情况（单位：亿元，%）
图表17：2015-2019年全国固定资产投资额及增长情况（单位：亿元，%）
图表18：2015-2019年中国工业增加值变化图（单位：亿元，%）
图表19：2015-2019年中国汽车销量及增速变化情况（单位：万辆，%）
图表20：2015-2019年中国汽车保有量及增速变化情况（单位：亿辆）
图表21：2015-2019年中国国内旅游人次规模变化情况（单位：亿人）
图表22：2015-2019年中国手机网民规模及其网民比例变化情况（单位：万人，%）
图表23：2015-2019年手机地图行业专利申请数量变化图（单位：个）
图表24：2015-2019年手机地图行业相关专利公开数量变化图（单位：个）
图表25：截至2019年手机地图行业相关专利申请人（前十名）（单位：个）
图表26：截至2019年手机地图行业相关专利按分类号数量分布情况（前十名）（单位：个
）
图表27：2015-2019年中国手机地图用户规模变化情况（单位：亿人）
图表28：2015-2019年手机地图市场规模增速变动情况（单位：%）
图表29：2019年中国主要手机地图用户性别差异性分析（单位：%）



智研咨询 www.chyxx.com

图表30：2019年中国主要手机地图用户年龄差异性分析（单位：%）
更多图表见正文......

详细请访问：https://www.chyxx.com/research/201912/822529.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.chyxx.com/research/201912/822529.html
http://www.tcpdf.org

