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及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

中国化妆品行业的发展有着漫长的历史。大致分为四个阶段：早期阶段、缓慢发展阶段、
快速发展阶段及规范发展阶段。目前我国化妆品市场呈现了百花齐放的局面，为了更好的满
足消费者的需求，国家制定了相关法律法规，使化妆品行业走上了规范化发展之路。随着我
国国民收入倍增计划、城镇化战略实施的深入，我国城镇居民总量进一步扩大，人均可支配
收入进一步提高，带动了化妆品领域市场规模的持续增加。我国化妆品市场销售规模从201
2年的2,526.47亿元增长到2016年的3,360.61亿元，复合增长率为7.39%，成为仅次于美国
的全球第二大化妆品消费国。

从竞争格局来看，海外品牌主导中高端市场、国产品牌主导大众市场的格局基本稳定。近
年来格局有所变化的是，经典海外品牌虽具有先发优势，但国产品牌凭借高性价比和新营销
模式快速成长，同时一些定位细分化的新兴日韩品牌抢滩中国市场，抢夺份额。全球来看，
亚太仍然是全球化妆品最大的消费地区，市场销售额占比大约为36.9%。在亚太这个巨大的
市场上，日本最为成熟，本土第一品牌在国内的市占率超过20%，而和日本同是全球化妆品
最大消费市场的中国，本土第一品牌的市占率仅为2%。这意味着整体市场仍然有提升的空
间。

人口结构变化、收入水平提升带来的消费升级、消费习惯的改变、核心消费人群的增加、
化妆品消费理念的加强、营销渠道的多元化将是决定未来中国化妆品市场容量的核心因素。
中国化妆品行业将在未来几年继续保持稳定增长态势，预计到2021年市场容量将达到4,337
亿元，2018至2021年均复合增长率5.4%，行业发展空间巨大，行业内的龙头企业也将从行
业增长中获得更多的红利。

智研咨询发布的《2020-2026年中国美妆行业市场竞争现状及供需态势分析报告》共十一
章。首先介绍了美妆行业市场发展环境、美妆整体运行态势等，接着分析了美妆行业市场运
行的现状，然后介绍了美妆市场竞争格局。随后，报告对美妆做了重点企业经营状况分析，
最后分析了美妆行业发展趋势与投资预测。您若想对美妆产业有个系统的了解或者想投资美
妆行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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2.4.3 专业市场渠道
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