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一、报告简介
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以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

在婴幼儿教育活动中，教具指学婴幼儿在游戏和学习活动中使用的玩具、教具。它是借助
一定物质材料，如布、塑料、木材、金属、纸张等，依据一定的设计要求，通过工业化生产
或手工制作而完成的，可视的平面、立体或可活动的集游戏、娱乐、竞赛、教育功能于一身
的，适合于不同年龄、层次、智力类型需要的开发智力、锻炼体魄、促进身心健康发展的游
戏娱乐工具。.
婴幼儿教具分类

A.按照设计、制作者的不同来归类，婴幼儿教具可分为：(a)自制玩教具；(b)工业成品玩
教具。

B.根据游戏形式和内容的差异，游戏可以分为创造游戏和规则游戏两大类。其中规则游戏
又可分为：(a)体育游戏；(b)智力游戏；(c)音乐游戏。

体育游戏，侧重于运动技能；智力游戏，侧重于知识掌握和认知能力的发展；音乐游戏，
侧重于音乐素质及技巧的培养。与这些游戏相对应的就是(a)体育游戏玩教具；(b)智力游戏
玩教具；(c)音乐游戏玩教具。
游戏分类

资料来源：产业信息网整理
C. 婴幼儿教具在婴幼儿的成长中还扮演了开发儿童多元智能的重要角色。八十年代，美

国著名发展心理学家、哈佛大学教授霍华德#加德纳博士提出多元智能理论，二十多年来该
理论已经广泛应用于欧美国家和亚洲许多国家的幼儿教育上，并且获得了极大的成功。他指
出人类的智能是多元化而非单一的，主要是由数学逻辑智能、空间智能、语一言智能、音乐
智能、身体运动智能、人际智能、自我认知智能、自然认知智能八项组成，每个人都拥有不
同的智能优势组合(如下图)。如果按照多元智能理论对玩教具进行归类，分别是:(a)数理逻
辑类；(b)空间智能类；(C)语言智能类；(d)音乐类；(e)运动类；(f)人际类；(g)内省类；(h)
自然类。
多元智能分类

资料来源：产业信息网整理
    (3) 婴幼儿教具的作用及意义

婴幼儿材料是幼儿游戏的物质支柱，是幼儿游戏的工具，其中教育性玩具主要以教育儿童
为目的，藉由玩具在游戏把玩过程与引导，使智力、能力、手眼协调能得到成长，以提升孩
子的学习发展能力。

婴幼儿教具对儿童发展可以产生以下十项影响:A.刺激幼儿感官；B.刺激幼儿好奇心；C.
培养幼儿记忆力；D.刺激幼儿想象；E.培养幼儿的审美力；民促进幼儿体能发展；G.建立社
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会规范；H.抒发情感平衡心智；工.养成注重清洁卫生；J.养成独立而且专心。
婴幼儿教具业的发展与区域经济的发展密不可分，这是产业特点所决定的。值得关注的是

，国民经济的地区发展不平衡，也直接导致了我国婴幼儿教具企业的分布不均衡。如我国东
部沿海地区、长三角、珠三角地区经济发展较快，婴幼儿教具业呈繁荣之势，而西部内陆地
区的经济发展相对落后，其婴幼儿教具市场占比则比较低。
中国婴幼儿教具市场区域分布
资料来源：产业信息网整理

据统计显示：广东、福建、浙江、上海、江苏四省一市的婴幼儿教具企业总产值约占全国
婴幼儿教具总产值的一半以上；而西北地区的陕西、甘肃、宁夏、青海、内蒙等省区婴幼儿
教具产值仅占全国的7％左右。这种现状，一是造成了资源浪费；二是企业没有足够的竞争
力；三是阻碍了婴幼儿教具企业的自身发展。
中国婴幼儿教具企业分布
资料来源：产业信息网整理

产业信息网发布的《2014-2019年中国婴幼儿教具市场供需预测及行业前景研究报告》共
十章。首先介绍了中国婴幼儿教具行业市场发展环境、中国婴幼儿教具整体运行态势等，接
着分析了中国婴幼儿教具行业市场运行的现状，然后介绍了中国婴幼儿教具市场竞争格局。
随后，报告对中国婴幼儿教具做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国婴幼儿教具行业
发展趋势与投资预测。您若想对婴幼儿教具产业有个系统的了解或者想投资婴幼儿教具行业
，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 2013年世界婴幼儿教具行业市场运行形势分析 1
第一节 2013年全球婴幼儿教具行业发展概况 1
第二节 世界婴幼儿教具行业发展走势 1
二、全球婴幼儿教具行业市场分布情况 1

欧美等一些老牌的跨国婴幼儿教具制造企业，在长期的市场竞争中，逐步将主要精力转向
高端市场，从提升产品档次、产品创新与研发、品牌建设方面提高自身竞争能力，除保留拥
有核心竞争力的高端产品生产外，主要通过OEM形式将生产环节逐步外包给低成本的新兴
市场国家。
三、全球婴幼儿教具行业发展趋势分析 2
第三节 全球婴幼儿教具行业重点国家和区域分析 2
一、北美 2
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二、亚洲 2
三、欧盟 2
第二章 2013年中国婴幼儿教具产业发展环境分析 4
第一节 2013年中国宏观经济环境分析 4
一、GDP历史变动轨迹分析 4
二、固定资产投资历史变动轨迹分析 11
三、2014年中国经济发展预测分析 14
第二节 婴幼儿教具行业主管部门、行业监管体 15
第三节 中国婴幼儿教具行业主要法律法规及政策 16
一、关于幼儿教育改革与发展指导意见的通知 16
二、幼儿园教育指导纲要 22
第四节 2013年中国婴幼儿教具产业社会环境发展分析 30
一、人口环境分析 30
二、教育环境分析 31
三、文化环境分析 31
四、生态环境分析 33
五、消费观念 34
第三章 2012-2013年中国婴幼儿教具产业发展现状 38
第一节 婴幼儿教具行业的有关概况 38
一、婴幼儿教具的定义 38

在婴幼儿教育活动中，教具指学婴幼儿在游戏和学习活动中使用的玩具、教具。它是借助
一定物质材料，如布、塑料、木材、金属、纸张等，依据一定的设计要求，通过工业化生产
或手工制作而完成的，可视的平面、立体或可活动的集游戏、娱乐、竞赛、教育功能于一身
的，适合于不同年龄、层次、智力类型需要的开发智力、锻炼体魄、促进身心健康发展的游
戏娱乐工具。.
婴幼儿教具分类

A.按照设计、制作者的不同来归类，婴幼儿教具可分为：(a)自制玩教具；(b)工业成品玩
教具。

B.根据游戏形式和内容的差异，游戏可以分为创造游戏和规则游戏两大类。其中规则游戏
又可分为：(a)体育游戏；(b)智力游戏；(c)音乐游戏。

体育游戏，侧重于运动技能；智力游戏，侧重于知识掌握和认知能力的发展；音乐游戏，
侧重于音乐素质及技巧的培养。与这些游戏相对应的就是(a)体育游戏玩教具；(b)智力游戏
玩教具；(c)音乐游戏玩教具。
游戏分类
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C. 婴幼儿教具在婴幼儿的成长中还扮演了开发儿童多元智能的重要角色。八十年代，美
国著名发展心理学家、哈佛大学教授霍华德#加德纳博士提出多元智能理论，二十多年来该
理论已经广泛应用于欧美国家和亚洲许多国家的幼儿教育上，并且获得了极大的成功。他指
出人类的智能是多元化而非单一的，主要是由数学逻辑智能、空间智能、语一言智能、音乐
智能、身体运动智能、人际智能、自我认知智能、自然认知智能八项组成，每个人都拥有不
同的智能优势组合(如下图)。如果按照多元智能理论对玩教具进行归类，分别是:(a)数理逻
辑类；(b)空间智能类；(C)语言智能类；(d)音乐类；(e)运动类；(f)人际类；(g)内省类；(h)
自然类。
多元智能分类

    (3) 婴幼儿教具的作用及意义
婴幼儿材料是幼儿游戏的物质支柱，是幼儿游戏的工具，其中教育性玩具主要以教育儿童

为目的，藉由玩具在游戏把玩过程与引导，使智力、能力、手眼协调能得到成长，以提升孩
子的学习发展能力。

婴幼儿教具对儿童发展可以产生以下十项影响:A.刺激幼儿感官；B.刺激幼儿好奇心；C.
培养幼儿记忆力；D.刺激幼儿想象；E.培养幼儿的审美力；民促进幼儿体能发展；G.建立社
会规范；H.抒发情感平衡心智；工.养成注重清洁卫生；J.养成独立而且专心。
二、婴幼儿教具的特点 39
    婴幼儿教具产品具有以下特点：

1、 采用五彩缤纷的色调制造。因为婴幼儿对于鲜艳的产品具有更强的好奇心，婴幼儿教
具产品通常会采用多彩的色调制成，以吸引婴幼儿的注意。

2、 体积较小，重量较轻。由于教具的最重要目标，是为了符合儿童的内在需要，所以在
大小、尺寸上，以儿童的能力为设计重点。
    3、 每项教具都有能够吸引小孩子的因素，例如重量、颜色；或者声音。
    4、 教具的设计，以供给一个人操作为主要考虑目标。

5、 教具的单独和联合使用，都有其步骤和顺序才能完成。而且不管在设计上或者在使用
方法上，都是由简单到复杂，其主要目的是培养孩子了解步骤、重视秩序，并间接的培养其
。内在纪律。。
    6、 每样教具都具有直接与间接的教育目的。

7、 在设计上，具有控制错误的特性，可以使小朋友自行发现错误，而能自己改正。既有
助于孩子自己了解问题、解决问题。亦能培养。知过能改。或独立、负责的品德，并有助于
创造性思考和打开智慧窍门等多种作用。
    8、 由步骤、秩序中培养孩子的逻辑习性和推理能力。
第二节 婴幼儿教具的产业链情况 40
一、产业链模型介绍 40
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二、婴幼儿教具行业产业链分析 42
第三节 上下游行业对婴幼儿教具行业的影响分析 43
第四章 2012-2013年中国婴幼儿教具行业技术发展分析 47
第一节 中国婴幼儿教具行业技术发展现状 47
一、婴幼儿教具设计的规则性

要让一款带有游戏性的婴幼儿教具能够合理地被婴幼儿使用，就必须要有一套完备的游戏
规则作为指导。游戏规则体现了游戏者之间的约定性，它既是属于游戏者自身的，又是约束
游戏者行为的特殊“意识”；这里通过分析现有婴幼儿教具产品，将其规则的内涵归纳为以下
六项(如下图):
婴幼儿教具规则涵盖内容

    1适合年龄段
从认知发展的角度来分析，儿童在不同的年龄阶段有不同的生理及心理特征。所以，在设

定玩教具游戏规则时必须要界定该类型玩教具所适合的儿童年龄段，从而让玩教具的形式和
功能最大程度的符合儿童成长的需求。
    2.参与对象

游戏型玩教具的游戏主体是儿童，但值得注意的是，老师也在儿童游戏中起到非常重要的
作用，是不容忽视的参与对象。
    3.参与人数
    按照游戏的社会性分类理论，游戏的参与人数可以是一个、两个或多个。
    4.玩具组建
    它是指玩具的硬件配套设施，是玩具形式的组成部分，是游戏能够顺利进行的物质基础。
    5.游戏方式

它是指玩具的软设施，是游戏规则的重要组成部分，它指导着游戏的进行。游戏方式可以
是玩教具设计者预先设定的，也可以在游戏的过程中伴随玩者的意愿发生相应改变。
    6.游戏时间量

这里指的游戏时间不是玩者玩游戏的总时间量，因为玩者可能会玩很多局，时间是没法定
义的。本文中的游戏时间量指在需要分出胜负或者等级的前提下，一局游戏从开始到结束需
要的时间量。游戏时间量的设定能对玩教具的可玩性产生直接的影响，过长或者过短的时间
，都会让玩教具的可玩性打折扣。短暂的游戏时间不利于儿童从规则性游戏中得到足够的愉
悦感，太长的游戏时间也会消磨儿童的兴致，这两种情况都可能导致儿童玩了几次之后就放
弃游戏。
二、婴幼儿教具的形态界定
1.形态的概念及分类

形态有两个层面的意思。“形”是指一个物体的外形或形状，如圆形、方形或者三角形。“态
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”是指人对于客观存在的形的生理感受而发展出来的主观情感。“形”和“态”包含着事物本身的
表现形式以及人对事物的主观感受。按照形态学的划分原则，一般将形态分为两类:一类是
通过视觉、触觉等直接感受的，即自然形态和人造形态；另一类是通过几何学处理，不能直
接知觉的概念性形态，如理论上的点、线、面等。形态分类如下图。
形态的分类

2.教具的形态要素
从形态学的角度分析，婴幼儿教具的形态要素包括:色彩、材质、结构、形状，这些要素

共同影响着玩者的生理和心理感受。
3. 婴幼儿教具形态的作用及意义

形态对于婴幼儿教具而一言有以下的一些作用:(1)使教具易于掌握、理解和让玩者印象深
刻；(2)为教具游玩的进行提供物质基础；(3)提供角色扮演体验；(4)增强教具的可玩性；(5)
为婴幼儿释放情感提供物质基础。
三、婴幼儿教具功能界定

所谓功能就是“事物所发挥的有利作用和能力”，包括产品在人们心目中具有存在价值的所
有因素”。教具的功能主要是指其所能发挥的有利作用或效能，包括对儿童自身认知发展及
所有参与游戏的玩者能产生的有利作用。以下从三个不同角度对婴幼儿教具的功能进行分类
:
1.广义的玩具功能角度

玩教具的主要功能是:(1)游戏功能；(2)教育功能。婴幼儿教具的游戏功能，顾名思义，就
是指其能带给玩者愉悦的能力，它是吸引婴幼儿的最基本功能。婴幼儿教具对儿童的教育作
用是多方面的，它影响着儿童的“身体”和“思维”(即所谓“身”、“心”)发展，同时，它又是分层
次的，必须与儿童的年龄特征相适应。
2.多元智能角度

结合多元智能理论，玩教具的功能可以分为:(1)数理逻辑功能；(2)空间智能功能；(3)语一
言智能功能；(4)音乐功能；(5)运动功能；(6)人际交往功能；(7)自我认知功能；(8)认知自然
功能。
3.产品角度

婴幼儿教具从产品设计角度来讲，它就是一种具有针对性市场的教具产品，它是教具产品
中的一个小小的分支。这里将玩教具导入广义的产品范围内，对其功能进行分类整理，是为
了提醒玩教具的设计者站在产品系统设计的角度去思考这类婴幼儿教具的设计，让其产品更
符合市场需求。从产品设计的角度，玩教具的基本功能包括物质功能和精神功能两个方面。
具体内容如下图。
教具功能分类图
资料来源：产业信息网整理
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图表：中国婴幼儿教具市场区域分布
数据来源：产业信息网整理
二、行业市场集中度情况 56
三、行业企业集中度分析 56
据统计显示：广东、福建、浙江、上海、江苏四省一市的婴幼儿教具企业总产值约占全国婴
幼儿教具总产值的一半以上；而西北地区的陕西、甘肃、宁夏、青海、内蒙等省区婴幼儿教
具产值仅占全国的7％左右。这种现状，一是造成了资源浪费；二是企业没有足够的竞争力
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进入壁垒(Barriers to entry) 是影响市场结构的重要因素，是指产业内既存企业对于潜在
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业和新企业若与既存企业竞争可能遇到的种种不利因素。进入壁垒具有保护产业内已有企业
的作用，也是潜在进入者成为现实进入者时必须首先克服的困难。
婴幼儿教具行业的进入障碍如下：
1、技术和设备壁垒

婴幼儿教具生产需要相应的设备和技术投入，尤其是环保方面有着较高的要求，生产高品
相的婴幼儿教具对企业的技术要求也更高，行业存在一定的技术壁垒。
2、行业推广及销售渠道壁垒
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婴幼儿教具行业的退出机制主要包括股份上市和公司清算两种。对于发展环境规模较大的
企业可以谋求上市，而发展陷入停滞期的企业多数通过公司清算的方式退出行业。
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