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一、报告简介

智研咨询发布的《2013-2018年中国电视购物市场行情动态与投资前景评估报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

电视购物相比较于网络购物，有着其天然的优势。电视频道在中国的权威性很高，其品牌
的美誉度远远高于任何一家商业网站。另外，电视频道可以开办网站从事电子商务，并通过
电视+电话（短信）+直邮目录等多种方式满足用户的购买需求，但网站则不能开办电视频
道。而电视购物频道卖场直播的巨大感染力也是网上购物所不具有的。广告是塑造品牌 传
递产品信息的一个重要手段，但广告时间较短，费用相对高昂，在短时间内难于完全、准确
地传播产品的独特信息。长版本的电视购物节目能够清晰地表达产品的“卖点”，产生更加令
人信服的传播效果，更有利于品牌的塑造。
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2.3 韩国
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2.3.2 韩国电视购物的特色
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