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一、报告简介
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投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

尽管当前全球经济环境日趋恶化，但一些生产商和供应商仍继续投资化妆品领域，化妆品
市场需求将快速增长。未来5年美国、欧盟等主要化妆品和护理品市场需求有望以年均5.8%
的速度快速增长。上世纪80年代初，中国人年均消费化妆品仅为1元人民币，而在2007年中
国化妆品的销售额已达1200亿元。中国化妆品市场销售额仅次于美国和日本，成为全球第
三大化妆品销售市场。虽然总额庞大，但中国人均化妆品消费水平不足百元，距世界平均水
平仍有不小差距。因此，中国化妆品市场的平均消费能力仍然偏低，对中低端市场的争夺就
显得尤为重要，不然很难拓展市场份额。收购整合成熟的本土品牌，并藉此迅速扩大销售网
络，构建更完整的品牌线，已经成为跨国企业与中国本土企业展开竞争的重要手段。在国际
国内企业日趋白热化竞争中，迅速成长的中国日化企业也在大浪淘沙中重新洗牌，涌现出一
批积极向中高端市场渗透的品牌。截至目前，在国产化妆品传统名牌中，隆力奇、美加净、
雅倩、丁家宜仍然在竞争中发展。新兴的国产品牌也在不断涌现，如六神、索芙特、滋采、
澳雪、黛妃等都已逐步发展壮大起来。2008年全年社会消费品零售总额同比增长21.6%，其
中，化妆品类增长22.1%。而以往多年，这个数字常超越30%。虽然整个化妆品市场还保持
着增长的态势，但应注意到，中国经济受金融风暴的影响也许还并未度过最糟糕的时期，由
于零售消费滞后于宏观经济，2009年第二季度零售行业整体仍难有起色，第三至第四季度
或将出现明显回升机会。随着出口业受到金融危机的打击，沿海地区的零售业受到严重影响
，如广东省2008年化妆品类零售额下降5.5%。相比而言，华中和西部地区正在成为新的消
费热点。另一个明显的变化出现在农村消费市场。2009年一季度，全国县及县以下地区的
消费品零售额同比增长17%，城市消费品零售额则同比增长14.1%。这是近年来农村市场零
售增长速度首次超过城市。

随着经济的飞速发展，中国已经成为了全球最大的日化消费品市场之一。然而，全球性金
融危机使一帆风顺的中国经济遭遇了前所未有的困难与挑战，也催生了更多的不确定因素。
原材料价格的不稳定性、金融改革、税费等政策面的变化等因素。影响中国化妆品行业发展
。应该在产品、渠道、营销等各方面进行立体式创新，以此提升企业的综合竞争力，完成产
业结构的升级和改造。基于产业链的全球化竞争正在成为日化行业的发展趋势，顺应这种发
展趋势，如何将本土优势与国际经验进行完美融合，做好与国际日化企业的优势融合，既保
持品牌独立发展，又能够有效地借力国际资源和经验，已成为许多中国企业都需要思考的重
要问题。对于单一企业来说，保持品牌的可持续发展是应对危机的关键。而对于整个行业来
说，结构化调整已经迫在眉睫了。经济环境的变化直接导致了化妆品消费者决策行为的变化
、商业模式的变化。日化企业应该以不变应万变，保持品牌的连贯性至关重要。中国化妆品
产业要实现可持续发展，需要继续坚持自由平等贸易的原则，需要化妆品企业在利润追求之
上，更多地关注消费者、关注社会发展。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
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国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国经济景气监测中心、
《中国化妆品》、《化妆品报》、《化妆品行业信息》、《美容时尚报》、国内外相关刊物
杂志的基础信息以及化妆品研究单位等公布和提供的大量资料，结合对化妆品相关企业的实
地调查，对我国化妆品行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、
投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了化妆品行业的前
景与风险。报告揭示了化妆品市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机
和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门
也具有极大的参考价值。
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