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一、报告简介
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以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201802/613973.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元
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电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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3.2 移动互联网商业价值及企业切入点
3.2.1 移动互联网商业价值及切入点分析
（1）移动互联网的商业价值
（2）移动互联网的切入点分析
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（1）移动互联网前景预测
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（3）移动营销市场前景预测



智研咨询 www.chyxx.com

3.2.3 2018-2024年移动互联网发展趋势预测
3.3 服装零售企业移动电商切入与运营策略
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（9）APP营销优秀实战案例
3.4.4 服装零售企业移动互联网营销之——微博营销战略
（1）微博营销的特点与价值
（2）微博用户行为及营销现状
（3）微博营销的策略与技巧
（4）微信营销优秀案例详解
（5）中小企业微博营销实战对策
（6）微博营销风险及应对策略



智研咨询 www.chyxx.com

第4章 服装企业切入互联网运营模式选择
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4.4.7 垂直自营电商平台化的切入策略
4.5 服装零售企业利用第三方平台模式解析
4.5.1 服装零售企业利用第三方平台的优劣势分析
4.5.2 服装零售企业利用第三方平台运营成本分析
4.5.3 服装零售企业利用第三方平台盈利空间分析
4.5.4 服装零售企业利用第三方平台经营风险分析
4.5.5 国内大型第三方电商平台选择依据分析
（1）国内四大B2C电商开放平台准入门槛对比
（2）国内四大B2C电商开放平台规模对比
（3）国内四大B2C电商开放平台账期对比
（4）国内四大B2C电商开放平台资费对比
（5）国内四大B2C电商开放平台扣点率对比
4.5.6 服装零售企业利用第三方平台运营策略
（1）利用平台做好企业产品和服务的宣传与推广
（2）利用平台提供的网上洽谈、在线订单、在线支付、售后服务等功能
（3）利用平台提高企业信誉度
第5章 互联网服装行业典型案例分析
5.1 国际服装在中国的电商格局
5.2 国际服装互联网发展分析
5.2.1 服装电商平台案例分析
（1） 九牧王股份有限公司2
1）企业发展简介
2）企业进驻服装品牌
3）企业电商模式解构
4）企业电商运营策略
5）企业电商模式在我国适应性
（2） 福建七匹狼实业股份有限公司
1）企业发展简介
2）企业进驻服装品牌
3）企业电商模式解构
4）企业电商运营策略
5）企业电商模式在我国适应性
（3）广州卡奴迪路服饰股份有限公司
1）企业发展简介



智研咨询 www.chyxx.com

2）企业进驻服装品牌
3）企业电商模式解构
4）企业电商运营策略
5）企业电商模式在我国适应性
5.2.2 服装零售企业电商发展分析
（1）浙江森马服饰股份有限公司
1）企业发展简介
2）企业进驻服装品牌
3）企业电商模式解构
4）企业电商运营策略
5）企业电商模式在我国适应性
（2）雅戈尔集团股份有限公司
1）企业发展简介
2）企业进驻服装品牌
3）企业电商模式解构
4）企业电商运营策略
5）企业电商模式在我国适应性
（3）劲霸男装股份有限公司）
1）企业发展简介
2）企业进驻服装品牌
3）企业电商模式解构
4）企业电商运营策略
5）企业电商模式在我国适应性
⋯⋯
第6章 互联网服装行业投资机会分析（ZYZF）
6.1 互联网服装行业投资现状
6.1.1 互联网服装行业投资方式
6.1.2 互联网服装不同模式投资案例
6.2 互联网服装行业投资前景
6.2.1 互联网服装行业投资壁垒分析
（1）资金壁垒
（2）政策壁垒
6.2.2 互联网服装行业投资风险分析
（1）市场竞争风险
（2）政策变动风险



智研咨询 www.chyxx.com

（3）营销失败的风险
6.2.3 互联网服装行业投资前景分析
6.3 互联网服装行业投资机会
6.3.1 服装网购需求增长带来的投资机会
6.3.2 国际品牌线上渠道拓展投资机会（ZYZF）
图表目录：
图表1 中国服装零售电商行业分类情况
图表2 2014-2017年中国服装网购市场交易规模（单位 亿元，%）
图表3 中国网络购物与国外渗透率对比（单位 %）
图表4 我国网购交易品类占比（单位 %）
图表5 服装零售电商交易金额与交易数量占比（单位 %）
图表6 2014-2017年天猫“双十一”交易额（单位 亿元）
图表7 2014-2017年 “双十一”各大商城流量分布（单位 %）
图表8 2017年“双十一”各大电商热门品类分布（单位 %）
图表9 2017年“双十一”服装销量前十名品牌（单位 %）
图表10 服装电商行业参与者结构
图表11 服装电商行业竞争者类型分析
图表12 服装电商行业交易结构
图表13 服装电商行业各平台交易占比情况
图表14 2014-2017年服装制造行业盈利能力（单位 %）
图表15 2014-2017年服装行业零售总额（单位 亿元）
图表16 服装零售电商行业经营成本分析
图表17 服装电商行业盈利模式分析
图表18 2014-2017年聚美优品和京东商城毛利率对比
图表19 服装企业无法离开线下业务的原因
图表20 服装企业线上线下的主要矛盾
图表21 2014-2017年服装行业网络零售额及其占比（单位 亿元，%）
图表22 2018-2024年服装行业网络交易额和占行业比重预测（单位 亿元，%）
图表23 2018-2024年中国服装消费主力人数（单位 万人，%）
图表24 互联网服装用户年龄分布（单位 %）
图表25 互联网服装用户学历分布（单位 %）
图表26 互联网服装用户收入分布（单位 %）
图表27 互联网服装用户城市分布
图表28 根据不同年龄的互联网服装用户购物频次分布
图表29 根据不同学历的互联网服装用户购物频次分布



智研咨询 www.chyxx.com

图表30 根据不同收入的互联网服装用户购物频次分布
图表31 根据不同年龄的互联网服装用户信息渠道分布
图表32 根据不同学历的互联网服装用户信息渠道分布
图表33 根据不同收入的互联网服装用户信息渠道分布
图表34 互联网服装用户购物渠道
图表35 根据不同年龄的互联网服装用户购物渠道分布
图表36 根据不同学历的互联网服装用户购物渠道分布
图表37 根据不同收入的互联网服装用户购物渠道分布
图表38 互联网服装用户支付习惯
图表39 互联网服装用户关注点排名
图表40 互联网服装用户产品偏好
图表41 互联网服装用户品牌偏好
图表42 互联网服装用户价位偏好
图表43 互联网服装用户优惠活动偏好
图表44 互联网服装用户产品质量满意度
图表45 互联网服装用户商家服务满意度
图表46 互联网服装用户价格满意度
图表47 2018-2024年中国移动互联网市场规模预测（单位 亿元，%）
图表48 2018-2024年中国移动电子商务市场规模预测（单位 亿元，%）
图表49 2018-2024年中国移动营销市场规模预测（单位 亿元，%）
图表50 移动互联网发展趋势简析
图表51 2018-2024年中国网购交易额PC端和移动端占比（单位 %）
图表52 2017年中国移动电子商务购物平台分布（按交易规模）（单位 %）
图表53 中国移动电子商务用户性别结构（单位 %）
图表54 中国移动电子商务用户地域分布图（单位 %）
图表55 移动电子商务用户的购物高峰期分布
图表56 移动电子商务用户支付方式构成图（单位 %）
图表57 移动电子商务用户月均消费额度（单位 %）
图表58 移动电子商务用户对物流方式的选择（单位 %）
图表59 影响用户选择移动电商服务的因素（单位 %）
图表60 微信APP支付商户接入申请流程图
图表61 入驻微信商城的资质审核要求
图表62 微信商城入驻保证金及费率（单位 万元，%）
图表63 服装零售企业运营微商城的要点
图表64 服装零售企业微商城运营风险简析



智研咨询 www.chyxx.com

图表65 服装零售企业微商城运营风险的优化
图表66 服装零售企业微商城营销推广策略简析
图表67 2017年企业应用于移动应用开发的预算范围（单位 %）
图表68 服装零售企业APP的典型模块设置
图表69 服装零售企业APP的个性化功能定制
图表70 服装零售企业电商类APP设计要点
图表71 服装零售企业电商类APP运营策略简析
图表72 移动互联网营销的特点简析
图表73 移动互联网营销的应用形式简析
图表74 移动互联网营销产业链主要参与者现状简析
图表75 移动互联网营销发展趋势简析
图表76 微信功能简介
图表77 微信营销的作用
图表78 微信营销与传统营销的比较
图表79 微信营销与微博营销的区别
图表80 微信营销的优劣势分析
图表81 即时通信工具渗透率（单位 %）

详细请访问：https://www.chyxx.com/research/201802/613973.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.chyxx.com/research/201802/613973.html
http://www.tcpdf.org

