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一、报告简介

智研咨询发布的《2009-2012年滋润霜行业发展前景分析及投资风险预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/200911/12098082F271118E.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

近几年，护肤品市场出现了崭新的亮点，其引领了护肤品的全新时尚趋势，特别是抗老化
的护肤品有了新的发展速度，并且持续走俏，这是最值得关注的事件。未来中国护肤品、润
肤品市场将有更大的发展空间，竞争也将更加激烈，而且主要集中在消费者细分、产品功能
诉求和渠道建设上。随着跨国公司利用中国基地进一步占领市场以实现全球扩张战略目标以
及欧莱雅、联合利华、宝洁、雅芳等的进入，已经大大冲击了国内护肤品产业，特别是随着
中国直销法的出台，未来将会有更多的国外护肤品企业进入中国市场。护肤品市场的重要特
征是进入企业多，竞争白热化，资金投入高，市场更新快。各品牌无所不用其极。护肤品是
化妆品市场中发展最快的一个分类市场。由于产品的新概念不断涌现，产品细分化进程加快
，目前，市场处于多品牌竞争状态，品牌起伏较大；中档产品的市场份额有较大幅度上升，
表现出较佳的市场前景。外资品牌要更大地赢得市场，除了保持销售高档产品外，要实现更
大的利润，就必须在销售规模上取得突破。国内品牌如果丧失价格优势，中国化妆品业界将
重新进行一次洗牌过程。事实上面对激烈的市场竞争，业内知名企业都更加注重企业的管理
、品牌塑造、渠道建设、人力资源、企业文化等各个方面，以获得更卓越的赢利能力、更迅
猛的增长速度与更持续的竞争力。

尽管当前全球经济环境日趋恶化，但一些生产商和供应商仍继续投资化妆品领域，化妆品
市场需求将快速增长。未来5年美国、欧盟等主要化妆品和护理品市场需求有望以年均5.8%
的速度快速增长。上世纪80年代初，中国人年均消费化妆品仅为1元人民币，而在2007年中
国化妆品的销售额已达1200亿元。中国化妆品市场销售额仅次于美国和日本，成为全球第
三大化妆品销售市场。虽然总额庞大，但中国人均化妆品消费水平不足百元，距世界平均水
平仍有不小差距。因此，中国化妆品市场的平均消费能力仍然偏低，对中低端市场的争夺就
显得尤为重要，不然很难拓展市场份额。收购整合成熟的本土品牌，并藉此迅速扩大销售网
络，构建更完整的品牌线，已经成为跨国企业与中国本土企业展开竞争的重要手段。在国际
国内企业日趋白热化竞争中，迅速成长的中国日化企业也在大浪淘沙中重新洗牌，涌现出一
批积极向中高端市场渗透的品牌。截至目前，在国产化妆品传统名牌中，隆力奇、美加净、
雅倩、丁家宜仍然在竞争中发展。新兴的国产品牌也在不断涌现，如六神、索芙特、滋采、
澳雪、黛妃等都已逐步发展壮大起来。2008年全年社会消费品零售总额同比增长21.6%，其
中，化妆品类增长22.1%。而以往多年，这个数字常超越30%。虽然整个化妆品市场还保持
着增长的态势，但应注意到，中国经济受金融风暴的影响也许还并未度过最糟糕的时期，由
于零售消费滞后于宏观经济，2009年第二季度零售行业整体仍难有起色，第三至第四季度
或将出现明显回升机会。随着出口业受到金融危机的打击，沿海地区的零售业受到严重影响
，如广东省2008年化妆品类零售额下降5.5%。相比而言，华中和西部地区正在成为新的消
费热点。另一个明显的变化出现在农村消费市场。2009年一季度，全国县及县以下地区的
消费品零售额同比增长17%，城市消费品零售额则同比增长14.1%。这是近年来农村市场零
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售增长速度首次超过城市。
本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》、化妆品
行业信息网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及滋润霜研究单位等公布和提供的大量资料
，结合对滋润霜相关企业的实地调查，对我国滋润霜行业发展现状与前景、市场竞争格局与
形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，
并重点分析了滋润霜行业的前景与风险。报告揭示了滋润霜市场潜在需求与潜在机会，为战
略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决
策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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