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二、报告目录及图表目录

  【 报 告 前 言 】
2008 年全球广告市场总体规模达到4988.84亿美元，较上年增长7.32%；预计2009年全

球广告额约为4564.79亿美元，比上年减少8.5%。2005-2010
年间，全球广告市场年复合增长率为5.89%。全球广告市场格局出现较大变化，2008 年全
球广告市场仍由欧美主导，北美是全球最大广告市场，但发展趋于滞缓，而东欧、非洲、中
东等新兴市场发展迅猛；未来5年中国和俄罗斯成为主要增长力量，在全球广告市场的排名
实现飞跃。图表 2004-2008年全球主流媒体广告支出费用表单位：百万美元
20042005200620072008北美168,250173,271182,209189,878197,369年增长率6.10%3.0
0%5.20%4.20%3.90%欧洲104,567108,448113,010117,726122,657年增长率6.40%3.70%
4.20%4.20%4.20%亚太地区78,80283,16288,81995,420101,816年增长率6.50%5.50%6.80
%7.40%6.70%拉丁美洲15,54618,02119,75421,09022,244年增长率13.40%15.90%9.60%6
.80%5.50%非洲/M.East/ROW18,16021,20624,58128,04332,190年增长率27.70%16.80%1
5.90%14.10%14.80%全球385,324404,108429,373464,841498,884年增长率7.40%4.90%6
.00%5.60%7.32% 窗体底端
（主流媒体包括报纸、杂志、电视、广播、电影、户外、互联网。）图表
2005-2008年间全球10大广告支出国的市场份额对比单位：百万美元
市场份额2005年所占比例2008年所占比例美国23,31841.940.5中国6,4412.43.5俄罗斯5,96
81.32.3日本4,44410.39.7英国3,1185.45.2印度尼西亚2,5120.81.2巴西1,6611.61.7西班牙1,
4432.12.1墨西哥1,3820.91波兰1,2390.91 窗体底端

目前，中国具有综合实力和国际竞争力的广告企业不多，中西部地区与东部地区广告业
发展差距明显，广告从业人员中高端专业人才较少，公益广告事业发展缓慢，广告诚信度不
高。我们可以从广告增长结构可以看出端倪，近年来增速强劲的是在全市场中占比较小的互
联网、户外、广播和移动多媒体广告，而占广告市场份额70%以上的电视、报刊、广告公司
的广告收入增速平淡。这与我国绝大部分的电视、报刊经营机构的事业单位、企业化经营组
织架构是相适配的。一旦传媒经营单位的市场化、企业化改革出现大面积的实质进展，传媒
行业的生产力和成长性将得到加速释放。

本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助广告企业准确把握行业发展动
向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、中国广告协会和国家广电
总局等渠道发布的权威数据，以及我中心对广告行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政
府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和
投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！ 【 报 告 目 录 】
第一章媒体广告行业概况. 18
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