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一、报告简介

智研咨询发布的《2015-2022年中国文化旅游市场行情动态与发展趋势研究报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201508/334432.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

文化旅游，是最近几年才出现并流行的一个名词，它的出现与游客需求的转变密切相关。
因此，较为流行的定义是“那些以人文资源为主要内容的旅游活动，包括历史遗迹、建筑、
民族艺术和民俗、宗教等方面”。还有说法认为文化旅游属于专项旅游的一种，是集政治、
经济、教育、科技等于一体的大旅游活动。

近年来，尽管受金融危机影响，全球经济增长陷入停滞，但是全球电影产业仍保持稳步增
长。根据美国电影协会发布的统计数据：2014年全球电影票房市场规模达到364亿美元，较
上年度同比增长1%，电影已成为全球文化娱乐消费的重要组成部分。
1、北美电影市场票房统计

根据北美票房权威统计机构boxofficemojo统计，截至2014年北美电影的总票房达到103.5
1亿美元，售出的电影票为12.75亿张。
2002-2014年北美票房市场概况（百万美元，百万张） 年度 票房 票数 2014年 $10，351.3
1，274.8 2013年 $10，922.9 1，343.5 2012年 $10，837.4 1，361.5 2011年 $10，174.3
1，283.0 2010年 $10，565.6 1，339.1 2009年 $10，595.5 1，412.7 2008年 $9，630.7
1，341.3 2007年 $9，663.8 1，404.6 2006年 $9，209.5 1，406.0 2005年 $8，840.5
1，379.2 2004年 $9，380.5 1，510.5 2003年 $9，239.7 1，532.3 2002年 $9，155.0
1，575.7
资料来源：boxofficemojo

《2015-2022年中国文化旅游市场行情动态与发展趋势研究报告》由智研咨询公司领衔撰
写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国
家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的
最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统
计资料。

报告揭示了文化旅游行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国文化旅游做了重点企业经
营状况分析，并分析了中国文化旅游行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机
和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门
也具有极大的参考价值。
报告目录：
第一部分 行业发展分析 1
第一章 文化旅游业分析 1
第一节 文化旅游的基本概述 1
一、文化旅游的内涵 1
二、文化旅游的核心 1
三、文化旅游业的深刻解读 2



智研咨询 www.chyxx.com

四、旅游文化的特征 3
五、旅游与文化的关系浅析 5
第二节 文化旅游产业的发展概况 6
一、中国文化旅游市场逐渐成型 6
二、中国文化旅游资源丰富多采 6
三、文化内涵成为旅游业发展的新焦点 8
四、“中华文化游”主题旅游年 10
五、中欧文化旅游业发展的差异比较 11
1、我国文化旅游业的现状
第三节 文化旅游创意园区发展分析 13
一、文化旅游创意园区逐渐兴起 13
二、“一站式体验”的基本简述 13
三、文化旅游创意产业园区的成因及特征浅析 14
四、文化旅游创意产业园区的开发模式剖析 16
五、文化旅游创意产业园区发展的战略建议 19
第四节 文化旅游业存在的问题 20
一、我国文化旅游业发展面临的主要难题 20
二、我国文化旅游业遭遇的主要挑战 22
三、旅游产品开发面临的三类文化矛盾 23
四、传统文化型景区发展的尴尬局面 24
第五节 文化旅游业发展的对策分析 26
一、推进文化旅游产业发展思考 26
二、开发文化旅游产业的方略 27
三、促进我国文化旅游业发展的对策 27
四、提升中国文化旅游业竞争力的战略方针 28
五、适当运用文化因素开发旅游产品的思路 29
第六节 2014年文化部、国家旅游局关于促进文化与旅游结合发展的指导意见 33
一、高度重视文化与旅游的结合发展 33
二、推进文化与旅游结合发展的主要措施 33
三、加强组织领导，完善工作机制 36
第二部分 细分行业分析 37
第二章 民族文化旅游 37
第一节 民族文化与旅游业的关系 37
一、民族文化与旅游发展有三大相关性 37
二、民族文化与西部旅游业息息相关 37
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三、民族文化决定着旅游业的竞争力 38
四、正确开发利用能有效保护民族文化资源 38
第二节 民族文化开发的相关概述 39
一、民族文化开发成功应具备的特点 39
二、民族文化资源开发面临的阻碍 39
三、开发民族文化资源的对策 41
四、民族文化资源开发与保护 42
五、建立民族文化旅游资源产权制度的必要性 43
第三节 生态博物馆模式在民族文化旅游中的应用透析 45
一、生态博物馆模式简介 45
二、生态博物馆旅游的保护性原则 47
三、生态博物馆旅游的原生态原则 48
四、生态博物馆旅游的选择控制原则 49
五、生态博物馆旅游的社区参与原则 50
六、生态博物馆旅游的效益回报原则 50
第四节 少数民族文化旅游业发展概况 51
一、少数民族文化旅游资源简述 51
二、少数民族文化旅游资源的开发原则 51
三、旅游开发对少数民族文化的影响剖析 51
四、少数民族文化旅游资源开发面临的难题 53
五、应加强少数民族文化旅游资源开发的保护力度 53
第五节 西部地区民族文化生态旅游的开发与保护综述 55
一、西部民族文化生态层次分析 55
二、西部民族文化生态特点分析 55
三、西部旅游对民族文化生态的冲击 56
四、西部旅游对民族文化生态的改良 58
五、西部民族文化可持续发展的旅游开发模式 60
第三章 红色旅游 62
第一节 红色旅游相关概述 62
一、红色旅游的概念 62
二、红色旅游资源的特点 62
三、红色旅游文化发展的重大意义 66
四、红色旅游的综合价值分析 67
第二节 中国红色旅游的发展概况 68
一、 中国兴起红色旅游发展高潮 68
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二、中国红色旅游进入快车道 70
三、我国在全国范围培育形成12个重点红色旅游区 70
四、2014年中秋长假全国红色旅游情况分析 71

甲子峥嵘岁月，65年风雨历程。7天的国庆中秋长假期间，红色旅游成为假日旅游的热点
、假日经济的增长点，反映出各地统筹红色旅游“四大工程”综合效能成效明显，进一步彰显
了红色旅游又好又快发展的强劲势头。从全国10个重点红色旅游市、（县）反馈的统计数据
来看，长假期间红色旅游呈现出以下几个特点：
全国10个重点红色旅游市、（县）反馈的统计数据

数据来源：国家旅游局
1、人潮涌动，红旅火爆。

今年全国10个重点红色旅游城市共接待游客642.45万人次，同比增长50.5%；实现旅游综
合收入 29.715亿元，同比增长43.6%，两项重要指标均呈现出两位数增长的良好势头。

其中游客接待人次在100万以上的城市分别有，遵义市166.8万人次，湘潭市105.87万人
次，临沂市103.68万人次，游客接待人次在50万以上的城市还有，延安市85.15万人次，常
熟市76.09万人次，广安市58.1万人次。旅游综合收入过亿元的城市有，常熟市8.42亿元，
遵义市8.16亿元，延安市3.53亿元，广安市2.87亿元，山东临沂市2.48亿元，湘潭市2.45亿
元，井冈山1.27亿元。旅游接待人次与旅游综合收入同比增长幅度均超过100%的城市是延
安市人次同比增长162.9%，收入同比增长105.5%，两项指标增长幅度均超过50%的城市还
有遵义市人次同比增长62.3%，收入同比增长65.8%；单项指标增长幅度达到50%的城市还
有湘潭市旅游综合收入同比增长55.42％，山东临沂市接待游客人次同比增长71.94%。
五、2014年我国红色旅游业持续火爆 74
六、2014年安徽红色旅游收入 75
七、2014年湖南红色旅游人次和收入比增长均超两成 76
八、2014年江西旅游接待总数突破3亿人 76
九、河北红色旅游综合收入超200亿元 77
十、我国红色旅游《一期规划》已超过了目标任务 二期规划待报批 77
第三节 红色旅游发展的问题分析 78
一、红色旅游业面临的主要难题 78
二、当前红色旅游开发中存在的主要问题 78
三、对红色旅游景区发展的思考 79
第四节 发展红色旅游的策略与建议 80
一、红色旅游业发展的对策 80
二、红色旅游发展应注重塑造品牌 82
三、老区建设与红色旅游业的互促发展 83
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四、以社区旅游模式来推动红色旅游和谐发展 84
五、红色旅游可持续发展的相关建议 89
六、如何整合红色旅游市场 90
第四章 影视旅游 95
第一节 影视旅游的相关概述 95
一、影视旅游的内涵 95
二、影视旅游的特征 95
三、影视旅游的动机浅析 96
四、影视文化对旅游业的促进作用 98
第二节 国外影视旅游业发展的成功经验 100
一、美国 100
一、北美地区电影产业发展现状
2010-2014年全球电影市场规模统计：十亿美元
资料来源：美国电影协会

近年来，尽管受金融危机影响，全球经济增长陷入停滞，但是全球电影产业仍保持稳步增
长。根据美国电影协会发布的统计数据：2014年全球电影票房市场规模达到364亿美元，较
上年度同比增长1%，电影已成为全球文化娱乐消费的重要组成部分。
1、北美电影市场票房统计

根据北美票房权威统计机构boxofficemojo统计，截至2014年北美电影的总票房达到103.5
1亿美元，售出的电影票为12.75亿张。
2002-2014年北美票房市场概况（百万美元，百万张） 年度 票房 票数 2014年 $10，351.3
1，274.8 2013年 $10，922.9 1，343.5 2012年 $10，837.4 1，361.5 2011年 $10，174.3
1，283.0 2010年 $10，565.6 1，339.1 2009年 $10，595.5 1，412.7 2008年 $9，630.7
1，341.3 2007年 $9，663.8 1，404.6 2006年 $9，209.5 1，406.0 2005年 $8，840.5
1，379.2 2004年 $9，380.5 1，510.5 2003年 $9，239.7 1，532.3 2002年 $9，155.0
1，575.7
资料来源：boxofficemojo
2、北美外市场统计

2014年北美外市场电影票房总额为260亿美元，当中拉美市场规模为30亿美元，亚太市场
为124亿美元，EMEA（欧洲、中东、非洲）电影票房规模为106亿美元。
2010-2014年国际（不含北美）电影票房市场规模：十亿美元
资料来源：美国电影协会
2014年国际（不含北美）电影票房TOP 20（十亿美元） 国家 票房：十亿美元 1 中国 $4.8
2 日本 $2.0 3 英国 $1.7 4 法国 $1.8 5 印度 $1.7 6 韩国 $1.6 7 俄国 $1.2 8 德国 $1.3 9
澳大利亚 $1.0 10 墨西哥 $0.9 11 巴西 $0.8 12 意大利 $0.8 13 西班牙 $0.7 14 荷兰 $0.3 15
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土耳其 $0.3 16 委内瑞拉 $0.3 17 阿根廷 $0.2 18 瑞典 $0.2 19 台湾 $0.2 20 印尼 $0.2
资料来源：美国电影协会
二、加拿大 105
三、韩国 106
四、印度 108
第三节 中国影视旅游产业的发展 109
一、我国影视旅游业的兴起与开发情况 109
二、我国影视旅游联姻产生巨大经济效应 110
三、国内影视旅游热掀起基地建设高潮 114
四、中国影视旅游产业面临广阔发展机遇 117
一、我国电影产业发展现状
1、影院数量

作为电影放映的主体，随着电影市场的飞速发展，影院数量和银幕数量亦得到稳步增长。
2013年中国电影突破了200亿元关口，比2012年高出近50亿元。全年新开业影院903家，全
国新增银幕5077块，新增座位48万个。2014全年新增影院1015家，新增银幕5397块，日均
增长15块银幕，目前全国银幕总数已达2.36万块。《智取威虎山》《归来》《亲爱的》等一
批优秀影片受到广大观众欢迎。
2005-2014年全国影院数量走势分析
资料来源：国家新闻出版广电总局
2、银幕数量增长分析

银幕数量是当前阶段推动中国电影票房的关键因素，则银幕数量在未来几年的发展趋势也
将具有重要的预示作用。

截至2013年底，全国银幕数从2002年的1845块增加到18195块。2013年银幕数量增长超
过5000块。2014年新增为5397块。总体来看，这一快速的增长趋势有一定的惯性，一方面
，影院投资是一个相对长期的规划，诸多在2011、2012年规划的项目仍在推进之中；另一
方面，排名靠前的院线中，不少都有上市的规划，上市前有保住排名的需要，若成功上市后
，资本市场募得资金，将加速或至少坚定其扩张的步伐。
第四节 部分地区影视旅游业的发展 120
一、山西影视旅游业发展的现况及展望 120
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七、开平市打造赤坎影视基地 做大旅游业蛋糕 136
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