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一、报告简介

智研咨询发布的《2017-2022年中国保健酒市场现状分析及投资战略研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

根据酿酒工业协会的数据显示：2001年我国保健酒市场仅有8亿元销售规模，2005年达到
45亿元。 2010以来，在整个酒业极度低迷时期，保健酒在居民理性消费和健康意识的增
强下，表现得一枝独秀，由2010年的67.5亿元，到2014年的229.9亿元，4年CAGR为35.84
%，增长速度非常快。尤其是在2013年以来，整个酒业极度低迷的时期，保健酒市场仍然保
持着30%的增长速度。目前，保健酒已超越黄酒成为我国酒类行业第四大酒种，同时作为一
股新生势力，支撑酒类行业的更为均衡的发展！
2011-2015年我国规模以上酒类生产企业主要酒类营收（亿元）
2001-2014年我国保健酒行业市场规模

智研咨询发布的《2017-2022年中国保健酒市场现状分析及投资战略研究报告》共八章。
首先介绍了保健酒产业相关概念及发展环境，接着分析了中国保健酒行业规模及消费需求，
然后对中国保健酒行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国保健酒行业面临的机
遇及发展前景。您若想对中国保健酒行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您
不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
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1.1.4 传统保健酒与现代保健酒 15
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2.1.2 2016年中国酒业市场规模分析 28
2014年，我国规模以上酒类企业销售规模接近8800亿元，同比增长5.8%，在2002年之后

首次进入个位数时代，15年1-10月销售额7429亿元，同比增长6.54%，增速有所回升。其
中白酒是我国第一大酒种，2014年销售额超过5260亿，占比60%；啤酒位列第二，1880亿
，占比20%；葡萄酒570亿（含国产420亿元，进口约150亿），占比6.5%；黄酒160亿，占
比2%；其余大约占比为10%，主要为保健酒、果酒以及新型的低度酒精饮料。
2000-2015年我国规模以上酒类生产企业主营业务收入及同比增速
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