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一、报告简介
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，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

为方便行业人士或投资者更进一步了解驱蚊用品行业现状与前景，智研咨询特推出《2024-2
030年中国驱蚊用品行业市场经营管理及投资战略咨询报告》（以下简称《报告》）。报告
对中国驱蚊用品市场做出全面梳理和深入分析，是智研咨询多年连续追踪、实地走访、调研
和分析成果的呈现。
为确保驱蚊用品行业数据精准性以及内容的可参考价值，智研咨询研究团队通过上市公司年
报、厂家调研、经销商座谈、专家验证等多渠道开展数据采集工作，并对数据进行多维度分
析，以求深度剖析行业各个领域，使从业者能够从多种维度、多个侧面综合了解2022年驱
蚊用品行业的发展态势，以及创新前沿热点，进而赋能驱蚊用品从业者抢跑转型赛道。
驱蚊用品是指通过物理和化学两种方式实现驱蚊目的的产品，包括电蚊拍、蚊香（盘香）、
电热蚊香片、电热蚊香液、气雾剂等。
驱蚊主要有物理和化学两种方式，一是物理驱蚊，该种方式不含驱蚊化学药剂，如电蚊拍等
；二是化学驱蚊，该种方式一般以拟除虫菊酯类化合物作为有效成份，通过有效成份接触蚊
虫，达到驱灭蚊虫的目的，主要产品包括蚊香（盘香）、电热蚊香片、电热蚊香液、气雾剂
等。

1904年起，家用杀虫用品行业至今已发展100多年，经历了从独立厂商时期到工业化时期的
发展，市场上化学原料成分的发展推动了家用卫生杀虫用品的多样化。21世纪后在国家重点
政策和虫媒传染病等因素的推动下，民营企业发展逐渐壮大，行业走向成熟期。未来，在消
费者安全环保意识增强的背景下，家用卫生杀虫用品将朝绿色、安全方向发展。

2010年我国驱蚊用品市场规模为69.76亿元，2022年国内驱蚊用品市场规模增长至148.65亿
元，近年来国内驱蚊用品规模复合增速为6.51%。
电热蚊香液是目前国内驱蚊用品市场最大的细分品类，2022年电热蚊香液规模为34.93亿元
，花露水市场规模从2010年的9.36亿元增长至2022年的31.81亿元；蚊香市场规模在新型产
品的挤压下，规模从2010年的35.19亿元萎缩至2022年的18.43亿元。

驱蚊用品行业在我国属于充分竞争行业，国内外知名企业数量众多，同时国内存在较多小规
模企业，市场集中度低，行业竞争较为激烈。国际市场上存在庄臣、日本安速、日本Vape
等企业，中国驱蚊市场以国内企业为主导，除润本股份外，还存在上海家化（“六神”）、朝
云集团（“超威”）、彩虹集团、中山榄菊等知名企业。目前，我国驱蚊行业企业数量较多，
市场集中度较低，行业竞争比较激烈。
目前，国内驱蚊用品行业中新型驱蚊用品毛利率高于传统驱蚊用品，新型驱蚊用品毛利率高
于35%，传统驱蚊用品毛利率一般低于30%。
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驱蚊用品市场仍存在不少问题：驱蚊用品生产商在产品生产过程中会产生环境污染物，如果
企业在生产经营中未能持续符合有关环保要求，则有可能受到环保部门的处罚，从而影响其
业务发展及经营业绩。
在电热蚊香液等驱蚊用品行业，产品、品牌众多，行业集中度不高，具有规模和品牌效应的
企业，需不断提升研发水平、生产工艺，才能摆脱产品同质化竞争的不利境地。随着电热蚊
香液等驱蚊用品市场秩序的整顿，市场集中度有望持续提高，部分规模化效应相对较弱、技
术相对落后、品牌效应和产品调节能力相对不高的企业，可能面临淘汰的风险。
目前，电热蚊香液等驱蚊用品领域，存在低价劣质竞品竞争的问题，假冒伪劣、低价劣质产
品仍然占有较大的市场份额，在客观上减缓了行业提质升级的步伐。

随着驱蚊用品的不断发展，驱蚊市场将不断升级。首先，环境友好、绿色健康的产品是主流
。其次低碳、低耗、节能、环保、生态是发展方向。第三，随着人们对健康、环保、绿色、
天然理念的追求，以天然植物源为主要有效成分的驱蚊用品将能有效迎合消费者的需求，并
成为流行趋势。最后，进入20 世纪以来，电热蚊香片、电热蚊香液由于有效解决了蚊香烟
熏火燎呛人、使用明火不安全的缺点，逐步得到了市场认同。

《2024-2030年中国驱蚊用品行业市场经营管理及投资战略咨询报告》内容丰富、数据翔实
、亮点纷呈。是智研咨询重要研究成果，是智研咨询引领行业变革、寄情行业、践行使命的
有力体现，更是驱蚊用品市场领域从业者把脉行业不可或缺的重要工具。智研咨询已经形成
一套完整、立体的智库体系，多年来服务政府、企业、金融机构等，提供科技、咨询、教育
、生态、资本等服务。
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