
2008-2009年中国主题公园及旅游地产行业研究咨
询报告

报告大纲

 

 
智研咨询

www.chyxx.com

{$homepage}


智研咨询 www.chyxx.com
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二、报告目录及图表目录

近几年，中国主题公园发展速度加快，国际知名主题公园也相继进入中国市场。2008-20
10年，中国开始进入主题公园时代。面对这个内外竞争加剧的时代，中国主题公园的发展面
临着机遇与挑战。相比20年前，中国的主题公园发展速度加快，尤其在南方，长隆主题公园
的规模与水平更是与世界主题公园相差无几，中国主题公园的水平不断提高。

然而，水平的提高意味着要加大主题公园的管理以及服务质量。中国主题公园当前所面临
的问题是：中国的旅游行业不断发展，新的景区也日益增加，随着新景区的开放，游客数量
不断递增，景区安全、管理问题以及员工的素质成为中国主题公园成败的因素。如何加强景
区管理建设，提高员工素质是主题公园亟待解决的问题。中国主题公园正在迎来一个国有资
本、民营资本和海外资本共同角力的时代，中国旅游业也到了观光旅游向观光和休闲度假相
结合的过渡时期。

未来一段时期内，我国主题公园业的竞争必定更加激烈，而且竞争的层次和手段将更加高
级化。另外，当时机成熟时，国外著名的主题公园会通过特许经营、管理输出甚至直接投资
等方式将品牌转移到中国，这也会对国内主题公园的稳步发展构成巨大威胁。可以预见，中
国主题公园业将会经历一次大整合。各主题公园要在这次整合中占有一席之地，就必须围绕
品牌塑造、市场开拓和经营创新来展开竞争。

2008-2009年，中国旅游房地产将迎来快速发展。展望未来，在我国国民经济持续健康发
展的大环境下，在旅游房地产发展的环境日渐成熟，旅游投资规模持续增长，市场需求潜力
巨大等利好因素的推动下，作为旅游业和房地产业相结合的产物，旅游房地产必将迎来更快
的发展时期。在此过程中，政策法规将直接影响旅游房地产的步伐，资金和品牌将成为旅游
房地产未来的决定力量，与国情适合与国际接轨的特色产品将不断出现。

2008-2010年，中国主题公园和旅游地产行业都将在奥运会效应以及2010年世博会的拉动
下迎来发展黄金期。但是我国目前的主题公园运营并不理想，70%以上处于亏损的局面。如
何成功投资运营主题公园及旅游地产行业呢？

本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国务院
发展研究中心、中国经济景气监测中心、中国房地产业协会、国际景区及主题公园协会、国
内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计
精确的资料和数据，立足于全国主题公园及旅游地产行业发展概况，从中国主题公园及旅游
地产行业概况、国外主题公园及旅游地产的行业概况、发展方向，到我国主题公园及旅游地
产行业的发展策略、主题公园及旅游地产行业的竞争格局、主题公园及旅游地产行业未来发
展趋势等多方面进行了深度剖析。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大
量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是主题公园及旅游地产企业、策划机构、
运营管理公司及相关企业和单位、计划投资于主题公园行业的企业等准确了解目前中国主题
公园及旅游地产行业市场发展动态，把握主题公园及旅游地产行业发展趋势，制定市场策略
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的必备的精品。
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