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二、报告目录及图表目录

童装行业是涵盖了0-14岁（有时也会把年龄扩展到0-16岁）年龄段人群全部着装的庞大产
业群。根据年龄与身高的不同，童装产品可进一步分为0-3岁“婴幼儿装”和4-14岁的“大龄童
装”，按照产品类型又可以分为：连体服、外套、裤子、体恤衫、鞋子等。

2015年10月26日至29日，在中国共产党第十八届中央委员会第五次全体会议审议通过了
《中共中央关于制定国民经济和社会发展第十三个五年规划的建议》，提出“全面实施一对
夫妇可生育两个孩子的政策”。自2013年局部开放二胎政策以来，中国新生婴儿数量就开始
开启了高速增长模式，预计伴随着这次政策的全面实施，未来新生婴儿数将保持甚至提高目
前的高增长率。
2011-2015年中国新生婴儿数量统计

在2013年局部开放二胎政策后，随着新生婴儿数量的加速增长。预计，随着新生婴儿数
规模的高速增长，我国0-14岁人口数量也将持续增长。持续增长的婴童数量给童装市场带来
更大的市场空间。2015年我国0-14岁人口为2.27亿人，其中城市儿童约1.24亿人，这部分人
群是当前童装消费的主力群体。
2011-2015年中国0-14岁人口数量统计

根据国家统计局的数据，2015年全国城镇居民人均消费支出21392元，增长7.1%，扣除
价格因素实际增长5.5%；农村居民人均消费支出9223元，增长10.0%，扣除价格因素，实
际增长8.6%。随着我国城乡居民人均可支配收入水平不断提高，增强的消费能力为婴童产
业的繁荣提供了保障。
2011-2015年中国城乡居民人均消费支出

与男装、女装等服装品类相比，我国童装行业起步较晚。随着我国家庭对童装消费习惯的
改变，国内专业童装企业普遍于上世纪90年代中期以后开始发展。从产业生命周期的角度来
看，我国童装行业尚处于成长期阶段，具有市场需求增长迅速、成长空间加大的特点。近些
年来，我国的童装消费规模不断扩大，且保持着较高的增长率。根据Euromonitor的数据显
示，2015年我国童装市场规模达到1372亿元，增长率达到8%。
2011-2015年中国童装销售规模统计

智研咨询发布的《2016-2022年中国童装行业市场运营态势及发展前景预测报告》共十四
章。首先介绍了童装相关概念及发展环境，接着分析了中国童装规模及消费需求，然后对中
国童装市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国童装面临的机遇及发展前景。您若想
对中国童装有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。



智研咨询 www.chyxx.com

报告目录：
第一章 童装行业的相关概述 21
1.1 童装的相关概述 21
1.1.1 童装的概述 21
1.1.2 童装产品的分类 21
1.1.3 童装产业的特征 22
1.2 童装行业概述 23
1.2.1 童装行业市场特征 23
1.2.2 童装行业管理体制 25
1.2.3 童装行业进入壁垒分析 25
1.2.4 童装行业退出壁垒分析 26

第二章 2014-2016年国际童装市场分析 28
2.1 美国 28
2.1.1 美国服装消费市场童装最出色 28
2.1.2 美国童装市场回顾 29
2.1.3 美国名贵童装市场受宠 30
2.2 俄罗斯 32
2.2.1 俄罗斯童装市场的发展回顾 32
2.2.2 俄罗斯父母购买童装心理特点 32
2.2.3 俄罗斯童装的市场价格浅析 33
2.2.4 俄罗斯高档童装市场需求较旺 34
2.3 英国 34
2.3.1 英国童装市场发展势头强劲 34
2.3.2 英国童装款式多变渐趋时尚 35
2.3.3 英国服装零售商争夺童装市场 36
2.3.4 英国儿童睡衣安全新标准生效 36
2.4 日本 37
2.4.1 日本童装市场的回顾 37
2.4.2 日本高档童装市场受宠 38
2.4.3 2016年日本童装零售情况 38
2.5 韩国 39
2.5.1 韩国童装业的发展历程 39
2.5.2 韩国童装市场销售规模持续增长 40
2.5.3 韩国童装业成本降低措施的探讨 40



智研咨询 www.chyxx.com

2.6 其它国家及地区 41
2.6.1 2016年意大利童装销售情况 41
2.6.2 印度品牌童装市场迅速起步 42
2.6.3 台湾婴童服饰产业发展分析 42
2.6.4 阿根廷欲对中国童装产品设限制 46

第三章 2014-2016年中国童装行业发展环境分析 48
3.1 宏观经济环境 48
3.1.1 2014-2016年中国GDP增长分析 48
3.1.2 2014-2016年中国居民收入增长情况 48
3.1.3 2016年中国社会消费品零售总额分析 49
3.1.4 2016年中国宏观经济运行分析 50
3.2 产业政策环境 52
3.2.1 2016年中国服装行业相关政策 52
3.2.2 中国儿童服装产品标准体系建设 53
3.2.3 中国儿童服装安全系列相关标准 53
3.3 市场消费环境 55
3.3.1 2016年中国儿童人口总体情况分析 55
3.3.2 2016年中国居民消费与恩格尔系数 56
3.3.3 2016年中国服装类商品零售额分析 57
3.3.4 2016年中国居民衣着消费情况分析 58
3.4 服装行业环境 60
3.4.1 2014-2016年中国服装行业运行状况分析 60
3.4.2 2014-2016年中国服装行业规模变化分析 65
3.4.3 2014-2016年中国服装行业销售收入分析 66
3.4.4 2014-2016年中国服装行业利润总额分析 67
3.4.5 2014-2016年中国服装产量增长情况分析 67

第四章 2014-2016年中国童装行业发展现状分析 69
4.1 中国童装行业的发展现状 69
4.1.1 中国童装行业发展的现状 69
4.1.2 童装发展成为服装业新的增长点 70
4.1.3 国内童装产业优化布局已现雏形 70
4.1.4 中国童装产品结构已日趋完善 72
4.1.5 中国童装产业各区域发展分析 73



智研咨询 www.chyxx.com

4.2 2014-2016年中国童装产量分析 74
4.2.1 2014-2016年中国童装产量总体情况 74
4.2.2 2014-2016年中国童装区域产量分析 76
4.2.3 2014-2016年中国主要省市童装产量 78
4.3 童装产业绿色环保的发展 98
4.3.1 绿色环保童装的介绍 98
4.3.2 绿色童装的四大功能 99
4.3.3 童装企业应打造绿色环保童装 99
4.3.4 健康童装的面料要提高科技含量 101
4.4 童装产业发展存在的问题及对策 102
4.4.1 制约中国童装产业发展的因素 102
4.4.2 样式无差异制约童装行业发展 103
4.4.3 童装产业基地发展存在的问题 103
4.4.4 童装产业应实施ISO9000国际标准 106

第五章 2014-2016年中国童装市场状况分析 111
5.1 中国童装市场发展概况 111
5.1.1 中国童装市场的发展回顾 111
5.1.2 中国童装市场十大品牌分析 113
5.1.3 自主童装品牌占据国内市场主流 114
5.1.4 中国童装市场发展主要特征分析 115
5.2 2016年中国童装市场分析 116
5.2.1 2016年中国童装市场发展整体放缓 116
5.2.2 2016年中国童装市场运行特点分析 117

童装市场容量在此期间的复合年增长率为9.2%，近年来国家不断出台多种鼓励政策和措
施以刺激国民消费，未来几年我国童装市场将继续保持稳定增长。同时，国家于2015年10
月决定放开二胎政策，长期利好我国童装市场，2020年我国童装市场的零售额将达到2098
亿元。
2016-2022年中国童装销售规模预测

2011-2015年间，受益于快速增长的家庭收入，我国童装市场的发展势头较好，我国童装
市场人均消费额从2011年423.84元增加至2015年639.09元。
2011-2015年中国人均童装支出情况

相比国外成熟市场，我国儿童服饰行业仍处于快速发展期，市场集中化程度不高，知名自
主品牌较少。随着我国经济发展水平的稳步提升，我国儿童服饰行业蕴含的潜力将逐步得到
释放。整体而言，我国儿童服饰高端市场主要由国外知名品牌主导，产品定价较高，消费群
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体有限。低端市场则一般为区域性或者无品牌厂商占有，产品同质化严重，难以满足消费者
的品质及个性化需求。中端市场发展潜力最为巨大，国内儿童服饰品牌如巴拉巴拉、ABC
KIDS、ANTA KIDS 等大都定位于该领域，提供既能满足消费者多样化需求又兼具性价比的
儿童服饰产品。由于国内自主品牌的发展时间还较短，整体市场集中度较低，这为国内龙头
品牌的诞生提供了潜在的可能性。虽然我国童装市场潜在的空间与容量巨大，但起步较晚，
市场集中度低。2015年我国市场占有率前20位的童装品牌的占有率之和为38.11%，远低于
法国、英国、美国、日本、韩国等发达国家。
2015年中国前20童装品牌市场销售情况 品牌名称 市场占有率（%） 市场销售份额（%）
市场覆盖率(%) 巴拉巴拉 3.91 7.16 1.74 adidas 3.87 5.47 2.80 NIKE 3.36 4.26 2.77 安奈儿
3.34 4.25 2.74 丽婴房 1.96 2.38 1.68 安踏 1.94 2.90 1.30 Camkinds 1.85 2.11 1.68 ABC
1.75 2.38 1.33 水孩儿 1.70 2.14 1.40 Paw in Paw 1.55 1.82 1.37 依恋 1.50 1.65 1.40
迪士尼 1.37 1.21 1.47 拉比 1.36 1.34 1.37 小猪班纳 1.35 1.68 1.13 好孩子 1.31 1.44 1.23
英氏 1.31 1.37 1.26 巴柯拉 1.30 1.86 0.92 史努比 1.16 1.05 1.23 海威逊 1.11 1.39 0.92
派克兰帝 1.11 1.44 0.89

2015年，我国运动童装市场占有率前10个品牌分别为adidas、NIKE、安踏、Camkinds
、3610、特步、JEEP、新百伦、KAPPA和李宁，前10个运动童装品牌市场占有率之和为1
5.5%。
2015年中国前10运动童装市场销售情况 品牌名称 市场占有率（%） 市场销售份额（%）
市场覆盖率(%) adidas 3.87 5.47 2.80 NIKE 3.36 4.26 2.77 安踏 1.94 2.90 1.30 Camkinds
1.85 2.11 1.68 361度 0.93 0.99 0.89 特步 0.87 0.79 0.92 JEEP 0.81 0.64 0.92 新百伦 0.70
0.51 0.82 KAPPA 0.62 0.48 0.72 李宁 0.55 0.56 0.55 其他 84.50 81.30 86.63

2015年，我国大童童装市场占有率前10个品牌分别为巴拉巴拉、安奈儿、ABC、水孩儿
、小猪班纳、好孩子、巴柯拉、史努比、海威逊和派克兰帝，前10个大童童装品牌市场占有
率之和为18.03%。
2015年中国前10大童童装市场销售情况 品牌名称 市场占有率（%） 市场销售份额（%）
市场覆盖率(%) 巴拉巴拉 3.91 7.16 1.74 安奈儿 3.34 4.25 2.74 ABC 1.75 2.38 1.33 水孩儿
1.70 2.14 1.40 小猪班纳 1.35 1.68 1.13 好孩子 1.31 1.44 1.23 巴柯拉 1.30 1.86 0.92
史努比 1.16 1.05 1.23 海威逊 1.11 1.39 0.92 派克兰帝 1.11 1.44 0.89 其他 81.97 75.22
86.47

2015年我国市场占有率前二十位的童装品牌的占有率之和为38.11%，在这些国内外童装
品牌中，国内的专业童装品牌占绝对优势，占有率之和占到了所有前20个品牌的62%，且占
有率还在不断增长中。国内品牌表现好于国外品牌，认为主要是由于国内童装品牌线下渠道
比国外品牌深广，对中国市场也更加了解。专业童装品牌整体表现好于成人装延伸品牌，主
要是由于专业童装进入童装市场较早，对童装行业消费特点把握的更准，品类全面。成人装
延伸品牌中运动品牌延伸而来的儿童运动性功能服装表现出色，如德国知名运动品牌adidas
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延伸出的专为儿童设计的运动性童装品牌adidas Kids。
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