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一、报告简介

智研咨询发布的《2017-2022年中国互联网行业深度评估及投资战略研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

板块内部由于互联网平台所深入的垂直领域不同，业绩表现差异较大。体量较大的互联网
金融龙头东方财富对板块业绩表现影响较大，今年难现牛市行情致使业绩下降。而娱乐领域
的乐视网、顺网科技、盛天网络、暴风集团、中文在线叐益于娱乐产业的景气度，不前期平
台的搭建，营收方面50%以上的强劲增长体现了平台型公司的高成长。但另一方面，互联网
公司多建于平台搭建期戒初建期，投入较大，普遍存在毛利率下滑的问题，致使利润增速低
于营收的增速。随着平台的成熟不发现能力的增强，板块的盈利能力有望提升。
2013-2016年互联网行业营业收入及增速变化
2015-2016年互联网行业营业收入及增速变化（单季度）

智研咨询发布的《2017-2022年中国互联网行业深度评估及投资战略研究报告》共十一章
。首先介绍了互联网产业相关概念及发展环境，接着分析了中国互联网行业规模及消费需求
，然后对中国互联网行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国互联网行业面临的
机遇及发展前景。您若想对中国互联网行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是
您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第1章：互联网行业发展背景分析 23
1.1 互联网行业定义和分类 23
1.1.1 互联网定义 23
1.1.2 互联网行业定义和分类 23
1.2 互联网行业政策环境分析 25
1.2.1 行业政策法规 25
1.2.2 行业发展规划 27
1.3 互联网行业经济环境分析 27
1.3.1 国际宏观经济环境分析 27
（1）全球经济整体运行情况 27
（2）国际宏观经济走势预测 28
1.3.2 国内宏观经济环境分析 29
（1）国内经济运行情况 29
（2）国内经济运行预测 32
1.4 互联网行业技术环境分析 35
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1.4.1 互联网专利数量 35
1.4.2 互联网专利申请人分析 35
1.4.3 互联网技术分类构成分析 36
第2章：互联网行业应用状况与趋势分析 37
2.1 互联网网民规模与结构特征调查 37
2.1.1 网民规模 37
2015 年，中国互联网产业继续蓬勃发展。至2015 年末，我国网民规模为6.88 亿，同比增

长6.1%，互联网渗透率已达50%，网民数量稳居全球第一。互联网发展的主要推动力正逐
渐从PC 端向手机端转移。根据数据显示，2015 年，我国新增手机端网民6303
万，总人数达6.2 亿。而放弃PC 端，仅通过手机等移动端上网的网民人数已达1.27 亿，占
中国全部互联网用户的18.5%。随着移动互联网功能和应用的不断完备和智能手机的进一步
普及，仅使用手机互联网用户占比有望快速攀登。
2005-2015年中国网民规模和互联网普及率单位：万人/%
中国手机网民规模（万人）及占网民比例（%）
2011-2015 年中国网民数量及互联网渗透率
2.1.2 接入方式 39
（1）上网设备 39
（2）上网时长 39
（3）城乡上网设备 40
2.1.3 网民属性 41
（1）性别结构 41
（2）年龄结构 41
（3）学历结构 42
（4）职业结构 42
（5）收入结构 43
2.2 互联网基础资源状况 44
2.2.1 基础资源总体情况 44
2.2.2 IP地址 45
2.2.3 域名 46
2.2.4 网站 47
2.2.5 网络国际出口带宽 48
2.3 个人互联网应用状况 49
2.3.1 整体互联网应用状况 49
（1）信息获取 49
（2）商务交易 52
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（3）宽带使用状况 68
2.4.2 中小企业电子商务及网络营销发展状况 69
（1）电子商务使用状况 69
（2）网络营销使用情况 70
2.4.3 中小企业互联网应用特点与趋势 71
2.5 互联网行业市场规模及结构分析 75
2.5.1 互联网行业市场规模分析 75
2.5.2 互联网行业市场结构分析 75
2.6 互联网行业发展趋势及前景预测 77
2.6.1 互联网行业发展趋势分析 77
2.6.2 互联网行业发展前景预测 78
第3章：电子商务行业发展现状与趋势分析 80
3.1 全球电子商务行业发展现状与趋势分析 80
3.1.1 全球电子商务行业发展概述 80
3.1.2 全球电子商务行业市场规模分析 80
3.1.3 全球电子商务行业市场结构分析 81
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