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和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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观。
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图表：2017年全球及主要经济体制造业PMI新订单和出口新订单指数
图表：2009-2017年国内生产总值及其增长速度
图表：2009-2017年城镇新增就业人数
图表：2009-2017年国内生产总值与全部就业人员比率
图表：2017年居民消费价格月度涨跌幅度
图表：2017年居民消费价格比上年涨跌幅度
图表：2017年新建商品住宅月环比价格下降、持平、上涨城市个数变化情况
图表：2009-2017年公共财政收入
图表：2009-2017年国家外汇储备
图表：2009-2017年粮食产量
图表：2017年规模以上工业增加值增速（月度同比）
图表：2017年主要工业产品产量及其增长速度
图表：2009-2017年建筑业增加值
图表：2017年固定资产投资（不含农户）增速累计同比
图表：2017年分行业固定资产投资（不含农户）及其增长速度
图表：2017年固定资产投资新增主要生产能力
图表：2017年房地产开发和销售主要指标完成情况及其增长速度
图表：2009-2017年货物进出口总额
图表：2017年货物进出口总额及其增长速度
图表：2017年主要商品出口数量、金额及其增长速度
图表：2017年主要商品进口数量、金额及其增长速度
图表：2017年对主要国家和地区货物进出口额及其增长速度
图表：2017年非金融领域外商直接投资及其增长速度
图表：2017年各种运输方式完成货物运输量及其增长速度
图表：2017年各种运输方式完成旅客运输量及其增长速度
更多图表见正文⋯⋯
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