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二、报告目录及图表目录

为方便行业人士或投资者更进一步了解面膜行业现状与前景，智研咨询特推出《2024-2030
年中国面膜行业发展前景分析及市场需求预测报告》（以下简称《报告》）。报告对中国面
膜市场做出全面梳理和深入分析，是智研咨询多年连续追踪、实地走访、调研和分析成果的
呈现。
为确保面膜行业数据精准性以及内容的可参考价值，智研咨询研究团队通过上市公司年报、
厂家调研、经销商座谈、专家验证等多渠道开展数据采集工作，并对数据进行多维度分析，
以求深度剖析行业各个领域，使从业者能够从多种维度、多个侧面综合了解2023年面膜行
业的发展态势，以及创新前沿热点，进而赋能面膜从业者抢跑转型赛道。
面膜是美容保养品的一种载体，是护肤品中的一个类别。面膜的原理，就是利用覆盖在脸部
的短暂时间，暂时隔离外界的空气与污染，提高肌肤温度，皮肤的毛孔扩张，促进汗腺分泌
与新陈代谢，使肌肤的含氧量上升，有利于肌肤排除表皮细胞新陈代谢的产物和累积的油脂
类物质，面膜中的水分渗入表皮的角质层，皮肤变得柔软，肌肤自然光亮有弹性。其最基本
也是最重要的目的是弥补卸妆与洗脸仍然不足的清洁工作，在此基础上配合其它精华成分实
现其它的保养功能，例如补水保湿、美白、抗衰老、平衡油脂等等。面膜按照形态主要可分
为涂抹式和面贴式，涂抹式又可分为泥状、凝胶状和乳霜状等。

近年来，中国的化妆品产业发展势头迅猛，已经成为新的消费热点。由于中国已经放开对进
口化妆品的限制，国际化妆品巨头正在加速拓展中国市场，本土品牌经受着来自外部的巨大
冲击。面对竞争不断加剧的中国化妆品市场，国内化妆品行业亟待产业整合。国内面膜市场
规模变动来看，数据显示，2022年我国面膜市场规模约357.9亿元，较2021年增长17.2%左
右。供需情况而言，随着国内护肤品逐步向男性消费者普及，面膜用户规模持续增长，整体
面膜需求量逐年增长，截止2022年我国面膜产量和需求量分别为72.92亿片和69.55亿片左
右。

中国面膜市场参与者众多，包括国产专业面膜品牌、国产综合化妆品品牌、国际品牌及日韩
面膜等。这些品牌在产品线设置、产品形态、产品功能、产品成分、使用效果等方面缺乏创
新，导致产品同质化严重。消费者在选择面膜时难以区分不同品牌之间的差异，影响品牌忠
诚度和购买决策。同时，品牌竞争激烈，消费者对于品牌的认知度和忠诚度较高。新产品和
新品牌的不断涌现，使得市场竞争更加激烈。对于企业来说，需要加强产品创新和差异化，
提高技术水平、优化产品结构、拓展市场空间，以应对市场竞争。

随着消费者对护肤需求的日益增长，面膜行业正朝着护肤功效的方向发展。这意味着面膜不
再仅仅是简单的面部护理产品，而是需要具备深层清洁、保湿、抗衰老等护肤功效。消费者
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对于面膜的需求也从简单的补水保湿向更加多样化的护肤需求转变，例如提亮肤色、修复肌
肤、抗敏感等。这一趋势推动面膜行业不断研发和推出新的产品，以满足消费者的不同需求
。
随着社会观念的改变和男性护肤市场的不断扩大，越来越多的男性开始注重自己的形象和皮
肤健康。面膜作为护肤市场的重要产品，其深层清洁、保湿、抗衰老等功效对于男性同样适
用。此外，许多品牌也针对男性消费者的需求，研发推出了专门针对男性的面膜产品，强调
男性阳刚之气和自信魅力。这一趋势为面膜行业带来了新的增长点和机遇，同时也满足了男
性消费者的护肤需求。

《2024-2030年中国面膜行业发展前景分析及市场需求预测报告》内容丰富、数据翔实、亮
点纷呈。是智研咨询重要研究成果，是智研咨询引领行业变革、寄情行业、践行使命的有力
体现，更是面膜领域从业者把脉行业不可或缺的重要工具。智研咨询已经形成一套完整、立
体的智库体系，多年来服务政府、企业、金融机构等，提供科技、咨询、教育、生态、资本
等服务。
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12.4.1 企业基本概况
12.4.2 企业经营情况分析
12.4.3 企业经营优劣势分析
12.5 统一（上海）保健品商贸有限公司
12.5.1 企业基本概况
12.5.2 企业经营情况分析
12.5.3 企业经营优劣势分析
12.6 湖南御泥坊生物科技有限公司
12.6.1 企业基本概况
12.6.2 企业经营情况分析
12.6.3 企业经营优劣势分析
12.7 贝佳斯（北京）化妆品有限公司
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12.7.1 企业基本概况
12.7.2 企业经营情况分析
12.7.3 企业经营优劣势分析
12.8 广州西婷美容保健有限公司
12.8.1 企业基本概况
12.8.2 企业经营情况分析
12.8.3 企业经营优劣势分析
12.9 资生堂丽源化妆品有限公司
12.9.1 企业基本概况
12.9.2 企业经营情况分析
12.9.3 企业经营优劣势分析
12.10 玫琳凯（中国）化妆品有限公司
12.10.1 企业基本概况
12.10.2 企业经营情况分析
12.10.3 企业经营优劣势分析
12.11 妮维雅（上海）有限公司
12.11.1 企业基本概况
12.11.2 企业经营情况分析
12.11.3 企业经营优劣势分析
12.12 江苏东洋之花生物科技股份有限公司
12.12.1 企业基本概况
12.12.2 企业经营情况分析
12.12.3 企业经营优劣势分析
12.13 中山市嘉丹婷日用品有限公司
12.13.1 企业基本概况
12.13.2 企业经营情况分析
12.13.3 企业经营优劣势分析
12.14 北京大宝化妆品有限公司
12.14.1 企业基本概况
12.14.2 企业经营情况分析
12.14.3 企业经营优劣势分析
12.15 雅芳（中国）有限公司
12.15.1 企业基本概况
12.15.2 企业经营情况分析
12.15.3 企业经营优劣势分析



智研咨询 www.chyxx.com

12.16 联合利华（中国）有限公司
12.16.1 企业基本概况
12.16.2 企业经营情况分析
12.16.3 企业经营优劣势分析

第13章 中国化妆品行业发展趋势分析
13.1 中国化妆品行业前景分析
13.1.1 中国化妆品行业发展机遇分析
13.1.2 中国化妆品行业面临挑战分析
13.1.3 中国化妆品的发展前景分析
13.2 中国化妆品市场趋势分析
13.2.1 化妆品市场发展空间
13.2.2 化妆品技术革新趋势
13.2.3 化妆品价格走势分析
13.2.4 国际环境对行业的影响

第14章 中国面膜行业发展趋势分析
14.1 中国面膜产品趋势分析
14.1.1 面膜产品种类趋势
14.1.2 面膜材质趋势
14.1.3 面膜功效趋势
14.1.4 面膜产品市场划分趋势
14.1.5 面膜产品市场价格趋势
14.2 中国面膜行业技术趋势分析
14.2.1 行业产品功效技术趋势
14.2.2 行业材质技术趋势
14.2.3 产品设计技术趋势
14.3 中国面膜营销渠道趋势分析
14.3.1 网络营销渠道呈现燎原趋势
14.3.2 微电商成为面膜营销新战场
14.3.3 连锁专营店异军突起，渐成主流终端

第15章 2024-2030年中国面膜行业投资机会与风险分析
15.1 2024-2030年中国面膜行业投资机会分析
15.1.1 面膜行业投资潜力分析
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15.1.2 面膜行业投资吸引力分析
15.2 2024-2030年中国面膜行业投资风险分析
15.2.1 技术风险
15.2.2 政策风险
15.2.3 竞争风险
15.2.4 其他风险
15.3 中国面膜行业投资壁垒分析
15.3.1 市场准入壁垒
15.3.2 技术壁垒
15.3.3 品牌壁垒
15.3.4 人才壁垒
15.3.5 市场渠道壁
15.3.6 资金壁垒
15.4 2024-2030年中国面膜行业投资环境预测

第16章 中国面膜行业投资战略研究
16.1 中小型化妆品公司护肤品的对策分析
16.1.1 中小型化妆品公司护肤品的产品定位及市场定位
16.1.2 中小型化妆品公司护肤品的操作手法探析
16.2 中国护肤品行业品牌营销战略案例分析
16.2.1 上海家化品牌营销战略分析
16.2.2 国际知名面膜品牌西南销售计划
16.3 中国护肤品营销策略分析
16.3.1 护肤品产品营销策略分析
16.3.2 护肤品广告营销策略分析
16.3.3 护肤品目标客户营销
16.4 中国面膜市场企业营销策略分析
16.4.1 美即面膜营销策略分析
16.4.2 京润珍珠面膜营销策略分析
16.4.3 其他面膜营销策略
16.5 中国面膜企业经营策略建议
16.5.1 坚守核心主业
16.5.2 构建优质渠道
16.5.3 充分挖掘细分市场
16.5.4 调整市场策略
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