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一、报告简介

智研咨询发布的《2020-2026年中国上海装饰装修企业品牌竞争对手现状及发展格局监测报
告预测》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等
内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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据统计2016年我国建筑装饰行业总产值达到3.66万亿元，2017年国内建筑装饰行业总产
值达到了3.94万亿元，其中家装行业产值为1.91万亿元，公装行业产值为2.03万亿元。2018
年中国建筑装饰业稳中有进，较快发展。全国建筑装饰行业完成工程总产值4.22万亿元，约
占整个国民经济的5%。行业总产值比2017年增长7%，增长的绝对量与2017年持平，增速
比2017年回落了0.6个百分点，比宏观经济增速略高了0.4个百分点。
2008-2018年中国建筑装饰业产值统计

资料来源：中国装饰行业协会、智研咨询整理
根据测算，2018年江苏省建筑装饰产值占比为13.12%，浙江省12.23%，居于我国各省市

前两位，相对于2017年，江苏省占比略有下降，浙江省小幅上升，总体而言，华东地区是
我国建筑装饰行业规模最大的地区，占比相对稳定，2008-2018基本稳定在43%~46%之间
。
2018年中国装饰装修市场区域格局

资料来源：智研咨询整理
智研咨询发布的《2020-2026年中国上海装饰装修企业品牌竞争对手现状及发展格局监测

报告预测》共十章。首先介绍了中国上海装饰装修行业市场发展环境、中国上海装饰装修整
体运行态势等，接着分析了中国上海装饰装修行业市场运行的现状，然后介绍了中国上海装
饰装修市场竞争格局。随后，报告对中国上海装饰装修做了重点企业经营状况分析，最后分
析了中国上海装饰装修行业发展趋势与投资预测。您若想对上海装饰装修产业有个系统的了
解或者想投资上海装饰装修行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等上
海装饰装修。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计
局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计上海装饰装修及证券交易所
等，价格数据主要来自于各类市场监测上海装饰装修。
报告目录：
第一章 房屋装修市场发展概况
第一节 房屋装修市场及产品介绍
第二节 2019年房屋装修市场发展概况

建筑装饰行业作为建筑工程行业的重要组成部分，通过运用装饰材料对建、构筑物内外部
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进行装饰装修，提升其使用功能和艺术价值，具有丰富的技术含量和艺术内涵。
改革开放以来，我国建筑装饰行业逐步发展成为一个专业化工程领域，行业年总产值由

1978 年的 150 亿元增长到了 2016 年的 3.66 万亿元，产值提高近250 倍。2018年中国建
筑装饰行业完成工程总产值4.22万亿元，其中公共建筑装修装饰全年完成工程总产值2.18万
亿元，住宅装修装饰全年完成2.04万亿元。

2002 年以来，我国建筑装饰行业经历了由高速成长期向平稳增长的过渡。考察 2002
年至今的行业历年总产值增长情况，2002-2009
年，我国建筑装饰行业工程总产值呈现出持续、快速的增长态势，其中 2002-2006 年，由
于国民经济的持续向好以及房地产市场尤其是居民购房热情的增长，建筑装饰行业市场呈现
稳步增长态势，行业总产值年均复合增速为 14.9%；进入 2007-2009
年，建筑装饰行业进入了新的增长阶段，尽管 2008
年由于受全球金融危机影响经历了短期调整，行业年均符合增长率仍达到了 17.2%；2010
年以来，行业增速逐年放缓，建筑装饰行业由高速成长期步入平稳发展阶段。
2002-2018年我国建筑装饰行业总产值及增速统计 年份 产值：万亿元 同比增长：% 2002年
0.66 2003年 0.77 15.91% 2004年 0.88 15.03% 2005年 1.01 15.00% 2006年 1.15 13.64%
2007年 1.41 22.61% 2008年 1.55 9.93% 2009年 1.85 19.35% 2010年 2.10 13.51%
2011年 2.35 11.90% 2012年 2.63 11.91% 2013年 2.89 9.92% 2014年 3.16 9.30% 2015年
3.40 7.59% 2016年 3.66 7.65% 2017年 3.94 7.65% 2018年 4.22 7.11%
资料来源：智研咨询整理
第三节 房屋装修市场相关政策法规
第四节 2020-2026年房屋装修市场发展前景预测
第五节 行业技术水平
第六节 市场推广在行业的重要性
第七节 营销渠道建设是市场竞争的关键
第二章 房屋装修所属行业市场容量/市场规模分析
第一节 2015-2019年房屋装修市场容量/市场规模统计
第二节 房屋装修下游应用市场结构
第三节 影响房屋装修市场容量/市场规模增长的因素
第四节 2020-2026年我国房屋装修市场容量/市场规模预测
第三章 房屋装修市场推广策略研究
第一节 房屋装修行业新品推广模式研究
第二节 房屋装修市场终端产品发布特点
第三节 房屋装修市场中间商、代理商参与机制
第四节 房屋装修市场网络推广策略研究
第五节 房屋装修市场广告宣传策略
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第六节 房屋装修市场推广与配套供货渠道建立
第七节 房屋装修新产品推广常见问题
第八节 直销模式在房屋装修推广过程中的应用
第九节 国外房屋装修市场推广经验介绍（欧美、韩日市场）
第四章 房屋装修盈利模式研究
第一节 房屋装修市场盈利模式的分类
第二节 房屋装修生产企业的盈利模式研究
第三节 房屋装修经销代理商盈利模式研究
第四节 盈利模式对市场推广策略选择的影响
第五节 独立经销网络盈利模式改进研究
第六节 第三方经销网络优化管理研究
第五章 房屋装修营销渠道建立策略
第一节 房屋装修市场营销渠道结构
一、主力型渠道
二、紧凑型渠道
三、伙伴型渠道
四、松散型渠道
第二节 房屋装修市场伙伴型渠道研究
第三节 房屋装修市场直接分销渠道与间接分销渠道管理
一、直接分销渠道
二、间接分销渠道（长渠道、短渠道）
第四节 大客户直供销售渠道建立策略
第五节 网络经销渠道优化
第六节 渠道经销管理问题
一、现金流管理
二、货品进出物流管理
三、售后服务
第六章 房屋装修市场客户群研究与渠道匹配分析
第一节 房屋装修主要客户群消费特征分析
第二节 房屋装修主要销售渠道客户群稳定性分析
第三节 大客户经销渠道构建问题研究
第四节 网客户渠道化发展建议
第五节 渠道经销商维护策略研究
第六节 房屋装修市场客户群消费趋势与营销渠道发展方向
第七章 重点企业市场推广策略与营销渠道规划案例
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第一节 上海百姓装潢有限公司
1、企业介绍与房屋装修相关业务
2、产销统计数据
3、企业房屋装修市场推广策略与渠道管理
4、房屋装修营销体系布局与商务政策设计分析
第二节 上海荣欣装潢有限公司
1、企业介绍与房屋装修相关业务
2、产销统计数据
3、企业房屋装修市场推广策略与渠道管理
4、房屋装修营销体系布局与商务政策设计分析
第三节 上海世家装饰实业股份有限公司
1、企业介绍与房屋装修相关业务
2、产销统计数据
3、企业房屋装修市场推广策略与渠道管理
4、房屋装修营销体系布局与商务政策设计分析
第四节 上海大华装饰工程有限公司
1、企业介绍与房屋装修相关业务
2、产销统计数据
3、企业房屋装修市场推广策略与渠道管理
4、房屋装修营销体系布局与商务政策设计分析
第五节 上海仁贵装饰有限公司
1、企业介绍与房屋装修相关业务
2、产销统计数据
3、企业房屋装修市场推广策略与渠道管理
4、房屋装修营销体系布局与商务政策设计分析
第八章 应用领域及行业供需分析
第一节 需求分析
一、上海装饰装修行业需求市场
二、上海装饰装修行业客户结构
三、上海装饰装修行业需求的地区差异
第二节 供给分析
第三节 供求平衡分析及未来发展趋势
一、上海装饰装修行业的需求预测
二、上海装饰装修行业的供应预测
三、供求平衡分析
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四、供求平衡预测
第四节 市场价格走势分析
第九章 影响企业经营的关键趋势
第一节 市场整合成长趋势
第二节 需求变化趋势及新的商业机遇预测
第三节 企业区域市场拓展的趋势
第四节 科研开发趋势及替代技术进展
第五节 影响企业销售与服务方式的关键趋势
第六节 中国上海装饰装修行业SWOT分析
第十章 zylzg 2020-2026年上海装饰装修行业投资价值评估分析
第一节 产业发展的有利因素与不利因素分析
第二节 产业发展的空白点分析
第三节 投资回报率比较高的投资方向
第四节 新进入者应注意的障碍因素
第五节 营销分析与营销模式推荐
一、渠道构成
二、销售贡献比率
三、覆盖率
四、销售渠道效果
五、价值流程结构
图表目录：
图表 2015-2019年中国GDP及增长率统计
图表 2019年国内生产总值统计
图表 2014年-2019年工业经济增长情况
图表 2015-2019年中国社会固定投资额以及增长率
图表 2019年中国全社会固定资产投资统计
图表 2018年年末中国人口数及其构成
图表 2019年年末中国人口数及其构成
图表 2015-2019年中国普通本专科、中等职业教育及普通高中招生人数
图表 2015-2019年中国研究与试验发展（R&D）经费支出
图表 2015-2019年中国城镇新增就业人数
图表 2015-2019年中国国家全员劳动生产率
图表 上海装饰装修行业产业链
图表 2015-2019年中国上海装饰装修行业总产值情况
图表 2015-2019年中国上海装饰装修行业价格走势
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