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一、报告简介

智研咨询发布的《2017-2022年中国亲子活动行业市场供需预测及投资战略咨询报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201612/477998.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.chyxx.com/research/201612/477998.html
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二、报告目录及图表目录

亲子活动是指，父母陪着孩子在假期参加一些社团或者企业组织的一些有益于儿童成长的
活动，促进孩子与父母的关系，让孩子结识更多的好朋友。通过活动锻炼孩子参与探索的性
格，能让孩子在少年时期，身心健康发展。

根据国内领先的亲子活动的分类，亲子活动可以分为：户外亲子、亲子体验、主题活动、
家庭游戏等。具体表现为：宝宝爬行比赛，小小搬运工比赛，宝宝扭扭车比赛，宝宝保龄球
比赛，宝宝生日会，儿童科普活动，童心梦想秀，亲子读书会，户外郊游，亲子体验等等内
容。
活动特点 第一 能够启发孩子的智慧。这就要求亲子活动过程中既能利用和发挥孩子现有的
能力，又能够引导和发展他们新的能力。 第二 亲子双方平等参与。亲子活动不是上课，家
长不能居高临下对孩子指手画脚，而应当是活动的平等参与者。 第三 亲子活动具有多样性
。只要我们有亲子沟通交流的意识，随时随地都可以在日常生活中的各个环节与孩子进行沟
通交流，而不应将亲子活动局限于某些特殊的活动，否则将会影响到亲子活动的多样性，进
而影响到亲子间沟通交流的广度和深度，影响到孩子的多样性发展。 第四 活动给亲子双方
都带来乐趣。在亲子活动中既让孩子体会到创造和成功的欢乐，也让家长体会到参与交流的
幸福。

当前，随着我国改革开放和市场经济的深入发展，随着独生子女政策的实行，我国的家庭
亲子关系正在发生急剧的变化，特别是青少年在这个多元化环境中有着显著变化。有研究表
明：青少年期是人生中最关键而又有特色的时期，是依恋与独立两种倾向暂时冲突和对立的
阶段。而许多的父母都没有或缺乏主动意识去调适与青少年子女的关系。许多父母，或多或
少地面对过一种困惑，不知道为什么自己正确的意见与建议，却不能被孩子接受。而不少青
少年学生在面对父母絮叨的教导时，则表现出较强的叛逆性格。而且工作压力大，很多家长
没什么时间陪孩子，导致亲子间出现隔膜，这是父母所不乐见的。多参加亲子活动，能够让
家长和孩子共同参与、相互合作完成活动内容，进而拉近彼此的关系。亲子活动的意义不仅
能让孩子和父母更亲近，还能帮助孩子成长，让孩子结识更多的好朋友。

智研咨询发布的《2017-2022年中国亲子活动行业市场供需预测及投资战略咨询报告》共
九章。首先介绍了亲子活动行业市场发展环境、亲子活动整体运行态势等，接着分析了亲子
活动行业市场运行的现状，然后介绍了亲子活动市场竞争格局。随后，报告对亲子活动做了
重点企业经营状况分析，最后分析了亲子活动行业发展趋势与投资预测。您若想对亲子活动
产业有个系统的了解或者想投资亲子活动行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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