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一、报告简介

智研咨询发布的《2024-2030年中国汽车后市场行业竞争现状及投资策略研究报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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观。
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二、报告目录及图表目录

为方便行业人士或投资者更进一步了解汽车后市场行业现状与前景，智研咨询特推出《202
4-2030年中国汽车后市场行业竞争现状及投资策略研究报告》（以下简称《报告》）。报告
对中国汽车后市场市场做出全面梳理和深入分析，是智研咨询多年连续追踪、实地走访、调
研和分析成果的呈现。
为确保汽车后市场行业数据精准性以及内容的可参考价值，智研咨询研究团队通过上市公司
年报、厂家调研、经销商座谈、专家验证等多渠道开展数据采集工作，并对数据进行多维度
分析，以求深度剖析行业各个领域，使从业者能够从多种维度、多个侧面综合了解2022年
汽车后市场行业的发展态势，以及创新前沿热点，进而赋能汽车后市场从业者抢跑转型赛道
。
汽车后市场简称为车后市场，是指汽车销售以后，围绕汽车使用过程中的各种服务，它涵盖
了消费者买车后所需要的一切服务，是汽车从售出到报废的过程中，围绕汽车售后使用环节
中各种后继需要和服务而产生的一系列交易活动的总称。大体上可分为汽车保险、汽车金融
、汽车维修养护、汽车配件、汽车租赁、二手车等市场。

我国作为全球最大的汽车产销国，近年来汽车保有量稳步增长，同时，随着我国汽车耐用性
和汽车质量的不断改善，也不断延长了车辆平均生命周期。此外，随着我国智能网联汽车的
快速渗透，我国传统汽车行业也在想着智能化及网联化方向发展，将衍生大量新的需求市场
。在汽车保有量及车龄及智能网联汽车渗透率增长等因素的共同驱动下，我国汽车后市场行
业迎来快速发展，行业规模也随之迅速增长。据资料显示，2022年我国汽车后市场行业市
场规模约为4.7万亿元，同比增长6.8%。其中，汽车融资租赁市场占比最高，约为34.8%；
其次二手车和汽车维修及保养市场，占比分别在21.7%和17.4%左右。

德联集团创建于1984年，主要业务涵盖汽车精细化学品制造、汽车销售服务、汽车维修保
养三大模块，已成为集研发、制造、销售、服务、物流为一体的国内大规模、集中化的汽车
精细化学品综合供应和服务平台，实现了从汽车整车厂及其销售公司的产品配套供应到面向
汽车售后市场整个使用过程的服务全覆盖。德联集团通过不断的自主品牌德联牌的全系列产
品研发、进行持续的产品升级迭代、完善信息化销售渠道、自主及联合互联网平台、区域服
务商等进行市场推广、从产品品质、响应需求的针对性和有效性等维度，不断提升对客户的
服务质量。随着消费者对产品品质和品牌意识的提升，具有良好品质的汽车后市场品牌及产
品得到了越来越多市场的青睐和份额。据资料显示，2022年公司营业收入合计达48.82亿元
，同比下降5.99%。其中汽车精细化学品营收占比为72.74%；汽车销售与维修营收占比为2
4.42%。
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国内汽车“保有量+车龄”双增长推动行业规模增长。汽车后市场规模与汽车保有量及车龄紧
密相关，汽车保有量越大、车龄时间越长，汽车后市场的需求量越大。我国汽车产业起步发
展较晚，但自2009年我国汽车销量超越美国以来，我国已连续多年蝉联全球汽车产销第一
，汽车保有量也随之不断扩大。同时，随着我国汽车制造业逐渐走向成熟，耐用性和汽车质
量的改善也不断延长了车辆平均生命周期，汽车年龄不断增加，“车龄+保有量”双效驱动汽
车后市场高速发展，我国汽车后市场规模将不断扩大。
品牌意识提高。随着生产技术的提高,先进设备和管理已成为行业普遍现象，这使得成本愈
发的可控，价格不再是企业的核心竞争力。随着人民物质生活条件的不断改善，消费能力的
提升使得，使得品牌产品比廉价产品有更广阔的市场。品牌效应使得客户愿意接受其较高的
定价,有更广阔的利润空间，这使得厂家将会更加注重品牌的打造与维护。

《2024-2030年中国汽车后市场行业竞争现状及投资策略研究报告》是智研咨询重要成果，
是智研咨询引领行业变革、寄情行业、践行使命的有力体现，更是汽车后市场领域从业者把
脉行业不可或缺的重要工具。智研咨询已经形成一套完整、立体的智库体系，多年来服务政
府、企业、金融机构等，提供科技、咨询、教育、生态、资本等服务。

报告目录：
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