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一、报告简介

智研咨询发布的《2017-2023年中国手机市场专项调研及投资方向研究报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201707/538566.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2016年中国手机市场线下渠道零售业态占比分布情况中，手机连锁店占比34%，手机独
立店占比32.5%，运营商营业厅占比20.5%，形象店及专卖店共占比10%，家电连锁占比仅
10%。
2016年线下渠道零售业态占比分布情况
资料来源：公开资料，智研咨询整理

随着手机行业的逐渐成熟，人口红利的消退，用户规模增长已回归稳定。新型手机的销量
一定程度上决定于老用户的换机周期，2017年1季度中国手机用户换机周期分布情况中，用
户换机周期为21.20月。
手机用户平均换机周期变化走势
资料来源：公开资料，智研咨询整理

智研咨询发布的《2017-2023年中国手机市场专项调研及投资方向研究报告》共十四章。
首先介绍了手机行业市场发展环境、手机整体运行态势等，接着分析了手机行业市场运行的
现状，然后介绍了手机市场竞争格局。随后，报告对手机做了重点企业经营状况分析，最后
分析了手机行业发展趋势与投资预测。您若想对手机产业有个系统的了解或者想投资手机行
业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 全球手机市场发展分析 17
第一节 全球手机市场发展情况分析 17
一、全球手机市场发展概述 17
二、全球手机销售量统计 19
三、全球手机出货量统计 20
四、全球手机市场特点分析 20
第二节 世界主要国家手机市场现状分析 22
一、美国手机市场现状分析 22
二、欧洲手机市场现状分析 24
三、日本手机市场现状分析 25
四、韩国手机市场现状分析 25
第三节 全球手机市场竞争格局分析 26
一、全球手机市场格局分析 26
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二、智能手机影响市场格局 27
三、移动互联网影响市场格局 28
第二章 中国手机行业发展情况分析 30
第一节 手机产业政策环境分析 30
一、行业监管管理体制 30
二、行业相关政策分析 30
三、上下游产业政策影响 32
四、进出口政策影响分析 32
第二节 我国手机行业发展技术环境分析 33
一、行业技术发展概况 33
二、行业技术发展现状 34
第二部分 市场发展状况分析 36
第三章 中国手机市场分析 36
第一节 中国手机市场发展综述 36
一、中国手机行业的发展概况 36
二、中国手机行业的发展现状 37
三、中国手机市场出货量情况 37
四、中国3G手机出货量情况 38
五、中国4G手机出货量情况 39
六、中国手机产销量情况分析 39

随着手机技术的逐步成熟，用户使用习惯已经养成，手机行业进入手机产品同质化时代，
未来各大手机厂家及运营商应相应提高市场营销能力，提高行业竞争力。
2016年中国整体手机市场销量为5.39亿元，其中线下销售量规模达到4.338亿元，占比超8

0%。随着智能手机的快速发展，预计2017中国整体手机市场销量规模将达到5.45亿万元，
线下手机销量规模达到4.38亿元
中国整体手机市场销量规模走势
资料来源：公开资料，智研咨询整理
七、中国手机用户规模的分析 41
第二节 中国手机市场价格分析 42
一、中国手机市场价格波动分析 42
二、中国手机市场价格影响因素 44
第四章 智能手机发展情况分析 47
第一节 中国智能手机出货量情况 47
第二节 中国智能手机前十企业排名 48
第三节 中国智能手机普及率分析 49
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第四节 中国智能手机保有量分析 50
第五节 中国智能手机市场关注度分析 51
一、中国智能手机的市场概况 51
二、中国智能手机品牌关注度 51
三、中国智能手机价位关注度 53
四、中国智能手机操作系统关注度 54
五、中国智能手机核心结构关注度 55
六、中国智能手机屏幕尺寸关注度 56
第六节 互联网公司智能手机运营分析 57
一、互联网公司智能手机整体运营分析 57
二、小米手机 57
三、百度易手机 60
四、阿里云手机 63
第五章 中国手机进出口分析 65
第一节 手机进口情况分析 65
一、进口数量情况 65
二、进口金额情况 65
三、进口来源分析 66
四、进口均价分析 67
第二节 中国手机出口分析 67
一、出口数量情况 67
二、出口金额情况 68
三、出口流向分析 68
四、出口均价分析 69
第三节 手机进出口关税分析 69
第六章 中国手机行业竞争态势分析 71
第一节 中国手机市场竞争总况 71
一、中国手机市场整体竞争分析 71
二、中国手机通信市场洗牌加速 72
三、中国手机品牌竞争力排行榜 75
第二节 中国手机企业竞争分析 75
一、手机前十企业市场份额 75
二、手机行业集中度指数 76
第三节国手机市场进入退出情况 76
一、市场主要进入者情况 76
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二、市场主要退出者情况 77
第四节 中国手机品牌竞争格局分析 78
一、中国手机竞争形势分析 78
二、重点手机品牌出货量比较 79
三、重点手机品牌市场份额分析 80
第五节 中国手机行业竞争力提升策略 80
一、操作系统的开发是根本 80
二、充分发挥运营商的力量 81
三、应用功能的全面开发 81
第六节 度手机行业投诉调查分析 82
一、手机行业投诉概况 82
二、手机行业投诉量排名 82
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第一节 手机芯片生产分析 85
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二、手机芯片的供应商 86
第二节 手机操作系统市场分析 87
一、手机操作系统的供应商 87
二、手机操作系统市场份额 88
第三节 手机配件市场分析 89
一、中国手机配件行业市场供给分析 89
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苹果新一代iPhone在北京时间9月8日凌晨开始的秋季新品发布会上正式亮相。苹果公司希

冀iPhone7的发布能扭转业绩下滑势头。iPhone7/Plus搭载A10处理器，提供五种机身配色
可选，去掉3.5mm耳机接口，听筒支持用作第二个扬声器以实现立体声音效，iPhone7Plus
加入双摄像头，采用改进的压力触控反馈以及距离传感器，支持IPx7级别防水，提升屏幕色
域表现、起步存储容量去到32GB等。同时iPhone7/Plus配备了无线耳机，AirPods内置独立
的W1芯片。当放入耳朵后AirPods无线耳机会自动开始播放，并支持降噪功能，可以实现手
势操作与Siri对话，一次充电支持连续5小时通话、24小时播放续航。
自从初代iPhone于2007年发布至今，iPhone就一直是智能手机领域的标杆级产品。从销量
数字上看，iPhone在智能手机界领先于任何一条单一产品线。而且在过去9年多的时间里，i
Phone的销量一直都在不断上升，这种趋势一直到2016年第二季度才停止，预计随着iPhon
e7/Plus的推出，苹果iPhone全年销量将达到2.346亿部。自iPhone诞生至今销量累计已超过
10亿台。
2007-2016年苹果iPhone销量趋势图
资料来源：公开资料，智研咨询整理
2015-2016年各季度苹果iPhone销量
资料来源：公开资料，智研咨询整理
市场分析人士认为，iPhone7/Plus到今年年底前的出货量将低于iPhone6s/Plus的同期表现

，大概在6000万-6500万台左右。明年推出的iPhone8或者iPhoneX将拥有巨大设计改变，
并将搭载许多前所未有的功能配置，其中包括取消Home键、将TouchID集成到屏幕中等，
当下消费者者对于iPhone7期望并不高。预测iPhone7/Plus推出后，苹果iPhone销量将超过
2.3亿部，其中iPhone7/Plus达到2亿部左右。
2016-2017年各季度iPhone销量预测趋势图
资料来源：公开资料，智研咨询整理
iPhone作为苹果旗下最为重要的产品线，这几年来左右着苹果的营收曲线，在2015财年，i
Phone占到了苹果超过60%的收入来源，这其中，大中华区成为了拉动苹果增长的功臣。
三、企业经营状况 178
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2011-2015年iPhone销售收入及占比
资料来源：公开资料，智研咨询整理
2015财年Apple公司产品营收分布比例
资料来源：公开资料，智研咨询整理

随着全球智能手机普及率提升，运营商的购机补贴减少，发达国家市场出现饱和，全球智
能手机市场增速放缓。根据IDC发布的2016年第二季度智能手机销量统计数据，今年第二季
度全球手机出货量为3.433亿台，苹果iPhone的销量为4040万台，市场占有率跌落至11.8%
。

根据苹果公布的2016财年三季度报，苹果营收为423.58亿美元，同比下滑14.6%；净利润
为77.96亿美元，同比下滑26.9%。苹果第三财季业绩显示，中国已经不再是苹果的第二大
市场，欧洲重新夺回第二大市场宝座。第三财季大中华区营收为88.48亿美元，比去年同期
的132.3亿美元减少43.82亿美元。苹果在中国市场营收缩水，从侧面也反映了以华为、OPP
O为代表的中国本土手机厂商的崛起。
2015-2016年各季度苹果公司中国市场营业收入
资料来源：公开资料，智研咨询整理
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