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一、报告简介
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资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2016年我国通信设备行业生产增长较快，全年生产手机21亿部，同比增长13.6%，其中
智能手机15亿部，增长9.9%，占全部手机产量比重为74.7%。

去年，我国共有21个省份生产手机，有4个省份的手机产量超过了1亿台，其中，广东达
到了9.6亿台，占比接近“半壁江山”，重庆和河南紧随其后，也突破了2亿台。

据了解，珠三角聚集了世界出货量的几大手机厂商华为、OPPO和vivo，还包括富士康、
比亚迪等大型手机代工厂商，以深圳为中心覆盖整个珠江东岸的区域是世界上最大、最重要
的手机生产制造基地，是手机产业链最为完整的区域。

在广东之后，重庆和河南紧随其后，手机产量也突破了2.5亿台。相关数据显示，2016年
重庆市手机产量达2.87亿台，同比增长58.7%，占全球手机总产量的13.9%，仅次于广东省
，居全球第二。

排名第四的贵州，近几年手机产业发展亦十分迅速，产量达到1.3亿台。2016年全国各地
手机产量排行情况 排名 地区 产量：万台 1 广 东 96430.42 2 重庆 28708.36 3 河南
25919.46 4 贵州 13031.26 5 江西 7413.95 6 北京 6923.91 7 湖北 6220.68 8 山东 6082.54
9 江苏 5352.44 10 浙江 5099.6 11 天津 4973.46 12 上海线 4801.43 13 四川 4486.66 14
山西 2693.44 15 福建 2568.63 16 陕西 2320 17 安徽 1836.53 18 辽宁 640.51 19 广西
545.68 20 云南 37.02 21 湖南 22.74
 资料来源：公开资料，智研咨询整理

随着手机行业的逐渐成熟，人口红利的消退，用户规模增长已回归稳定。新型手机的销量
一定程度上决定于老用户的换机周期，2017年1季度中国手机用户换机周期分布情况中，用
户换机周期为21.20月。
手机用户平均换机周期变化走势
资料来源：公开资料，智研咨询整理

智研咨询发布的《2017-2023年中国手机市场深度调查及未来前景预测报告》共十三章。
首先介绍了手机行业市场发展环境、手机整体运行态势等，接着分析了手机行业市场运行的
现状，然后介绍了手机市场竞争格局。随后，报告对手机做了重点企业经营状况分析，最后
分析了手机行业发展趋势与投资预测。您若想对手机产业有个系统的了解或者想投资手机行
业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 手机产业概述 12
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全球智能手机销量及渗透率走势
资料来源：公开资料整理
二、全球手机出货量统计 14

智能手机从 2007 年 开始蓬勃发展，经历 2012 年至 2014
年的快速渗透期，渗透率已达到 73.9%。
全球智能手机出货量（单位：千部）
数据来源：公开资料整理
三、全球手机市场特点分析 14
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2016年中国整体手机市场销量为5.39亿元，其中线下销售量规模达到4.338亿元，占比超8

0%。随着智能手机的快速发展，预计2017中国整体手机市场销量规模将达到5.45亿万元，
线下手机销量规模达到4.38亿元
中国整体手机市场销量规模走势
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