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一、报告简介
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及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

图书批发行业作为图书出版行业的重要环节，在电子商务和数字化的浪潮下，旧有模式日
益式微，在线阅读、电子商务品台等新模式发展迅速，将迎来发展的黄金阶段。

2016年全国图书零售市场规模为701亿元，较2015年的624亿元增长了12.30%；2016年
，全国图书零售市场动销品种数175.09万种，新书品种数约为21.03万，较2015年同比增长
4.31%。从实体书店和网上书店分别来看，渠道差异还是非常明显。网店规模首次超过实体
书店，分布格局尚不平衡。2016年，实体书店渠道同比增长率为-2.33%，出现小幅下降，
没有能够延续2015年正向增长的势头。网上书店在2016年依然保持30%左右的增长，增长
的主要推动力来自于第三方平台，第三方图书业务同比增速达60%左右。出版社、出版公司
、新华书店开店和深度运营是第三方平台销售增长的主要推动力。

从线下批发网店来看，实体批发网店数量不断下降。2015年，全国共有出版物发行网点1
63650处，与2014年相比下降3.52%。其中新华书店及其发行网点8918处，与2014年相比
下降0.04%；供销社发行网点537处，与2014年相比下降23.29%；出版社自办发行网点425
处，与2014年相比下降4.28%；邮政系统发行网点37586处；上述系统外批发网点8368处；
集个体零售网点107816处。而电子出版、在线阅读增长迅速。

2016年，全国图书零售市场动销品种数1725.09万，新书品种数约为21.03万，较2015年
同比增长4.31%。
近几年动销品种数及新书品种数 年份 动销品种数（万） 新书品种数（万） 2011年 114
17.9 2012年 125 20.5 2013年 126 20.2 2014年 132 19.8 2015年 168 19.67

2017年1-6月，全国图书零售市场规模继续保持增长，全国图书零售市场同比增长率保持
在10%左右，总品种规模小幅增长，品种规模同比增长8.15%。从实体书店和网上书店分别
来看，渠道差异明显，分布格局尚未平衡，实体书店市场规模基本稳定，2017年1-6月同比
负增长，为-1.41%，规模46.59亿元；网店持续快速增长，同比增长30%左右。
2017年上半年虚构类TOP15

2017年上半年非虚构类TOP15

智研咨询发布的《2018-2024年中国图书批发行业运营态势与发展前景咨询报告》依据国
家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研
，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业
内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和
投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

智研咨询是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行
业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国产业研究
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、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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