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一、报告简介

智研咨询发布的《2016-2022年中国在线旅游行业运营态势与投资前景分析报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201608/439312.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元
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联 系 人: 刘老师
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观。
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二、报告目录及图表目录

近年来,在全球经济中服务业的发展势头十分迅猛,中国作为世界经济发展的新引擎,无论是
其旅客人数,还是旅游收入都保持着较为旺盛的发展势头,旅游业在国民经济中的地位越来越
重要。伴随着工业4.0时代的到来,在线旅游业成为旅游行业的新宠儿。

随着经济的发展和人民生活水平的进一步提高，闲暇时间的增多，带薪假期的普遍实行，
旅游条件的改观，国际旅游业的深入开展对国内旅游业的影响，人民的旅游热情将进一步焕
发。我国国内旅游市场前景广阔，需求潜力大，我国的国内旅游将维持高速稳定增长的局面
，由数量速度型向质量效益型过渡。国内旅游的配套基础设施和服务设施将进一步的发展，
基本上符合国内旅游的发展步伐。
2008-2015年我国在线旅游行业在国内生产总值中的占比分析 年份
在线旅游交易规模（亿元） 国内生产总值（亿元） 占比（%） 2008 486.4 316752 0.15%
2009 617.6 345629 0.18% 2010 948.9 408903 0.23% 2011 1313.9 484124 0.27% 2012
1729.7 534123 0.32% 2013 2204.6 588019 0.37% 2014 3077.9 636139 0.48% 2015
3525.8 676708 0.52%
数据来源：智研数据中心整理

《2016-2022年中国在线旅游行业运营态势与投资前景分析报告》由智研咨询公司领衔撰
写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国
家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的
最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统
计资料。

报告揭示了在线旅游行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国在线旅游做了重点企业经
营状况分析，并分析了中国在线旅游行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机
和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门
也具有极大的参考价值。
报告目录：
第一章 在线旅游行业基本概述 1
第一节 在线旅游行业有关定义及分类 1
一、在线旅游行业定义 1
二、在线旅游行业产品分类 1
第二节 在线旅游行业发展综述及运行特点 2
一、在线旅游行业发展综述 2
二、在线旅游行业发展历程 3
三、在线旅游行业运行特点 4
第三节 在线旅游行业在国民经济中的地位 5
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第二章 在线旅游行业国内外发展概述 6
第一节 国际在线旅游行业发展总体概况 6
一、2015-2016年全球在线旅游行业发展概况 6
二、主要国家和地区发展概况 7
1、美国 7
2、欧洲 10
3、韩国 11
4、日本 12
5、泰国 14
三、2016-2022全球在线旅游行业发展趋势 14
第二节 中国在线旅游行业发展概况 15
一、2015-2016年中国在线旅游行业发展概况 15

近年来，我国在旅游业市场交易规模增长迅猛，2008年我国在线旅游业市场交易规模为4
86.4亿元，2015年增长至3525亿元，是2008年的7.2倍。
2008-2015年我国在线旅游行业交易规模及增速 年份 在线旅游交易规模：亿元 增速：%
2008年 486.4 - 2009年 617.6 27.0% 2010年 948.9 53.6% 2011年 1313.9 38.5% 2012年
1729.7 31.6% 2013年 2204.6 27.5% 2014年 3077.9 39.6% 2015年 3525.8 14.6%
资料来源：公开资料整理
2015年我国在线旅游市场结构：%
资料来源：公开资料整理

中国在线旅游市场持续保持稳定增长态势，主要原因有：一是核心企业，在线旅游核心企
业移动端预订发力，携程、同程网、去哪儿等在线旅游核心企业移动端产品预定量及搜索峰
值均成倍数增长;二是新增模式，在线旅游攻略、旅游社区企业寻求盈利模式，尝试攻略的
结构化和产品化，纷纷进入在线旅游产品代理分销市场。
二、中国在线旅游行业发展中存在的问题 16
三、未来5年中国在线旅游行业发展趋势 16
第三章 在线旅游行业发展环境分析 19
第一节 2016-2022年宏观经济环境 19
一、2015-2016年国民经济分析 19
二、2015-2016年工业发展形势分析 20
三、2015-2016年固定资产投资走势分析 22
第二节 在线旅游行业政策与重要规划、标准 23
一、行业“十二五”发展规划 23
二、相关政策法规 25
三、相关行业标准 26
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第三节 在线旅游行业技术环境分析 28
第四节 行业所进入的壁垒与周期性分析 29
第五节 国际环境 30
一、全球在线旅游行业发展综述 30
二、主要国家和地区在线旅游行业发展动态 34
三、国内外经济形势对在线旅游行业发展环境的影响 34
第四章 在线旅游行业市场分析 36
第一节 2015-2016年中国在线旅游行业市场规模分析 36
一、2015-2016年在线旅游行业市场规模及增速 36

近年来，在线旅游行业整体平稳发展的情况下，我国在线旅游行业也持续增长，增速领
先于旅游行业整体；2015年我国在线旅游行业交易规模约3525.8亿元。预计2016年在线旅
游市场交易规模可突破4千亿元。近几年我国在线旅游行业交易规模及增速如下图所示：
2008-2015年我国在线旅游行业交易规模及增速
资料来源：公开资料整理
二、在线旅游行业市场饱和度 36
三、国内外经济形势对在线旅游行业市场规模的影响 37
四、2016-2022年在线旅游行业市场规模及增速预测 38
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