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一、报告简介

智研咨询发布的《中国牛肉消费、生产及流通分析报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政
策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企
业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据
国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地
调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析
。
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二、报告目录及图表目录

中国是世界上第三大牛肉生产国，生产以自给为主，进出口数量极少；在品种上，专用
肉牛品种较少，所养肉牛多为当地黄牛品种；当前牛肉多为室温肉，冷鲜肉、冻肉和肉制品
较少；从屠宰方面看，中国肉牛屠宰以个体屠宰为主，大型屠宰企业较少；而在消费上，主
要以户外消费和家庭消费为主，其中又以城镇居民消费居多。肉牛养殖主要集中在农区，农
区肉牛出栏占全国的80％以上，主要集中在河南、山东、河北等地；牧区肉牛养殖则主要集
中在内蒙古、新疆和甘肃等地。

2008年以来，中国肉牛行业受养殖成本上升、农村劳动力减少、母牛数量不足等方面
的影响，肉牛存出栏量和牛肉产量长期疲软，迄今仍未恢复到历史最好水平。另一方面，居
民消费水平的提高和膳食结构的变化使得牛肉消费呈现稳步增长势头，尤其是牛肉加工制品
消费和户外消费。供需状况的这种反差使得肉牛行业的投资价值凸显。

本报告在中国肉牛产业现状的基础上，结合整个产业链结构分析，对中国牛肉消费，生
产及流通现状和趋势进行深度研究，力图回答如下几个业内人士非常关注的问题，帮助读者
更好的了解肉牛消费市场的业务增长点。
1、未来5年和10年中国牛肉的消费增长潜力将如何变化？
2、未来5年和10年中国居民牛肉产品消费占肉产品消费的比重将如何变化？
3、未来5年和10年中国牛肉加工业的发展将呈现什么趋势？
4、未来5年和10年中国牛肉进口及高档牛肉消费的前景将如何变化？
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Old report sample:
3.2牛肉的消费结构及其发展趋势
2007年中国人均消费牛肉5.76千克，其中家庭消费1.98千克、户外消费3.43千克、牛肉制品
消费0.35千克，分别占到总消费的34%、60%和 6%。（本节人均消费数据为折合胴体重）
从总量上看，2007年中国牛肉消费量771万吨，其中家庭消费、户外消费和加工业消费分别
为261万吨、453万吨和46万吨，活牛运输、加工以及各环节损耗8万吨，出口2.8万吨。家
庭消费、户外消费和加工也消费分别占到34%、59%和6%。
图9，2000-2008年中国各渠道牛肉消费量
当前中国牛肉消费在产品上是以室温肉为主。从2000年到2008年，室温牛肉的消费量从420
万吨上升到510万吨，比重一直在80％上下，这部分室温肉主要是由个体屠宰提供；冷鲜牛
肉价格相对较高并且需要全程冷链保存，只在城镇地区的大型超市中销售，消费量从8万吨
一直上升到18万吨，但比重不到3％；冻牛肉产量则从55万吨上升到86万吨，主要用于餐饮
业和肉制品加工业，比重在10%左右；牛肉制品比重非常低，高低温肉制品和其他肉制品比
重只有7％，产量总共也只有48万吨，其中多数是传统的熟食。
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随着大型肉牛屠宰企业的发展和城市地区逐渐要求肉牛定点屠宰，室温肉比重将下降，冷鲜
肉比重上升；随着餐饮业的持续发展和居民在外就餐机会的增加，冻牛肉比重也将上升；而
伴随着大型企业的发展，更多的牛肉制品将出现市场上，牛肉制品比重也将上升。
图10，2000-2008年中国牛肉制品产量变化趋势
中国牛肉消费在区域上是以城镇地区为主。这是因为城镇地区收入水平较高，在外就餐机会
也更多。2007年城镇和农村地区人均牛肉家庭消费量分别为2.37千克和0.47千克，城镇地区
更是农村地区的5.07倍。尤其是低温牛肉制品和冷鲜牛肉消费上，农村地区由于收入水平较
低和不具备冷链条件，这两种产品的消费量基本为零。
图11，2000-2008年中国城镇和农村地区牛肉消费量
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